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سینمای ایران در 6 ماه نخست سال 1404، علی‌رغم جنگ و 
تعطیلی‌های مکرر فروشی کمی بیش از یک همت داشته 
و مخاطبانش به 12 میلیون و 933 هزار نفر می‌رسد. 6 
ماه اخیر به‌زعم بسیاری از رسانه‌ها روز‌های اوج و بازگشت 
سینمای اجتماعی به چرخه پرفروش‌ها بود. با این حال، 
میزان فروش بیشتر امسال نسبت به سال گذشته تنها 
عدد قابل بررســـی در این آمار و ارقام نیست؛ شش ماه 
نخست 1404 به نسبت 1403، فروش سینما -از نظر تعداد 

بلیت- حدود 3 میلیون و 100 هزار نفر کاهش داشته است، 
رقمی که حدود یک میلیون و دویست هزار نفر از تعداد 
مخاطبان پرفروش‌ترین فیلم اجتماعی چند سال اخیر 
)پیرپسر( بیشتر است. از طرفی سینمای 1404 در نسبت 
با 1402 حدود 2.2 میلیون بلیت بیشتری فروخته که این 
نشان از رونق نسبی سینماست. این تحلیل و آمار و ارقام 
تنها گوشـــه‌ای از داده‌هایی‌ است که می‌توان با مقایسه 
میان شش ماه نخست امسال و دو سال گذشته به دست 
آورد. آمار و ارقامی که خبر از نزول و صعود‌های بسیاری در 

سینمای سه سال اخیر است. 

 در قبضـه کمدی‌هاسـت. 
ً
رده‌هـای بـالای سـینما در سـال 1402 تقریبـا

»فسـیل«، »شـهر هـرت«، »سـه کام حبـس«، »آهنـگ دونفـره« و »کـت 

چرمـی« 5 فیلـم پرفـروش 6 مـاه نخسـت سـینمای ایـران در سـال 1402 

بـود و »سـه کام حبـس« بـه عنـوان تنهـا ملـودرام اجتماعـی پنج فیلـم برتر با 

حـدود 400 بلیـت فروخته‌شـده، لقـب بهتریـن اجتماعی 6 مـاه اول آن را از 

آن خـود کـرد. بـا این حال فروش »فسـیل« چنان چشـمگیر بـود که رتبه‌های 

باقـی فیلم‌هـای جـدول اکـران چنـدان بـه حسـاب نمی‌آیـد. شـاید این‌طور 

بـه نظـر برسـد کـه عمـده تولیـدات 1402 در تسـخیر کمدی‌هاسـت و بنا بر 

گفته‌هـای فیلم‌سـازان سـینمای اجتماعـی در آن سـال‌ها، وزنـه تولیـدات بـه 

سـمت سـینمای فیلم‌هایی چون »فسـیل« می‌چربد؛ با این حال از 32 فیلم 

اکران‌شـده در ایـن سـال 13 عنـوان مربوط به درام‌هـای اجتماعی و حدود 18 

درصد از سـانس‌های سـینما را هم به خودشـان اختصاص داده‌اند. آنجایی 

تفـاوت بیـن کمـدی و درام‌هـای اجتماعـی بیـرون می‌زند کـه بخواهیم روی 

میـزان سـانس بمانیـم و سـانس‌های اختصاص‌داده‌شـده بـه این آثـار را مورد 

بررسـی قرار دهیم؛ حدود 61 درصد از سـانس‌های سـینما در سـال 1402 

مختـص بـه کمدی‌هاسـت و ایـن موضوع نشـان می‌دهـد سـینماداران اقبال 

بیشـتری بـه اکـران ایـن ژانـر داشـتند و آن را بـه باقـی ژانر‌ها ترجیـح داده‌اند. 

سـوای کمـدی و درام اجتماعـی، فیلم‌هـای کـودک و نوجـوان، جنایـی و 

دفـاع مقـدس، بـا مجمـوع 10 فیلـم هیچ کدام نتوانسـتند بیـش از 10 درصد 

از سـانس‌ها را بـه خـود اختصـاص دهنـد. مجمـوع 1.2 میلیـون بلیـت 

فروخته‌شـده، برای این سـه ژانر نشـان از عدم اقبال صاحبان سـینما و مردم 

بـه ایـن طیـف از آثار اسـت. 

مجمـوع فـروش فیلم‌هـا در شـش ماه اول سـال 1402، حـدود 460 میلیارد 

تومـان )بـا بلیـت 60 هـزار تومـان( و تعـداد بلیـت فروخته‌شـده در ایـن بازه 

زمانـی حـدود 10.6 میلیـون بلیـت فروختـه‌ شـده و از این آمـار نزدیک به 6 

میلیونـش بـرای »فسـیل« اسـت. حـالا ایـن آمـار را مقایسـه کنید بـا اعداد و 

ارقـام شـش مـاه نخسـت 1404؛ می‌تـوان این‌طـور تفسـیر کرد که سـینمای 

ایران در نسـبت 1402 رشـد داشـته اسـت و در تعداد سـانس،‌ سـال جاری 

حـدود 32 درصـد و حـدود 21 درصـد در تعداد بلیت افزایش داشـته اسـت 

و حـدود 2.2 میلیـون بلیت بیشـتر فروخته شـده اسـت. 

گزارش »فرهیختگان« از فروش 6 ماههٔ اول سال

۳ میلیون نفر 
کمتر به سینما رفتند

۳ میلیون نفر 
کمتر به سینما رفتند

ماجرای نگارش 
»داستان واکسن«؛

 کتابی که یک دستاورد 
بزرگ را روایت می‌کند

این علاج هم 
در وطن است

اردیبهشـــت 1400، بیش از یک سال می‌شـــد که جهان متأثر از شیوع 

ویروس کرونا و تبعات هولناکش بود. تعطیلی کسب‌وکار‌ها، غیرحضوری 

‌شـــدن مدارس و اختلال در امور روزمره، همه را کلافه کرده ‌بود. کم‌کم 

خبر‌هایی از تولید واکسن کرونا در نقاط مختلف جهان به گوش می‌رسید 

و مقامات کشـــور ما هم نخستین محموله‌های واکسن برای کادر درمان 

را با مشـــقت‌های فراوان تهیه می‌کردند اما کمبود واکسن و رقابت شدید 

کشور‌ها برای کســـب آن، چالش دشواری در مسیر تأمین واکسن ایجاد 

کرده‌ بود. کسی تردید نداشت که ما برای فراهم‌ کردن نیاز کشور به واکسن 

کرونا، راهی جز اتکا به توان داخلی در کنار مذاکره برای خرید واکســـن 

از دیگر کشـــور‌ها نداریم. آن روز‌ها در میانه بهار 1400، دانشـــمندان 

ایرانی درگیر چند پروژه تحقیق و توســـعه واکسن کرونا بودند که در میان 

آن‌ها پروژه »کوو ایران برکت« از همه جلوتر بود؛ واکســـنی که زمستان 

1399 به مرحله کارآزمایی بالینی رســـید و خانم طیبه‌مخبر به نخستین 

انسانی تبدیل شـــد که بدنش پذیرای این واکسن تمام‌ایرانی شده ‌است. 

اما »برکت« هنوز تا تولید انبوه راه داشـــت و تازه در مسیر صنعتی‌سازی 

قرار گرفته بود. در همین ایام بود که ایده خلق »داســـتان واکسن« از دل 

یک گفت‌وگوی مفصل با دوســـت و همکارم فردین آریش متولد شد. ما 

مطمئن بودیم واکســـن برکت، یکی از افتخارات بزرگ مردم ایران خواهد 

بود و از همین حالا که هنوز نقطه‌ پایان پروژه گذاشـــته نشده، باید برای 

روایتش فکری کرد. اما من و فردین هیچ دسترسی مستقیمی به ستاد اجرایی 

فرمان امام)ره( و گروه دارویی برکت نداشـــتیم که بتوانیم ایده‌ خودمان را 

با آن‌ها مطرح کنیم. پس متوســـل شدیم به شبکه‌های اجتماعی و سراغ 

حجت نیکی‌ملکی رفتیم، مدیر روابط‌عمومی وقت ســـتاد اجرایی فرمان 

 ســـخنگوی پروژه تولید واکسن برکت در رسانه‌ها بود. 
ً
امام)ره( که عملا

بدون اینکه از نتیجه مطمئن باشـــم، پیامی برایش فرستادم و چند دقیقه 

بعد شماره تماسش را فرســـتاد. عصر همان روز، وقتی پشت تلفن ایده 

را به آقای نیکی‌ملکی گفتم و دعوتمان کرد برای یک جلســـه‌ گفت‌وگوی 

مفصل درباره ایده، »داستان واکسن« متولد شد. 

 هیچ‌چیـــزی از روند علمی تولید واکســـن 
ً
مـــا دو نفر هیـــچ و دقیقا

نمی‌دانســـتیم. فقط مطمئن بودیم این پروژه را باید تا دیر نشده روایت 

یسندگی داشتیم  م نو
َ
کرد و همین اطمینان را به انضمام رزومه‌ای که در عال

به آقای نیکی‌ملکی ارائه کردیم. او هم بدون یقین و شـــاید روی حساب 

انگیـــزه‌ای که در ما دید، قبول کرد چند قدمی با ما پیش بیاید. قرار بود 

گام اول، دسترســـی ما به یازده مصاحبه‌ای باشد که روابط‌عمومی ستاد 

از افراد مؤثر در پروژه برکت گرفته اســـت. این یازده مصاحبه که برای 

پروژه تاریخ شـــفاهی واکسن برکت ضبط شده ‌بود، بعد از حدود 8 ماه 

پیگیری مستمر به دست ما رسید! نیکی‌ملکی حسابی سرشلوغ بود و از 

هر ده تماس من، به زحمت یکی را جواب می‌داد و همین باعث شـــده 

بود پروژه‌ای که با ریتم تند آغاز شـــد، به کندی ادامه پیدا کند. سرانجام 

 300 صفحه‌ای 
ً
در دی‌ماه 1400 یک کتابچه قطور و ســـنگین حدودا

به دســـت ما رسید؛ نسخه‌ پیاده‌شـــده‌ آن یازده مصاحبه که نقشه‌ ما بود 

در مســـیر رسیدن به گنج »داستان واکسن.« با همراهی فردین نشستیم 

بـــه خواندن آن گفت‌وگو‌های مفصل و طولانی و هرچه جلوتر می‌رفتیم 

ادامه از صفحه۱۲ ادامه در صفحه۱۳ 

مریم فضائلی - محمدحسین سلطانی
گروه فرهنگ

محمدصالح سلطانی
خبرنگار

یسیم. ماجرای برکت،  بیشتر مطمئن می‌شدیم که باید این روایت را بنو

 دراماتیک داشت؛ از روش‌های خلاقانه‌ دورزدن 
ً
فرازوفرود‌هایی عمیقا

تحریم‌ها تا چالش‌های ســـنگین و جدی میان عوامل تولید واکسن، از 

شکســـت‌ها و ناامیدی‌های فراوان تا دستاورد‌های غیرقابل انتظار. این، 

یک داستان تک‌قهرمان نبود. ما با یک »تیم« مواجه بودیم که هرکدام از 

اعضایش داشتند باری را از روی دوش این پروژه برمی‌داشتند. از دکتر 

یان و دکتر عبدلی و دکتر جمشیدی  محمد مخبر تا دکتر جلیلی و دکتر تقو

که هرکدام قهرمانی بودند در این مســـیر و پروژه »داستان واکسن« ما را 

با آن‌ها آشـــنا کرد. چندماهی درگیر کلنجاررفتن با مصاحبه‌ها بودیم که 

تنها منبع موثق ما برای کشـــف روایت واکسن برکت بود. اول تک‌تک 

مصاحبه‌ها را جداگانه خواندیم و فیش‌برداری کردیم و از دل هر مصاحبه 

به یک »روایت کلان« رســـیدیم که نکات برجسته‌ آن مصاحبه را عیان 

می‌کرد. حالا یازده فایل پردازش‌شـــده داشـــتیم که می‌توانست مبنای 

نوشـــتن‌مان باشد. بعد شروع کردیم به فصل‌بندی کتاب. خط روایت و 

سیر داستان را در هر فصل تعیین کردیم و سپس، وقت نوشتن بود. یک 

نســـخه اولیه آماده شد که حاصل پردازش و فرآوری آن یازده مصاحبه 

بود. خواندن آن نســـخه اولیه، اعتماد نیکی‌ملکی را به ما بیشـــتر کرد. 

او حـــالا دیگر با دیده‌ تردیـــد به ما نگاه نمی‌کرد و کتاب را جدی گرفته‌ 

بود. نســـخه اولیه اما نیاز به ویرایش علمی داشت. آن را به دکتر جلیلی 

یان که راهبـــران علمی پروژه »کوو ایران برکت« بودند ارائه  و دکتر تقو

کردیم. خواندند و نسخه اولیه‌ ما را بعد از چند ماه، با انبوهی اصلاحیه، 

بازگرداندند. معلوم شد بدون داشتن دانش اولیه از این عرصه تخصصی، 

نمی‌شود روایتی قابل اعتنا خلق کرد. 

حالا باید بیشتر روی پروژه وقت می‌گذاشتیم. من رفتم دفتر دکتر جلیلی 

در دانشـــگاه تهران و چندساعتی پای درس فشرده‌ ایشان نشستم تا برخی 

اولیات موضوع را بفهمم و در متن اصلاح کنم. شاگرد صفرکیلومتری بودم 

که داشـــتم ذره‌ذره با ابعاد علمی ماجرا آشنا می‌شدم و بیشتر می‌فهمیدم 

که قصه‌ این واکســـن با تمام تاریخ علم پزشکی در ایران متفاوت است. 

»کوو ایران برکت« اولین واکسن »تمام‌ایرانی« تاریخ بود؛ یعنی دارویی 

که صفر تا صد تولیدش، از نخستین آزمایش‌ها تا انتهای کارآزمایی بالینی 

 دستاورد کمی نبود. 
ً
در خاک ایران انجام شده و این، اصلا

متن کتاب بعد از چند نوبت رفت و برگشت با دکتر جلیلی و دکتر تقویان، 

حداقل‌های علمی لازم را کسب کرد. حالا وقت یک ویرایش نهایی روی 

متن بود و فرستادنش برای ناشر. هرکدام از مراحل خلق کتاب، چندماهی 

زمان برد و نتیجه این شـــد که ایده‌ اردیبهشت 1400 ما، در آبان 1402 

وارد بازار نشر شد؛ کتابی به نام »داستان واکسن« با عنوان فرعی »روایت 

مستند تولید نخستین واکسن تمام‌ایرانی.« همزمان با مسیر خلق کتاب، 

اتفاقات تازه‌ای برای »برکت« می‌افتاد. آغاز واکسیناسیون سراسری مردم 

ایران که »کوو ایران برکت« در آن نقش پررنگی داشت با ماه‌های نخست 

پروژه همزمان شـــد و یکی دو سال بعد، خبر‌های خوبی از دستاورد‌های 

علمی پروژه رسید و گل سرسبدش انتشار مقاله‌ای از دستاورد‌های پروژه 

در یکی از معتبرترین ژورنال‌های جهانی علم پزشکی بود. متن کتاب در 

قطع رقعی بیش از 100 صفحه نشـــد چون دنبال طول و تفصیل روایت 

نبودیم و می‌خواســـتیم برای مخاطب کم‌حوصله هم آورده‌ ارزشمندی 

داشته ‌باشیم. »داستان واکسن« در 9 فصل تدوین شد؛ توسط دو نویسنده 

که هیچ تخصصی در علم پزشـــکی نداشتند و ندارند اما مطمئن بودند 

و هســـتند که روایت »کوو ایران برکت« یکـــی از پررنگ‌ترین مصادیق 

»روایت پیشرفت« در ایران امروز است. ما در روزگاری که کرونا زندگی 

روزمره را مختل و شدیدترین تحریم‌ها اقتصاد کشور را گرفتار کرده ‌بود، 

اراده کردیم روی پای خودمان بایســـتیم و واکســـن خودمان را بسازیم و 

توانســـتیم. آن هم واکسنی که اگرچه در دل یک وضعیت بحرانی ساخته 

شـــد اما توانست مرز‌های دانش پزشکی در ایران را توسعه دهد و به یک 

»افتخار ملی« تبدیل شود. 

»داستان واکسن« یک تلاش کوچک است برای مستندکردن روایت تولد 

یک داروی شـــفابخش که سیاوش‌وار، ما ایرانیان را از آتش ابتلای بزرگ 

همه‌گیـــری کرونا نجات داد و به گنجینه افتخارات ملی مردم ایران افزوده 

شد. ما نباید آن روز‌های ســـخت را فراموش کنیم؛ روز‌هایی که با تمام 

وجود باور کردیم هیچ پناهی جز خدا و بعد ایســـتادن روی پای خودمان 

نداریم و این باور را، ذره‌ذره در سال‌های بعد پروراندیم و حالا دیگر یقین 

داریم علاج در وطن است. 

بررسی میزان فروش، تعداد بلیت و تعداد سانس در سال 1403

ژانرشماره
تعداد 

فیلم
تعداد بلیتمیزان فروش)تومان( 

درصد فروش و 

بلیت نسبت به کل
تعداد سانس

درصد سانس 

نسبت به کل

۱۸%9۶۶,۰۴۱%1784,751,870,8001,434,102درام اجتماعی1

۶۸%73۲۷۰,۶۱۴%11664,755,203,85011,741,017کمدی2

۱%2۳,۲۰۰%417,958,346,000394,618کودک و نوجوان3

۱۰%13۴۶,۸۰۵%2122,241,664,7502,145,043تاریخی4

۲%1۸,۳۸۸%110,277,125,000242,619دفاع مقدس5

۰%0۳۸۱%1131,682,5002,289جنایی6

۱%1۵,۳۶۲%27,545,140,000139,575اکشن7

 -۴۱۹,۲۴۳- 38907,661,032,90016,099,263جمع

کران شده در 6 ماهه اول سال 1403 فیلم‌های ا
یخ اکراننام فیلم ژانرفروش)تومان(تعداد سالنتعداد سانستعداد بلیتتار

کمدی1403/3/84,202,09274,155699234,920,187,400تگزاس 3

کمدی1402/12/162,420,34053,957692146,714,973,750تمساح خونی

تاریخی1403/2/52,081,69244,574693120,126,430,750مست عشق

کمدی1403/3/161,544,74841,11062684,355,423,200خجالت نکش 2

کمدی1403/5/31,438,87831,42563778,038,191,000پول و پارتی

کمدی1403/1/221,182,73434,54565564,604,410,000سال گربه

درام اجتماعی1402/12/23752,16828,96553245,177,764,000بیبدن

کمدی1403/6/15320,3358,09747018,907,513,000قیف

کمدی1403/6/15218,0466,58644912,364,385,000مفت‌بر

درام اجتماعی1403/4/20198,8839,01644412,291,895,550یادگار جنوب

کمدی1403/5/17182,6247,84044610,837,815,000ملاقات با جادوگر

دفاع مقدس1402/12/29242,6198,38838710,277,125,000آسمان غرب

اکشن1403/5/24136,0014,9133277,355,970,000قلب رقه

ایلیا در 
جست‌وجوی 

قهرمان
کودک و نوجوان1402/12/22204,80311,2854417,917,997,000

کودک و نوجوان1403/6/15116,0144,5743646,124,655,000شهر گربه‌ها 2

کمدی1403/6/2169,5712,3533014,494,806,000شه‌سوار

درام اجتماعی1403/5/3106,6365,4413436,686,636,250ساعت 6صبح

درام اجتماعی1403/3/16124,3515,6723176,020,907,500عطرآلود

کمدی1402/12/2395,5306,7863475,455,088,500آپاراتچی

درام اجتماعی1403/5/17100,6404,4062505,022,581,500در آغوش درخت

کمدی1403/2/2666,1193,7602914,062,411,000قلهک

کودک و نوجوان1402/12/2367,6714,9933223,609,644,000نوروز

درام اجتماعی1402/12/2134,9352,4512442,391,728,500پرویزخان

روزی روزگاری 

آبادان
درام اجتماعی1403/5/1044,5112,4921942,776,275,000

تاریخی1403/4/1363,3512,2312482,115,234,000شور عاشقی

-16,099,263419,24312,299907,661,036,900-مجموع سال

کران‌شده در 6 ماهه اول سال 1402 فیلم‌های ا
یخ اکراننام فیلم ژانرفروش )تومان(تعداد سالنتعداد سانستعداد بلیتتار

کمدی1402/12/255,967,672110,710609257,612,994,540فسیل

کمدی1402/3/171,464,74940,06452561,880,487,305شهر هرت

درام-اجتماعی1402/1/28417,36516,41440319,681,419,000سه‌کام حبس

کمدی1402/1/29452,22619,85946419,271,868,000آهنگ دونفره

جنایی1402/3/17308,85313,97841714,340,924,725کت‌چرمی

کمدی1401/12/25237,11812,70637610,133,834,000عروس خیابان فرشته

کودک و نوجوان1402/5/18251,74612,7044099,811,256,250نارگیل

دفاع مقدس1401/12/25233,87110,2114299,733,860,750غریب

کمدی1402/3/17201,10610,1783808,548,297,000عروسی مردم

جنایی1402/3/17185,77212,1934027,219,959,000مصلحت

درام-اجتماعی1402/7/14138,9226,1232476,876,546,000جنگ جهانی سوم

درام-اجتماعی1402/5/18119,1778,2343525,132,431,500بی‌مادر

دفاع مقدس1402/1/30137,5196,9793134,280,727,750دسته دختران

کودک و نوجوان1402/1/26117,3387,5673384,182,232,250بابا سیبیلو

درام-اجتماعی1402/5/1880,2504,9902863,665,115,000آخرین تولد

درام-اجتماعی1402/3/3171,2633,9132392,910,939,000معجزه عشق

درام-اجتماعی1402/3/1755,4764,8032982,377,234,500نگهبان شب

درام-اجتماعی1402/6/146,7462,7072312,164,868,500ستاره بازی

کمدی1402/2/2748,9393,1032502,110,452,500یقه سفیدها

درام-اجتماعی1402/3/1737,1942,7571771,704,876,500تصور

درام-اجتماعی1402/4/1430,5042,8092551,286,096,000شهرک

درام-اجتماعی1402/5/2518,2001,544163889,885,000بعد از رفتن

_10,685,392321,4258,533458,708,856,570_مجموع سال

کران شده در 6 ماهه اول سال 1404 فیلم‌های ا
یخ اکراننام فیلم ژانرفروش)تومان(تعداد سالنتعداد سانستعداد بلیتتار

درام-اجتماعی1404/3/211,915,13641,069722171,418,382,953پیر پسر

کمدی1404/5/11,841,07841,083717142,458,680,702مرد عینکی

کمدی1404/2/171,686,72750,855772134,774,499,691صددام

کمدی1403/12/81,305,58639,545736106,263,198,327دایناسور

درام-اجتماعی1404/5/11,014,07926,09665188,065,577,321زن و بچه

کمدی1403/12/15606,54322,27364052,152,586,352کوکتل مولوتف

تاریخی1403/12/8693,29821,00864151,758,581,930موسی)ع(

کمدی1404/6/5448,37613,91661434,312,081,090ناجورها

کمدی1404/2/27396,03718,55662129,362,283,492حاج آقا سلام علیکم

کمدی1404/2/17350,95718,95064428,371,756,072خانه ارواح

درام-اجتماعی1403/12/9307,20414,38945428,078,431,985رها

کودک و نوجوان1403/12/3381,48617,74159626,756,429,286پسر دلفینی

کودک و نوجوان1404/2/3365,92619,50856723,035,032,012رویاشهر

کمدی1404/4/30242,54310,40850118,282,575,310جزایر قناری

کمدی1403/12/8288,20715,83951018,170,180,550بامبولک

درام-اجتماعی1404/2/17190,87111,77153815,783,648,887زیبا صدایم کن

اکشن1403/12/8278,7988,72241315,248,924,752پیشمرگ

درام-اجتماعی1404/6/12125,1995,2943769,709,640,951ناتوردشت

کودک و نوجوان1404/5/8169,6126,5254029,061,096,198فرامانروا آب

دفاع مقدس1404/1/2097,0404,0153195,889,973,400صیاد

درام-اجتماعی1404/2/2166,6315,0903775,810,264,887بی‌سروصدا

درام-اجتماعی1404/6/2635,2681,7212563,318,244,785گوزن‌های اتوبان

درام-اجتماعی1404/6/1239,4552,2052473,183,552,402آدم فروش

دفاع مقدس1404/2/1727,8131,6671941,681,792,648اسفند

درام-اجتماعی1404/5/1519,0779741601,238,289,800اتاقک گلی

درام-اجتماعی1404/4/188,570877158736,224,042آنجا، همان ساعت

درام-اجتماعی1404/6/127,853927149569,341,750سینما متروپل

کمدی1404/2/176,402792133509,718,022هرچی تو بگی

درام-اجتماعی1404/4/184,594596137379,115,108زعفرانیه 14 تیر

درام-اجتماعی1404/2/173,052579147257,499,070بازی را بکش

تاریخی1404/2/313,44238880213,232,800صبح اعدام

کمدی1404/5/82,43135068175,801,013غیبت موجه

درام-اجتماعی1404/3/161,51330667118,360,000وحشی

کمدی1402/12/81,26625766101,794,500عینک قرمز

درام-اجتماعی1404/2/319941584887,021,000پاکول

درام-اجتماعی1404/4/25150422112,848,000ترک عمیق

کمدی1403/9/281611880,000آریاشهر دونفره

12,933,230424,493137431,027,347,541,088مجموع سال

بررسی میزان فروش، تعداد بلیت و تعداد سانس در سال 1402

ژانرردیف
تعداد 

فیلم
تعداد بلیتمیزان فروش )تومان(

درصد فروش و 

بلیت نسبت به کل

تعداد 

سانس‌ها

درصد سانس‌ها 

نسبت به کل

1348,081,998,0001,046,017105765318درام-اجتماعی1

9360,011,194,3458,380,7237819725461کمدی2

314,020,138,500369,6773204156کودک و نوجوان3

422,537,897,225516,8315288529جنایی4

314,057,628,500372,1443172515دفاع مقدس5

0-0__0تاریخی6

0-0__0اکشن7

-321,425-32458,708,856,57010,685,392جمع

بررسی میزان فروش، تعداد بلیت و تعداد سانس در سال 1404

ژانرشماره
تعداد 

فیلم
تعداد بلیتمیزان فروش)تومان(

درصد فروش و 

بلیت نسبت به کل
تعداد سانس

درصد سانس 

نسبت به کل

27%32112,094%16328,766,442,9413,739,646درام-اجتماعی1

55%55232,825%13564,936,035,1217,176,169کمدی2

10%643,774%358,852,557,496917,024کودک و نوجوان3

5%521,396%251,971,814,730696,740تاریخی4

1%15,682%27,571,766,048124,853دفاع مقدس5

2%18,722%115,248,924,752278,798اکشن6

0-0--0جنایی7

371,027,347,541,08812,933,230424,493جمع

مقایسه میزان فروش، تعداد بلیت و تعداد سانس در نیمه اول سه سال اخیر

 قیمت بلیتتعداد بلیتمیزان فروش)تومان( سال

درصد تعداد 

بلیت فروخته‌شده 

به نسبت 1404

تعداد سانس
رشد تعداد سانس به 

نسبت 1404

32.1-%21.04321,425 -%60 هزار تومان1402458,708,856,57010,685,392

1.25-%19.67419,243%80 هزار تومن1403907,661,032,90016,099,263

- 424,493 -110 هزار تومن14041,027,347,541,08812,933,230

در نیمه نخست سال ۱۴۰۳، سینمای ایران با فروش بیش از ۹۰۷ میلیارد تومان 

و فروش بیش از ۱۶ میلیون بلیت، در ظاهر شرایطی امیدوارکننده را تجربه کرد؛ 

اما جزئیات آمار نشان می‌دهد این رونق بیش از آنکه نشانه تنوع و پویایی باشد، 

نتیجه تمرکز گیشه بر یک ژانر خاص است. 

کمدی‌ها تنها با ۱۱ فیلم از مجموع ۳۸ اثر اکران‌شـــده، توانستند بیش از ۶۶۴ 

میلیـــارد تومان فروش و نزدیک به ۱۲ میلیون بلیت را به خود اختصاص دهند؛ 

یعنی چیزی حدود ۷۳ درصد کل بازار به نام کمدی‌ها ثبت شده است. در مقابل، 

 تنها ۲۷ درصد فروش را کسب 
ً
سایر ژانر‌ها با وجود تعداد بیشتر فیلم‌ها مجموعا

کردند. این شکاف بزرگ نشانه روشنی از عدم توازن ساختاری در گیشه است. 

نگاه به توزیع سانس‌ها نیز تناقض‌های مهمی را آشکار می‌کند. فیلم‌های اجتماعی 

با ۱۷ عنوان و سهمی معادل 17 درصد از کل سانس‌ها، تنها ۹ درصد فروش کل 

 
ً
را به دست آوردند. در نقطه مقابل، کمدی‌ها با ۶۸ درصد کل سانس‌ها، عملا

 در حاشیه قرار گرفتند: آثار 
ً
موتور اصلی فروش سینما بودند. دیگر ژانر‌ها عملا

کودک و نوجوان با ۴ فیلم و تنها یک درصد از سانس‌ها، توانستند فقط ۲ درصد 

فروش کســـب کنند؛ ژانر تاریخی با ۲ فیلم و ۱۲ درصد سانس‌ها به ۱۳ درصد 

فروش رسید که استثنایی در این میان بود؛ ژانر دفاع مقدس با ۲ درصد سانس‌ها 

 ژانر‌های اکشن و جنایی با سهمی کمتر از 
ً
تنها یک درصد فروش داشت؛ و نهایتا

 هیچ جایگاهی در بازار پیدا نکردند. 
ً
یک درصد سانس‌ها، تقریبا

این داده‌ها تصویری روشن از چرخه‌ای معیوب ارائه می‌کنند؛ آثار غیرکمدی، 

حتی زمانی که از نظر موضوع یا کیفیت پتانسیل بالایی دارند، به دلیل توزیع نابرابر 

سانس، تبلیغات حداقلی و نبود استراتژی در اکران، از همان ابتدا در موقعیتی 

نابرابـــر قرار می‌گیرند. در مقابل کمدی‌ها با اتکا به فرمول‌های امتحان‌پس‌داده 

و تضمین نســـبی فروش، هم بیشترین سهم نمایش را می‌گیرند و هم حمایت 

ســـرمایه‌گذاران را جذب می‌کنند.  در سطحی عمیق‌تر این وضعیت بازتابی از 

ذائقه شکل‌گرفته مخاطب است. تماشاگر امروز بیشتر به تجربه‌ای سبک و مفرح 

نیاز دارد؛ تجربه‌ای که هم با فشار‌های اجتماعی-اقتصادی تناسب دارد و هم با 

منطق سرمایه‌گذاری در سینما. به این ترتیب، تکرار موفقیت‌های تجاری کمدی، 

چرخه‌ای ایجاد کرده که سرمایه‌گذاران را از ورود به ژانر‌های دیگر بازمی‌دارد و 

در نهایت، تنوع محتوایی سینما را محدود می‌کند. 

به همین دلیل، گیشه نیمه اول ۱۴۰۳ بیش از آنکه بازتابی از نوآوری یا کیفیت 

باشد، محصول تمرکز زیرساختی بر یک گونه سینمایی است. سینمایی که در ظاهر 

متنوع جلوه می‌کند، اما در عمل همچنان وابسته به فرمول‌های تکراری است؛ 

فرمول‌هایی که اگرچه فروش کوتاه‌مدت را تضمین می‌کنند، اما افق بلندمدت 

سینمای ایران را تنگ و امکان تجربه‌گری را محدود می‌سازند. 

 درگیر مسئله جنگ است و این 
ً
شش ماه نخست در سینمای امسال مشخصا

موضوع اثرش را در میزان فروش گذاشـــته است. مصادف شدن فیلم‌هایی 

چون »زیبا صدایم کن« و... با جنگ، آن هم در ابتدای آغازش اکرانشـــان، 

این فیلم‌ها را با کاهش فروش چشمگیر مواجه و شانسشان را در حضور بین 

فیلم‌های پرفروش کم کرد. 

در جدول فیلم‌های پرفروش شـــش ماه نخست امسال »پیرپسر« با حدود 

1.920 میلیون بلیت فروخته‌شـــده بیشترین میزان فروش بلیت را داشته و 

بالاتر از »مردعینکی« با 1.850 میلیون بلیت رتبه اول را از آن خود کرده که 

این نشان می‌دهد تفاوت این دو فیلم کمتر از 100 هزار بلیت بوده است. با 

این حال تفاوت میزان فروش میان »مرد عینکی« و»پیرپسر« نسبتا چشمگیر 

است. فیلم اکتای براهنی حدود 30 میلیارد بیشتر از »پیرپسر« فروخته است. 

 جالبی افتاده است و سانس‌های»پیرپسر« 
ً
از طرفی در میزان سانس اتفاق نسبتا

 با »مردعینکی« برابر و حتی مقداری فیلم کریم امینی از »پیرپســـر« 
ً
تقریبا

ســـانس‌های بیشتری داشته است. این موضوع نشان‌دهنده آن است که فیلم 

 سالن‌های پرتری داشته است. عجیب‌تر از همه میزان سانس‌های 
ً
براهنی نسبتا

فیلم ســـوم جدول یعنی »صددام« است که نسبت به فیلم اول و دوم جدول 

فروش حدود 9 هزار مخاطب کمتری داشته درحالی‌که نزدیک به 200 هزار 

بلیت در نسبت با فیلم دوم جدول، کمتر فروش داشته است. 

سال 1404 با 37 فیلم اکران‌شده، نشان می‌دهد تعداد فیلم‌های بیشتری در 

نسبت با سال 1402 ساخته شده و از طرفی در برابر سال 1403 حدود یک 

فیلم کمتر اکران شـــده است. در جدول سال 1404 حدود 13 فیلم کمدی 

دیده می‌شـــود درحالی‌که این آمار در قیاس با ســـال ۱۴۰۳ 2 فیلم کمدی 

بیشـــتر دیده می‌شود و سال 1404 در نسبت با 1402 حدود 4 فیلم کمدی 

بیشـــتر اکران شده است. کنار هم گذاشتن این اعداد و ارقام نشان می‌دهد، 

رشـــد تعداد کمدی‌ها در جدول کمدی‌ها سیری نزولی نداشته و از طرفی 

میزان سهمشان از تعداد بلیت‌های فروخته‌شده و فروش کل حدود 18 درصد 

کاهش پیدا کرده است. 

با نگاه کلی به سینمای امسال در نسبت با سال 1404، 1403 و 1402 یک 

موضوع به‌وضوح دیده می‌شـــود و آن هم نوســـان است. سینمای ایران سیر 

 
ً
صعودی یا نزولی واحدی نداشـــته است و به جز سینمای کمدی که دائما

تولیدش در حال افزایش است، باقی ژانرها یا وضعیت ثابتی طی کرده یا در 

سه سال اخیر دچار صعود و نزول شده است. این نوسان به طور مشخص در 

تعداد بلیت و میزان فروش دیده می‌شود و شش ماه امسال در نسبت با 1402 

افزایش قابل‌توجه 20 درصدی در تعداد بلیت داشته اما این رقم در نسبت با 

سال 1403 حدود 20 درصد کاهش داشته است. حال پرسش مهم اینجاست 

آیا این نوسان جدی در سال آینده در نسبت با سال 1404 تکرار خواهد شد؟
از »فسیل« به »پیرپسر« )تفاوت میان سینمای بهار و تابستان 1402 با 1404(

مرور نیمۀ اول ۱۴۰۳؛ رونق ظاهری، تمرکز باطنی

ع ژانر سینمای 1404 جنگ با جنگ و تنو

آمار آورده شده در جداول از سوی مرجع اصلی )سمفا( است و منظور از درام اجتماعی در این جداول، درام‌های ورزشی، ملودرام‌ها و 

تولیداتی‌ست که آن‌ها را در دسته سینمای اجتماعی و ملودرام می‌توان گنجاند.
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