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وقتـی ژورابـواف، مدافـع تیـم ملـی تاجیکسـتان دقیقـه 77، گل دوم 

را بـه ایـران زد، خیلی‌هـا تلویزیـون را خامـوش کردنـد. منطقـی هـم 

بـود. ترکیـب ایـران در ترانسـفرمارکت بـالای 30 میلیون دلار اسـت و 

 
ً
ترکیـب رقیـب کافایـی مـا بـه 8.5 میلیون دلار هـم نمی‌رسـد. طبیعتا

قـرار نیسـت در صفحـه فرهنـگ سـراغ تحلیل عملکرد تیـم ملی برویم 

و دربـاره گپ‌هـای دفاعـی تیـم ملـی صحبت کنیم )هرچنـد که خیلی 

بدمـان هـم نمی‌آید(. مفصـل این موضوعات را می‌توانید چند صفحه 

قبل‌تـر بخوانیـد. مـا قـرار اسـت دربـاره تصویـر تلویزیون هنـگام گل 

دوم تاجیکسـتان صحبـت کنیـم. همـان پایـی کـه سـامی‌اف انداخت 

و تـوپ درون چهارچـوب دروازه مـا رفـت. درسـت در همـان زمـان 

یرنویـس  یـر تصویـر ز تلویزیـون تبلیـغ یکـی از شـرکت‌های چـای را ز

کـرد. در مدتـی کـه ایـن بـازی فاجعه‌بـار پخـش می‌شـد؛ تلویزیـون 

یرنویـس شـده پخـش کـرد کـه 550 ثانیـه روی آنتـن قرار  28 تبلیـغ ز

گرفتنـد. بنـا بـر تعرفـه سـال 1404 )تعرفـه 1402 تلویزیـون + میزان 

تورم( تلویزیون از همین 550 ثانیه، چیزی حدود 318 میلیارد تومان 

درآورده اسـت. از آنجایـی کـه تلویزیون، شـفافیت را در اعلام نکردن 

تعرفه‌هـا پـس از 1402 می‌بینـد بـرای بـه دسـت آوردن رقـم اصلـی 

تعرفـه، تـورم را روی رقـم اعلامـی در 1402 حسـاب کردیـم تا به عدد 

اصلـی تعرفـه تبلیغـات تلویزیونی برسـم. با این حـال، همین رقم چند 

صـد میلیـاردی بـه دسـت آمـده تنهـا گوشـه‌ای از درآمـد تلویزیون در 

همین سـه مسـابقه ‌اسـت. مسـابقه‌ای کـه حالا بـا راه پیدا کـردن ایران 

یک‌تر بشـود امـا ماجرا در  یک و تار بـه فینـال شـاید آینـده تیم ملـی تار

سـمت تلویزیـون فـرق می‌کند. 

مطابق تعرفۀ تبلیغات صداوسیما، رسانۀ ملی از پخش این جام حدود ۲ همت درآمد داشته است

در کافا همه باختند جز تلویزیون

بازی ایران و افغانستان: 537.6 میلیارد تومان

بازی اول ایران در تورنومنت کافا با ترکیب سوم تیم ملی انجام شد و به 

دلیل کم اهمیت بودن این مسابقه، تلویزیون تنها حدود 16 دقیقه تبلیغ 

)زیرنویس، آگهی و پلاتو( پخش کرد که 5 دقیقه از این تبلیغات مربوط 

به زیرنویس‌های حین بازی بود. بنا بر اعداد و ارقامی که صداوسیما در 

اسناد سال 1402 خود منتشر کرد، تعرفه تبلیغات در تلویزیون 327 

میلیون تومان است که با احتساب تورم 30 درصدی در سال 1403، این 

رقم برای این سال به حدود 425 میلیون و بنا بر تورم سالانه 36 درصدی 

در سال 1404 به بیش از 578 میلیون تومان برای هر ثانیه می‌رسد و 

این یعنی تنها برای تبلیغات زیرنویس‌های حین بازی، تلویزیون 173 

میلیارد تومان درآورده؛ آن هم برای یک مسابقه درجه چندم. 

با این حال، اداره بازرگانی صداوسیما می‌گوید؛ برای آگهی‌های تبلیغاتی 

با توجه به زمـــان پخش آن درصدی تخفیف می‌دهد که این درصد 

تخفیف از 75 درصد تا 90 درصد است. باز در همان دستورالعمل 

برای تولیدات محتوایی فیلم و کتاب تخفیفش 95 تا 98 درصد در نظر 

گرفته شده است. حتی اگر ما تخفیف 90 درصدی تلویزیون را هم در 

نظر بگیریم باز هم صداوسیما 53.7 میلیارد تومان تنها از تبلیغات 

بازی افغانستان در آورده است؛ یعنی به اندازه ارزش ترکیب اصلی تیم 

ملی افغانستان در ترانسفرمارکت. 

بازی ایران و هند: 607 میلیارد تومان 

در بازی دوم ایران و هند تیم ملی نیمه آغازین را ضعیف شـــروع کرد و 

نشان می‌داد ترکیب ایران چندان سر حال نیست، بر خلاف بازیکنان اما 

تلویزیون سرحال‌تر از بازی با افغانستان بود و تعداد تبلیغات بیشتری 

هم روی آنتن برد. شبکه سه تنها در 90 و چند دقیقه بازی ایران بیش از 

6.5 دقیقه تبلیغ زیرنویس کرد که با مجموع تبلیغات پخش شده در 

حین، قبل، بعد و بین دو نیمه بازی این عدد به 1050 ثانیه )‌17.5 دقیقه( 

می‌رسد که با احتساب رقم 327 میلیونی تورم 1403، درآمد تلویزیون 

به حدود 446 میلیارد تومان می‌رســـد و اگر اعداد و ارقام تورم 1404 

را محاسبه کنیم این عدد 60 میلیارد افزایش و به بیش از 607 میلیارد 

تومان می‌رسد.  حالا اگر همان تخفیف 90 درصدی را هم اعمال کنیم، 

تلویزیون 60.7 میلیارد تومان از بازی هند درآمدزایی کرده است. البته 

باید در نظر گرفت که این عدد 60 میلیارد و 700 میلیون تومان کمترین 

میزانی است که تلویزیون می‌تواند با این میزان تبلیغات درآمد باشد و 

اگر برخی از بند‌های دستورالعمل اداره بازرگانی سازمان مبنی بر اینکه 

نرخ تبلیغات دعوت به تماشای بازی 2 برابر است را محاسبه کنیم آن 

وقت این عدد به بالای 61 میلیارد می‌رسد. 

بازی ایران و تاجیکستان: 716 میلیارد در روز تساوی تیم ملی

تساوی برای تاجیکستان برای ایران باخت است، اما شکی نیست با رقم 

 همین باخت برای تلویزیون برد به حساب می‌آید. 
ً
716 میلیارد قطعا

از آنجایی که این بازی مهم‌ترین بازی تیم ملی بود و در روز پنجشنبه 

هم برگزار می‌شد، تلویزیون توانست تبلیغ بیشتری بگیرد و مجموع 

تبلیغات این بازی به بیش از 20 دقیقه رســـید و تنها زیرنویس‌های 

نیمه اول و دوم بازی به 9.2 دقیقه می‌رســـد. بنا بر رقم تورم در سال 

1403 در آمـــد تلویزیون از این بازی به بیش از 527 میلیارد تومان 

و مجموع درآمد بر اســـاس تورم 1404 به 716.9 میلیارد تومان 

می‌رسد و این یعنی به اندازه ارزش کل ترکیب تاجیکستان، تلویزیون 

درآمد داشته است. 

حتی اگر ماجرای 90 درصد تخفیف را هم محاســـبه کنیم -که البته 

بعید به نظر می‌رســـد تلویزیون در بازی ماقبل فینال خیلی تخفیفی 

بدهـــد- عدد درآمد تلویزیون از این بـــازی 71 میلیارد تومان را رد 

می‌کند. رقمی که در کنار سه بازی قبلی تیم ملی هفته‌ای تمام سود را از 

بازی‌های ایران برای صداوسیما رقم زد و حتی با محاسبه تخفیفات 90 

درصدی در این سه بازی باز هم درآمد تلویزیون از مجموع مسابقات 

کافـــا تا پیش از فینال 180 میلیارد تومان را رد می‌کند که این رقم از 

ترکیب اصلی تمام تیم‌های مقابل ایران در این تورنمنت بیشتر است. 

بازی با ازبکستان؛ هدیه فدراسیون به تلویزیون کامل می‌شود

اینکه تیم ملی در بازی با ازبکستان دچار بحران تازه بشود و حتی 

 از کافا 
ً
جام را از دســـت بدهد محتمل است اما تلویزیون قطعا

ضرر نکرده. حتی اگر در نظـــر بگیریم که تلویزیون برای فینال 

کافا به اندازه بازی تاجیکســـتان تبلیغ بگیرد -که البته با توجه به 

تجربه تورنمنت قبل تعداد تبلیغات بیشـــتر خواهد بود- درآمد 

تلویزیون از مجموع این 4 مســـابقه 2.5 هزار میلیارد تومان را 

رد می‌کنـــد و حتی اگر بنا بر تعرفه 1403 حســـاب کنیم درآمد 

تلویزیون 1.8 همت را رد می‌کند که به نظر می‌رســـد این رقم 

از جایزه قهرمان این تورنمنت هم بیشـــتر باشد. حتی اگر همان 

تخفیف 90 درصدی را هم روی این اعداد و ارقام را محاسبه کنیم، 

درآمد تلویزیون به 250 میلیارد تومان می‌رســـد. اعدادی که در 

مجموع آن به نظر می‌رسد، اگرچه کافا برای تیم ملی دستاوردی 

نداشـــته اما توانسته رقم قابل توجهی را به حساب سازمان واریز 

کند. رقمی که حداقلش 250 میلیارد تومان اســـت و حداکثرش 

2.5 همت می‌شود و حالا تلویزیون باید پاسخ بدهد چقدر از 

این بازه را دشت کرده است. 

نادره رضایی، معاون امور هنری وزارت فرهنگ و ارشاد درباره لغو اجرای خیابانی 

همایون شجریان گفت: »متأسفانه آنچه که قرار بود برای شادی مردم محقق شود، 

به هر دلیلی اتفاق نیفتاد و از مردم ایران و هنرمندان عذرخواهیم. از دو ماه پیش 

در ادامه فعالیت‌هایی که با لطف و همراهی هنرمندان برای ایران در راستای ۱۲ 

روز جنگ انجام شـــد، اقداماتی را پی گرفتیم؛ از منظر اینکه با رویکردی که در 

مجموعه وزارتخانه و معاونت امور هنری داریم، بتوانیم رویداد‌های هنری را برای 

مردم دسترس‌پذیر کنیم تا جمعیت بیشتری از این فضای هنری برخوردار شوند. 

از طرفی عمومی‌سازی حوزه فرهنگ پی گرفته شد و مکاتبات فراوانی هم در این 

زمینه انجام شد.«  او ادامه داد: »از دو ماه پیش بنا بر این بود تا با هماهنگی‌هایی 

که با دســـتگاه‌های مختلف و مجموعه دولت صورت گرفت، بتوانیم از فضای 

پساجنگ و محرم و صفر، با وجود اینکه موسیقی در همه این سال‌ها در محرم و 

صفر تعطیل بوده است، استفاده کنیم. به‌هر‌حال فرصت خوبی بود تا در موسیقی 

سنتی و با کمک چهره‌های شاخص این حوزه، اجرا‌ها برگزار شود. هماهنگی‌ها 

صورت گرفت، نامه‌نگاری‌های متعددی شد و همه دستگاه‌ها از طریق وزارت 

کشور که شأنیت موضوع برای هماهنگی بین‌دستگاهی دارد، مطلع شدند و بنا 

شد که ما این رویداد‌ها را داشته باشیم. می‌خواهم مجموعه شهرداری که دارای 

تجربه و توانایی زیاد برای اجرا‌های میدانی بزرگ در همه این سال‌هاست و همه 

مجموعه‌ها و دستگاه‌ها پای کار بیایند و خودشان بخواهند. اگر فرصت یک‌ماهه 

یا هر چیزی هست، از همین حالا شروع شود و با آقای شجریان تعامل کنند و 

ایشان را پای کار بیاورند. ما در معاونت امور هنری، دفتر موسیقی، وزارت فرهنگ 

و مجموعه دولت همه پای کار می‌آییم و کمک می‌کنیم.« 

جشنواره بین‌المللی فیلم تورنتو، پنجاهمین دوره خود را عصر پنجشنبه با اولین 

ندی: من از خودم خوشـــم می‌آید« شروع کرد. 
َ
نمایش جهانی فیلم »جان ک

این مســـتند زندگی و حرفه جان کندی، کمدین مشهوری را که سال ۱۹۹۴ 

در ۴۳ ســـالگی بر اثر حمله قلبی درگذشت، نشان می‌دهد. شب افتتاحیه 

این جشن سینمایی با نمایش این فیلم به شدت بر غرور کانادایی تکیه کرد؛ 

امری که اغلب در این جشنواره چهره نمی‌کند و برای مثال سال پیش کمدی 

»فندق‌شکن‌ها« ساخته بن استیلر، فیلم افتتاحیه جشنواره بود. »من از خودم 

خوشم می‌آید« که ۱۰ اکتبر توسط آمازون پخش می‌شود، حال و هوای ملی 

برای مردم کانادا داشـــت. کندی یک قهرمان محلی بود که قبل از درخشش 

در تلویزیون ملی کانادا در تورنتو بزرگ شـــده بود و درنهایت به لطف بازی 

در فیلم‌هایی مانند »شـــلپ شـــلوپ«، »دایی باک«، »توپ‌های فضایی« 

و »هواپیما‌ها، قطار‌ها و اتومبیل‌ها« به یکی از پرطرفدارترین ســـتاره‌های 

کمدی نسل خود بدل شد. رایان رینولدز دیگر چهره مشهور کانادایی صنعت 

ســـینمای جهان که این مستند را تهیه کرده و کالین هنکس، پسر تام هنکس 

که کارگردان فیلم اســـت، در مراسم افتتاحیه حضور داشتند تا از این چهره 

فقید تجلیل کنند. در مراســـم افتتاحیه مارک کارنی، نخست‌وزیر کانادا هم 

حضوری غافلگیرکننده داشـــت و در سخنانش به بن‌بست تعرفه‌ای مداوم 

ترامپ اشاره کرد و گفت کندی وقتی به آن نقطه رسید که توسط یک قلدر به 

شـــدت تحت فشار قرار گرفت و در مقابل او ایستاد، در بهترین حالت خود 

قرار گرفت. کارنی ادامه داد: »یک کانادایی را خیلی تحت فشـــار قرار نده« 

که باعث خنده حضار شد. 

جشنواره تورنتو با اشاره به قلدری ترامپ شروع شداز مردم برای لغو کنسرت همایون شجریان عذرخواهیم

چارسو

محمدحسین سلطانی
خبرنگار گروه فرهنگ

جزئیات درآمد صداوسیما از تبلیغات بازی ایران - افغانستان با احتساب تورم 36 درصد 1404
140ثانیهقبل بازی

300 ثانیهنیمه اول و دوم بازی

150 ثانیهبین بازی

340 ثانیهبعد بازی

930 ثانیهجمع تبلیغات

425,114,625میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 30 درصدی 1403

578,155,890میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 36 درصدی 1404

395,356,601,250مجموع درآمد براساس تورم 1403

537,684,977,700مجموع درآمد براساس تورم 1404

جزئیات درآمد صداوسیما از تبلیغات بازی ایران - هند با احتساب تورم 36 درصد 1404
150ثانیهقبل بازی

390 ثانیهنیمه اول و دوم بازی

150ثانیهبین بازی

360ثانیهبعد بازی

1050ثانیهجمع تبلیغات

425,114,625میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 30 درصدی 1403

578,155,890میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 36 درصدی 1404

446,370,356,250مجموع درآمد براساس تورم 1403

607,063,684,500مجموع درآمد براساس تورم 1404

جزئیات درآمد صداوسیما از تبلیغات بازی ایران - تاجیکستان با احتساب تورم 36 درصد 1404
160ثانیهقبل بازی

550 ثانیهنیمه اول و دوم بازی

150ثانیهبین بازی

380ثانیهبعد بازی

1240ثانیهجمع تبلیغات

425,114,625میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 30 درصدی 1403

578,155,890میزان هر ثانیه تبلیغ با احتساب تورم 36 درصدی 1404

527,142,135,000مجموع درآمد براساس تورم 1403

716,913,303,600مجموع درآمد براساس تورم 1404

ع درآمد صداوسیما از بازی‌های تیم ملی در مسابقات کافا )سه بازی اخیر( مجمو
درآمد )براساس تومان(بازی / تعرفه سالدرآمد )براساس تومان(بازی / تعرفه سال

537,684,977,700بازی با افغانستان /395,356,601,2501404بازی با افغانستان /1403

607,063,684,500بازی با هند /446,370,356,2501404بازی با هند /1403

716,913,303,600بازی با ازبکستان /527,142,135,0001404بازی با تاجیکستان /1403

)برآورد حداقلی( از بازی پیشروی با 

ازبکستان/1403
527,142,135,000

)برآورد حداقلی( از بازی پیشروی با 

ازبکستان/1404
716,913,303,600

2,578,575,269,400fمجموع دو بازی /1,896,011,227,5001404مجموع دو بازی /1403 a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان


