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یـن امید‌هـای گیشـه 1404، کمـدی »صـددام« بود؛  یکـی از مهم‌تر

 100 میلیـاردی، در رتبه 
ً
فیلمـی کـه تـا همیـن امـروز با گیشـه حـدودا

دوم جـدول فـروش سـالیانه قـرار دارد. امـا ایـن آمـار بـرای فیلمی که 

از هفدهـم اردیبهشـت بـه روی پـرده رفتـه، آمـار چندان خوشـایندی 

محسـوب نمی‌شـود. صـددام تـا 24 خردادماه که سـینما‌ها وضعیتی 

ین سهم سالن‌ها در سراسر  عادی داشـتند، با در اختیار داشـتن بیشـتر

کشـور، تنهـا موفـق بـه جـذب یـک میلیـون و 76 هـزار مخاطـب بـا 

گیشـه 88 میلیـارد و 300 میلیونـی شـد. مختصاتـی کـه نمی‌توانـد 

بـرای فیلمـی بـا بـازی رضـا عطـاران آن هـم در 38 روز نخسـت 

نمایشـش، آمـار چنـدان درخوری محسـوب شـود، علی‌الخصوص 

کـه صـددام در این مدت، رقیب چندان قدرتمندی در گیشـه نداشـت 

یـادی در تمـام کشـور برخـوردار بـود.   ز
ً
و از تعـداد سـالن‌های نسـبتا

امـا چـرا صـددام بـا وجـود تمـام امتیازاتـی که می‌توانسـت فیلـم را تا 

همین‌جـا، بسـیار پرفروش‌تـر از وضعیـت فعلـی خود کند، نتوانسـت 

یـک اکـران نرمـال و منطقـی را تجربـه کند؟ 

   وقتی جشنوارۀ فجر مجرم شناخته می‌شود

 یکـی از پارامتر‌های مهـم، نمایش فیلم 
ً
در آسیب‌شناسـی ایـن رونـد، قطعـا

در جشـنواره فجر سـال گذشـته اسـت. موردی که شـخص پدرام پورامیری، 

کارگـردان فیلـم نیـز بـه آن اشـاره می‌کنـد. پورامیـری در گفت‌وگویـی کـه 

چنـدی پیـش بـا »فرهیختـگان« داشـت، گفـت: »حضـور در جشـنواره 

به‌طـور خـودکار فیلـم مـرا زیـر ذره‌بیـن همـان نـوع قضاوتـی قـرار می‌دهد 

 تـا سـه 
ً
کـه بحث‌هـا و چالش‌هایـی را بـه دنبـال دارد و ایـن مسـئله معمـولا

یـا چهـار مـاه پـس از پایـان جشـنواره نیـز ادامـه پیـدا می‌کنـد.« پورامیـری 

در پاسـخ بـه ایـن پرسـش کـه آیـا دیگر فیلـم کمدی خـود را در جشـنواره به 

نمایـش می‌گـذارد؟ گفـت: »به‌هیچ‌وجـه؛ حتـی اگـر این تصمیـم به قیمت 

عدم‌موفقیت یا حتی به‌اصطلاح »نابود شـدن« آن فیلم تمام شـود من دیگر 

فیلـم کمـدی را در چنیـن فضایـی عرضـه نخواهم کرد.« ایـن صحبت‌های 

پورامیـری کـه نمایـش کمـدی در جشـنواره فیلم فجر را یکـی از دلایل بروز 

مشـکلاتی در مسـیر اکـران عـادی فیلـم می‌داند، مسـبوق به سـابقه اسـت. 

کمـال تبریـزی عصـر 19 آذر 1397 در اکـران خصوصـی کمدی »مارموز« 

خطـاب بـه مخاطبـان داخل سـالن گفت: »مارمـوز جزء فیلم‌هایـی بود که 

بـرای گرفتـن پروانـه نمایـش دچـار مشـکلات عجیـب و غریبـی شـد. کما 

اینکـه در مجموعـه فیلم‌هایـی کـه مـن سـاخته‌ام چهـار یا پنج فیلم هسـتند 

که خیلی سـخت توانسـته‌ام برای آن‌ها پروانه نمایش بگیرم.« تبریزی ادامه 

داد: »براسـاس تجربـه به‌تدریـج متوجـه شـدم علت اینکه برخـی فیلم‌هایم 

سـخت پروانـه نمایـش می‌گیرنـد ایـن اسـت کـه آثـاری ماننـد مارمـوز که 

کمـی حساسـیت‌برانگیز اسـت، نبایـد قبـل از نمایش عمومی در جشـنواره 

فیلـم فجر نمایش داشـته باشـند.« 

کارگـردان مارمـوز افـزود: »جشـنواره فیلـم فجـر تبدیل شـده بـه محلی 

کـه دوسـتان دیگـر و افـرادی دیگـر از نهاد‌هایـی بـه جـز وزارت فرهنگ 

و ارشـاد اسالمی بـه تماشـای فیلم‌هـا می‌نشـینند و بعـد گـزارش فیلـم 

و آثـار آن را بـه جا‌هـای دیگـر و نهاد‌هـای دیگـر ارائـه می‌کننـد و بعـد 

 فالن 
ً
آن نهاد‌هـا بـا وزارت ارشـاد نامه‌نـگاری می‌کننـد کـه چـرا مثال

فیلـم بـه یـک مسـئله حسـاس اشـاره کـرده و یـا فالن صحنـه چـرا در 

فیلمـی وجـود دارد.« 

ایـن کارگـردان سـینما ادامـه داد: »پیشـنهاد مـن ایـن اسـت کـه اگـر 

فیلم‌هایـی همچـون »مارمولـک« و یـا »مارمـوز« سـاخته می‌شـوند کـه 

 در جشـنواره‌های فیلـم فجـر و 
ً
 موضوعـات حساسـی دارنـد اصال

ً
بعضـا

یـا جشـنواره‌های دیگـر نمایـش داده نشـوند و مسـتقیم از تولیـد بـه نمایش 

برسـند. بـه فیلمسـازان نیـز توصیـه می‌کنـم اگـر فیلمی سـاختند کـه تصور 

می‌کننـد کـه بـرای گرفتن پروانه نمایش دچار مشـکل می‌شـوند بهتر اسـت 

که قید حضور در جشـنواره فیلم فجر را بزنند و فیلمشـان را مسـتقیم اکران 

کـرده و جشـنواره را فرامـوش کننـد.« 

   اقبال در فجر، بی‌تفاوتی در گیشه
ایـن یـک اصـل اسـت که جشـنواره فیلـم فجر به‌مانند سـایر جشـنواره‌های 

 اقبـال چندانـی بـه کمـدی نـدارد. بنابراین حضور 
ً
تـراز اول جهـان، اساسـا

آثـار کمـدی در ایـن رویـداد نمی‌توانـد اتفـاق چنـدان خاصـی را بـرای آن 

اثـر رقـم بزنـد. ایـن ماهیـت طـی سـالیان اخیر، بـا برخورد‌های سـردی از 

جانـب تهیه‌کننـدگان ایـن آثـار نیـز مواجه شـده اسـت و ایـن تهیه‌کنندگان 

از نمایـش فیلمشـان در شهرسـتان‌ها و یـا سـانس‌های فوق‌العـاده اجتنـاب 

بـه عمـل آورده‌اند. 

آن‌هـا معتقدنـد نمایـش فیلـم در سـانس فوق‌العـاده بـه کاهـش تعـداد 

مخاطـب در زمـان اکـران عمومـی منجـر می‌شـود، ضمـن اینکـه اتفاقـی 

را بـرای فیلـم در جریـان جشـنواره رقـم نمی‌زنـد. همچنان‌کـه مشـاهده 

کردیـم در جشـنواره سـال گذشـته بـا وجـود 4 فیلـم کمـدی، اقبـال بالایی 

بـرای نمایـش آثـار در سـانس‌های فوق‌العـاده وجـود داشـت امـا در کمال 

تعجـب آنکـه ایـن 4 فیلـم حتـی جزء 15 فیلـم محبوب از نـگاه مردمی نیز 

نبودنـد. طبیعـی اسـت وقتـی اتفـاق خاصـی بـرای ایـن فیلم‌هـا در جریان 

جشـنواره نمی‌افتـد، اقبـال چندانـی نیز از سـوی صاحبان اثر بـرای نمایش 

فیلـم در سـانس‌های فوق‌العـاده و اکـران جشـنواره‌ای شهرسـتان‌ها به عمل 

 متقاضی تماشـای درام 
ً
نمی‌آیـد. ضمـن اینکـه مخاطبـان جشـنواره عمدتـا

هسـتند و شـعف چندانـی بـه کمـدی نشـان نمی‌دهند. 

بخـت مشـترک »صبحانـه بـا زرافه‌هـا« و     

»صـددام«
بـا نگاهـی بـه آثـار کمـدی کـه طـی یـک دهـه اخیـر در جشـنواره حضـور 

داشـته‌اند نیـز متوجـه می‌شـویم به جز معـدودی از این آثـار، اتفاق چندان 

خوشـایندی بـرای ایـن فیلم‌هـا در اکـران عمومـی رقـم نخـورده اسـت. در 

ایـن یـک دهـه، فیلم‌هایی چـون »گشـت2«،»مصادره«، »پالتو شـتری«، 

»خـوب، بـد، جلف2«، »گیج‌گاه«، »شـادروان«، »شه‌سـوار«، »صبحانه 

بـا زرافه‌هـا«، »تمسـاح خونـی«، »تاکسـیدرمی«، »صـددام« و »کفایـت 

مذاکرات« در جشـنواره فجر حضور داشـتند که جشـنواره نتوانسـت به دیده 

شـدن بسـیاری از این فیلم‌ها کمک کند. بهترین عملکرد این فهرسـت در 

اختیـار تمسـاح خونـی اسـت کـه 2 میلیون و 801 هـزار مخاطب را جذب 

کـرد. البتـه کـه در ایـن اتفـاق، مـواردی چـون نخسـتین تجربـه کارگردانی 

جـواد عزتـی و نمایـش منفـرد فیلـم از 16 اسـفند در قالب اکـران نوروزی، 

نقـش پررنگ‌تـری در رقـم خـوردن این میزان اسـتقبال داشـته اسـت. 

گشـت2 هـم در زمـان اکـران، 2 میلیـون و 336 هـزار مخاطـب را جـذب 

 اصلی‌تریـن دلیـل این میزان اسـتقبال، سـابقه خوبـی بود که 
ً
کـرد کـه قطعـا

مخاطـب از فصـل نخسـت ایـن فیلـم در ذهن داشـت. صبحانه بـا زرافه‌ها 

نیـز در زمـان اوج محبوبیـت سـروش صحـت در مقـام کارگـردان بـا آن 

بازیگـران شناخته‌شـده نتوانسـت تعـداد مخاطبـان خـود را بـه 2 میلیون نفر 

برسـاند تـا با گیشـه 122 میلیـاردی نیز نتواند هزینه تولید خـود را بازگرداند. 

اتفاقـی کـه بـرای صبحانـه با زرافه‌ها رقـم خورد تاحدودی مشـابه آن چیزی 

اسـت کـه بـرای صـددام اتفاق افتـاد. این 2 فیلـم با بازخورد‌هایـی منفی که 

 بخشـی از مخاطبان خود 
ً
در زمـان اکـران جشـنواره‌ای خـود گرفتند، عمال

را در اکـران عمومـی از دسـت دادنـد. در دوره‌ای عنـوان می‌شـد کـه مـردم، 

 نسـبت به نقد‌ها بی‌تفاوت هسـتند اما سـاختار رسـانه‌ای این سـال‌ها 
ً
عموما

سـبب شـده تـا آن نقد‌هـا در قالـب ویدئو‌هایـی در فضای مجازی به دسـت 

بخـش گسـترده‌ای از مـردم برسـد و آن‌ها را در جریـان بازخورد‌ها قرار دهد. 

   ناامن برای فیلم‌های کمدی 
بنابرایـن جشـنواره فیلـم فجـر حاشـیه چنـدان امنـی بـرای کمدی‌هـا و 

فیلم‌هایـی بـا موضوعـات حسـاس نیسـت. البتـه کـه ایـن رویـداد بـرای 

کمدی‌هـای لوباجـت و مسـتقل می‌توانـد در نقـش یـک کاتالیـزور عمـل 

کنـد. بـه عنـوان مثـال اگـر فیلمـی ماننـد »ضدگلولـه« در جشـنواره بـه 

نمایـش درنمی‌آمـد و آن اتفاق‌هـای خـوب برایـش رقـم نمی‌خـورد، 

هیـچ‌گاه نمی‌توانسـت بـه 221 هـزار مخاطـب دسـت یافتـه و دهمین فیلم 

پرفروش گیشـه سـال 91 باشـد یا اگر »شـادروان« در جشـنواره نمایش داده 

نمی‌شـد و بـا اسـتقبال مواجـه نمی‌شـد آیـا می‌توانسـت در گیشـه بـه 287 

هـزار مخاطـب دسـت یابد؟ 

درواقـع تبلیغـات دهان‌به‌دهان کـه همچنان مهم‌تریـن روش تبلیغاتی برای 

آثار سـینمایی کشـور اسـت، سـهم عمده‌ای در گیشـه نهایی یک فیلم ایفا 

می‌کند. اتفاقی که امروز برای »پیرپسـر« رقم خورده؛ فیلمی که جشـنواره 

فجـر بـه دردش خـورد و در ادامـه، تبلیغـات دهان‌به‌دهان گسـترده‌ای برای 

آن رقـم خـورد و یـک انتظـار عمومـی را بـرای نمایـش فیلـم رقـم زد تا فیلم 

امـروز بتوانـد بـه ایـن گیشـه خوب دسـت یابد. بنابرایـن اکنون بایـد به این 

گـزاره توجـه کنیـم و آن را خالص‌سـازی کنیـم که جشـنواره فیلـم فجر برای 

فیلم‌هایـی بـا سـوژه‌های حسـاس و کمدی‌هـای مدعـی، آوردگاه چنـدان 

 اگر فیلم‌هایـی مانند 
ً
مناسـب و هوشـمندانه‌ای بـه حسـاب نمی‌آیـد. قطعـا

صبحانـه بـا زرافه‌هـا یـا صـددام در جشـنواره بـه روی پـرده نمی‌رفتنـد، در 

اکـران عمومـی بـا اقبـال بهتـری مواجـه بودنـد؛ چراکـه طیـف گسـترده‌ای 

از مخاطبـان، تشـنه آن بودنـد کـه از داسـتان فیلـم و کنجکاوی‌هـای حـول 

بازیگـران سـر دربیاورنـد کـه این رویکـرد منجر بـه یک افتتاحیـه قدرتمند 

بـرای ایـن آثار می‌شـد. درواقع عطشـی که برای تماشـای ایـن آثار در زمان 

 فیلمی که 
ً
جشـنواره وجـود داشـت، بـه اکران عمومی منتقل شـده و طبیعتـا

افتتاحیـه قدرتمنـدی دارد، در ادامـه بـا اکران بهتری نیز مواجه خواهد شـد. 

   جشنوارۀ مستقل فیلم‌های کمدی

وقتی جشنواره‌ها اقبال چندانی به کمدی ندارند بنابراین در موارد اندکی 

حاضر می‌شوند تا جوایزی را برای این فیلم‌ها در نظر بگیرند. وقتی یک 

کمدی از گیشه خود مطمئن است نباید پای در کارزاری چون جشنواره 

فیلم فجر بگذارد؛ چراکه ارمغانی برای این آثار به همراه ندارد و اگر آن فیلم 

 روی اکران عمومی‌اش 
ً
واکنش‌هایی منفی دریافت کند، این واکنش‌ها قطعا

تأثیری منفی خواهد گذاشت. 

اکنون وقت آن رسیده تا جشنواره‌ای مستقل برای فیلم‌های کمدی تعریف 

شود. در حال حاضر، تهیه‌کنندگان و پخش‌کنندگان مستقل قدرتمندی 

در حوزه سینمای کمدی حضور دارند که می‌توانند چنین جشنواره‌ای را 

تعریف کرده و آن را به مرحله اجرا برسانند. الگو‌های این جشنواره نیز در 

سطح بین‌الملل فراوان هستند مانند آنچه در جشنواره‌های شورت‌کام، 

یورک، شیکاگو و... می‌گذرد. این اتفاق  مونترال، آدلاید، لس‌آنجلس، نیو

یایی جشنواره فجر می‌شود و شکل رقابتی آن را بهینه‌تر  هم سبب پو

می‌کند تا در فرایند آن، یک فیلم کمدی به رقابت با آثار درام نپردازد و 

هم یک گام بلند در مسیر صنعتی شدن سینما قلمداد می‌شود. ضمن 

اینکه جشنواره فیلم‌های کمدی با توجه به اقتصادی که رقم می‌زند، 

استطاعت استقلال ماهوی و اجرایی را خواهد داشت و می‌تواند مخاطبان 

هدف بسیاری داشته باشد. در چنین وضعیتی، تعلل در اجرایی کردن 

یکردی به نفع سینمای کمدی، فعالان این گونه و مخاطبان  چنین رو

پرشمار آن نخواهد بود. 

برای اولین‌بار حدود یک سال و نیم قبل بود که آگهی‌های 
بازرگانی میان‌برنامه به محصولات پلتفرم‌های اشتراکی 
نمایش خانگی راه یافتند. پیش از آن تنها پلتفرم‌هایی 
آگهی پخش می‌کردند که از کاربران هزینه‌ای بابت اشتراک 
نمی‌گرفتند و محتوا را رایگان در اختیار می‌گذاشتند. این 

وضعیت در نهایت نقد‌های زیادی را متوجه پلتفرم‌ها 
کرد و کاربران سه سرویس فیلیمو، فیلم‌نت و نماوا با 
انتشار پست‌هایی در شبکه‌های اجتماعی نارضایتی خود 
گهی به طور  را نسبت به خریداری اشتراک و تماشای آ
هم‌زمان نشان دادند. این نارضایتی کار را به جایی رساند 
که حتی عده‌ای از تماشـــاگران اعلام می‌کردند از خرید 
ک این پلتفرم‌ها دست کشیده‌اند و محصولات  اشترا

نمایش خانگی را به‌صورت قاچاق تماشا می‌کنند. 

گیری به سبک جشنواره هارا

یک پلتفرم نمایش‌خانگی از شیوۀ جدید کاسبی رونمایی کرد

گهی ببین یا ‌۷۰ درصد بیشتر پول بده! آ

آگهی روی آگهی آمد

تماشـــای قاچاق محصولات البته غیرقانونی و غیرشرعی بود اما 

گهی‌هـــای میان‌برنامه، به تبلیغات  چندان عجیب نبود؛ چراکه آ

درون‌برنامه اضافه شـــده بود. از شـــهریورماه 1402 و با شروع 

پخش فصل دوم ســـریال »زخـــم کاری« در فیلیمو، بیلبورد‌های 

نمایش‌داده‌شده درون ســـریال‌ها با محتوای تبلیغاتی همراه بود و 

گاه حتی با ســـیگار یا نوشیدنی انرژی‌زای در دست شخصیت‌ها 

به تبلیغات می‌پرداخت. در موردی بســـیار عجیب، حتی یکی از 

ســـکانس‌های سریال »گناه فرشته« فیلیمو به نمایش گشت‌وگذار 

تبلیغاتـــی کاراکتر‌ها در یک کتاب‌فروشـــی اختصاص یافت که 

تماشـــاگران را عصبانی کرد. این موارد بود که باعث شد نمایش 

انواع و اقســـام آگهی در محصولات پلتفرمی، بیشتر به چشم آید. 

به یاد بیاوریم آگهی‌های ابتدای هر قســـمت سریال یا برنامه که از 

ســـال‌ها قبل به روالی عادی تبدیل شـــده بود. در واقع تماشاگران 

گهی ابتدای برنامه، میان‌برنامه  سریال‌ها چند نوع آگهی می‌دیدند: آ

 مواردی 
ً
گهی‌ها هم کم نبود. مثلا و بیلبوردی درون‌برنامه! حجم آ

 در هر قسمت نزدیک 
ً
نظیر سریال »وحشـــی« فیلم‌نت، مجموعا

گهی ابتدا و میانه داشـــت که از آگهی‌های ابتدا و میانه  به 3 دقیقه آ

هر قسمت از »کنکل« سریال پلتفرم رایگان استارنت بیشتر بود! 

اولین پلن اشتراکی ایرانی

 سهم بیشتری از بازار وی‌اودی 
ً
در روز‌های اخیر پلتفرم فیلیمو که فعلا

ایران را نسبت به رقبا در اختیار دارد، برای نخستین‌بار پلن اشتراکی بدون 

آگهی را معرفی کرده که می‌تواند معادلات تماشای آگهی و خریداری 

اشتراک را در کشورمان وارد مرحله‌ای جدید و متفاوت کند. این پلتفرم 

که از اواخر ســـال 1403 هزینه اشتراک ماهانه را به نزدیکی 200 هزار 

 198 هزار تومان( رساند، در روز‌های اخیر پلن ماهانه 338 
ً
تومان )دقیقا

هزار تومانی بدون آگهی را معرفی کرده که 71 درصد گران‌تر از پلن دارای 

تبلیغات است؛ تفاوت قیمتی که در اچ‌بی‌او مکس 70 درصد، در نتفلیکس 

125 درصد و در دیزنی‌پلاس 60 درصد تعیین شـــده است. جالب آن 

که در پلن‌های 6 و 12 ماهه دارای آگهی فیلیمو، امکان پرداخت قسطی 

از طریق اسنپ‌پی وجود دارد، ولی هیچ‌کدام از پلن‌های بدون آگهی، 

 پرداخت کنند. 
ً
چنین امکانی ندارند و کاربران باید هزینه این پلن‌ها را نقدا

احتمال تسری به باقی پلتفرم‌ها

همه این‌ها در حالی اســـت که به نظر می‌رسید اولین پلتفرم دارای 

گهی و بدون آگهی، نه فیلیمو، بلکه پلتفرم  پلن‌های اشتراکی دارای آ

استارنت بازیگر جدید بازار باشد؛ چراکه این پلتفرم از روز نخست 

راه‌اندازی، در بخش »درباره ما« نوشـــته بود: »استارنت با ارائه دو 

مدل تماشای متفاوت، نیاز‌های همه کاربران را برآورده می‌کند. شما 

می‌توانید در استارنت محتوای موردعلاقه‌تان را به‌صورت رایگان و 

در ازای مشاهده تبلیغات تماشا کنید یا با خرید اشتراک استارنت 

پـــاس، از تجربه‌ای بدون تبلیغ و وقفه لذت ببرید.« به‌هرحال در 

حدود 2 ماهی که از انتشار نخستین محصولات این پلتفرم گذشته، 

 همه‌چیز در این 
ً
هنوز پلن »اســـتارنت پلاس« معرفی نشده و فعلا

پلتفرم رایگان اســـت. گویی از نظر مدیران این سرویس، استارنت 

هنوز به‌اندازه‌ای جای پایش را در بازار وی‌اودی سفت نکرده که از 

کاربران خود اشتراک هم مطالبه کند. درعین‌حال می‌توان پیش‌بینی 

کرد که در آینده سایر سرویس‌های وی‌اودی ایرانی نیز این ایده را پیاده 

کنند؛ اگرچه تا لحظه تنظیم این گزارش فقط فیلیمو چنین برنامه‌ای 

را اجرا کرده. این مسئله البته نیازمند دریافت بازخورد‌ها نسبت به 

 مثبت نبوده و با عنوان 
ً
این اقدام فیلیموست؛ بازخورد‌هایی که فعلا

گرانی 70 درصدی فیلیمو در شبکه‌های اجتماعی دیده می‌شود.

نتفلیکس و رفقا چه می‌کنند؟ 

موارد یادشده درباره حجم بالای آگهی‌های محصولات پلتفرم‌ها را به 

افزایش قیمت چندباره اشتراک این سریال‌ها اضافه کنید تا علت گله و 

شکایت تماشاگران روشن شود. نکته مهم دیگر آن بود که هیچ‌کدام از 

پلتفرم‌های وی‌اودی، آن‌قدر به کاربر خود احترام نمی‌گذاشتند که او را در 

تماشای آگهی مخیر کنند؛ یعنی هیچ پلتفرمی پلن اشتراک بدون آگهی 

و دارای آگهی را به شکل جداگانه نمی‌فروخت. این در حالی است که 

این اتفاق در پلتفرم‌های بین‌المللی بسیار رایج است و اغلب پلتفرم‌ها 

چنین امکانی در اختیار مشترکان خود قرار می‌دهند. به‌عبارت‌دیگر، در 

اغلب پلتفرم‌های شاخص و شناخته‌شده پلن‌های اشتراکی دارای آگهی 

 پلتفرم اچ‌بی‌او مکس برای پلن پایه آگهی‌دار، 
ً
ارزان‌تر وجود دارد. مثلا

ماهانه 10 دلار دریافت می‌کند و برای پلن استاندارد بدون آگهی، ماهانه 

17 دلار. این پلتفرم یک پلن پیشرفته‌تر )پرمیوم( نیز با هزینه اشتراک 

ماهانه 21 دلاری دارد که کیفیت بالاتر، محتوای قابل‌دانلود بیشـــتر و 

بعضی امکانات دیگر را برای تماشاگر فراهم می‌کند. نتفلیکس پلن 

دارای آگهی را ماهانه 8 دلار، پلن اســـتاندارد بدون آگهی را ماهانه 18 

دلار و پلن پیشرفته‌تر را ماهانه 25 دلار می‌فروشد. دیزنی‌پلاس اما دو 

پلن اشتراکی پایه دارای آگهی 10 دلاره و پلن اشتراکی پرمیوم بدون آگهی 

16 دلاره دارد. درعین‌حال در بازار پلتفرم‌ها سرویسی مثل اپل تی‌وی 

پلاس نیز یافت می‌شود که هیچ‌گونه آگهی بازرگانی نمایش نمی‌دهد، 

اما پیش‌ازاین اعلام کرده که ممکن است در آینده پلن‌های دارای آگهی 

نیز معرفی کند. در واقع این تفاوت مدل‌های بیزینس این سرویس‌هاست 

که باعث می‌شود پلن‌های مختلف را با امکانات و هزینه‌های متفاوت 

عرضه کنند و روند ثابتی وجود ندارد، اگرچه می‌توان در اغلب سرویس‌ها 

پلن اشـــتراکی دارای آگهی مشاهده کرد؛ چراکه بسیاری از کاربران به 

علت قدرت خرید متفاوت امکان پرداخت ماهانه بیش از 10-12 دلار 

را ندارند و لاجرم باید تماشای آگهی را تحمل کنند.
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