
امـارات یـا عمـان؟ مسـتقیم یا غیرمسـتقیم؟ رسـمی یا غیررسـمی؟ تا 

یکا در زمین رسـانه توپ  زمانـی کـه دونالـد ترامپ، رئیس‌جمهـور آمر

 برایـش اهمیتـی ندارنـد. 
ً
می‌زنـد، هیچ‌کـدام از ایـن دوگانه‌هـا ماهیتـا

او بـر پایـه چیـزی کـه تـا امـروز نشـان داده، می‌خواهـد فقـط خودش 

ترکیـب را بچینـد، سـوت بـازی را بزنـد و فـارغ از برد یا باخـت، نتیجه 

را هـم در قالـب مدنظـرش بازنمایـی کنـد. این روش جدیـد یا عجیبی 

نیسـت؛ همـان پارادایمـی اسـت که هـر تاجـری در معامله‌گری‌هایش 

یگـر ثانی ایـن معامله  روی میـز می‌گـذارد؛ امـا نقـش مـا به‌عنـوان باز

چیسـت؟ ترامـپ بـرای اینکـه تسـلطش بر رسـانه را تقویـت کند، اول 

 )Truth Social( بـرای خـودش یـک شـبکه اجتماعی به نـام تـروث

سـاخت و بعـد ایلان ماسـک و دیگر پلتفرمی‌هـا را دور خودش جمع 

کـرد. مـا بـرای پیروزی در مقابل این لشـکر دیجیتالی چه اسـتراتژی‌ای 

طراحـی کرده‌ایم؟ 

   ترامپ با ساز و کار سنتی مهار نمی‌شود
80 روز اسـت کـه ترامـپ، ایـران را به‌عنـوان یکـی از اهداف رسـانه‌ای خود 

 هـر روز حرفـی از او یـا منتسـب بـه او در فضای رسـانه‌ای 
ً
می‌بینـد و تقریبـا

بین‌الملـل پخـش می‌شـود. گاهـی مثبـت، گاهـی منفـی، اما بـا یک هدف 

مشـخص؛ »تسـلط بر فضای رسـانه‌ای و شـکل‌دهی به روایت‌ها در داخل و 

خارج از ایران.« این راهبرد او در امتداد مسـیری بود که سیسـتم سیاسـی و 

رسـانه‌ای ایران را در موقعیت دشـواری قرار دهد و افکار عمومی را نیز درگیر 

کند. تا پیش از او و در زمان بایدن، خبر‌هایی مبنی بر مذاکرات غیرمستقیم 

ایران و آمریکا در عمان شـنیده می‌شـد، اما هیچ‌گاه جزئیات دقیقی از روند 

مذاکرات مخابره نشـد. حساسـیت‌های موجود در فضای داخلی دو کشـور 

ایجـاب می‌کـرد کـه طرفین سـعی کنند در آرامش گزینه‌هـای موجود را برای 

رسـیدن بـه یـک توافـق دوجانبـه بررسـی کنند. ترامـپ اما چنـدان معتقد به 

آرامـش نیسـت. او نـه تنهـا به‌عنـوان یـک سیاسـتمدار، بلکـه به‌عنـوان یـک 

چهـره رسـانه‌ای شناخته‌شـده در سـطح جهانـی عمل می‌کنـد. این ویژگی، 

او را بـه بازیگـری تبدیـل کـرده کـه می‌تواند بـا یک توییت یا یـک مصاحبه، 

مـوج خبـری عظیمـی بـه راه انـدازد و افـکار عمومـی را در داخل ایـران و در 

سـطح بین‌المللـی تحـت تأثیـر قرار دهد. در چنین شـرایطی، طبیعی اسـت 

کـه مـا نتوانیـم با سـازوکار‌های سـنتی و محدود خود به مقابلـه با این کمپین 

رسـانه‌ای بپردازیـم. بـرای همین، نیاز بـه مجموعه‌ای از پیشـنهادات عملی 

و اسـتراتژیک احسـاس می‌شـود تـا بتوانیـم در این میدان نابرابر، دسـت‌کم 

بخشـی از ابتکار عمل را به دسـت بگیریم. 

   کنش‌گر باشیم نه واکنش‌گر

اولیـن و مهم‌تریـن گام، بـه دسـت گرفتـن ابتـکار عمـل در انتشـار اخبار 

اسـت. در دنیای رسـانه‌ای امروز، کسـی که روایت اول را ارائه می‌دهد، 

جـای بیشـتری در افـکار عمومـی خـوش می‌کند. ترامپ ایـن را به‌خوبی 

درک کـرده و بـا اعلام‌هـای ناگهانی مانند پیشـنهاد مذاکره، سـعی می‌کند 

ایـران را در موضـع انفعـال قـرار دهـد. نظر بـه این موضوع مـا نمی‌توانیم 

منتظـر بمانیـم تـا او خبـری بدهد و سـپس به آن واکنش نشـان دهیم؛ این 

رویکـرد، مـا را همیشـه یـک گام عقب‌تـر نگه مـی‌دارد. بنابراین می‌شـود 

بـه جـای واکنش‌هـای دیرهنـگام، خودمان روایت اول را شـکل دهیم. 

تشـکیل یـک تیـم رسـانه‌ای حرفـه‌ای بـرای ایـن هـم می‌توانـد در رسـاندن 

اخبـار مـورد نظـر بـا سـرعت و دقـت لازم باشـد. بـه عنـوان مثـال اگـر قرار 

اسـت پاسـخی به پیشـنهاد مذاکره داده شـود، این پاسـخ باید پیش از آنکه 

ترامـپ روایـت خـود را تحمیـل کنـد، از کانال‌هـای رسـمی و غیررسـمی 

بـه سـمع و نظـر نظـام بین‌الملـل برسـد. از طرفـی ایـن سیسـتم نبایـد بـا 

محدودیت‌هـای بروکراتیـک فلـج شـود؛ مـا نمی‌توانیـم بـا سـازوکار‌های 

نـد و بسـته بـا پدیـده‌ای مثـل ترامـپ مقابلـه کنیم. 
ُ
ک

   ضرورت استفاده از چهره‌های میانه‌رو

در سطح بین‌الملل
یکـی از نقـاط ضعـف ایـران در مواجهه بـا کمپین رسـانه‌ای ترامپ، فقدان 

چهره‌هایـی اسـت کـه بتواننـد در سـطح بین‌المللی بـه نمایندگـی از ایران 

حـرف بزننـد. تجربـه برجام نشـان داد که در دعوا‌های رسـانه‌ای با آمریکا، 

داشـتن افـرادی کـه هـم مـورد اعتمـاد جامعـه بین‌المللـی باشـند و هـم 

بتواننـد پیـام ایـران را معقولانـه و رسـمی ارائه دهند، چقدر حیاتی اسـت. 

در حـال حاضـر و بـا توجـه بـه جـای خالـی ایـن ابزار هـر نتیجـه‌ای که از 

مذاکـرات احتمالـی بـه دسـت آیـد، ترامـپ خـود را پیـروز اعالم خواهد 

کـرد و افـکار عمومـی بین‌الملـل هـم چـاره‌ای جـز پذیـرش تک‌روایـت 

موجـود نخواهند داشـت. 

امـروز نیـاز بـه کمپینـی شـامل شـخصیت‌های دیپلماتیـک، رسـانه‌ای یا 

حتی فرهنگی احسـاس می‌شـود که شـناخت نسـبی از مسائل بین‌المللی 

دارنـد و قادرنـد در رسـانه‌های معتبـر جهانـی ظاهر شـوند و فضای داخل 

را نیـز مدیریـت کننـد. کمپینـی کـه خطـوط کلـی پیـام ایـران را می‌داند و 

آن‌هـا را بـرای لحظـات حسـاس آمـاده می‌کنـد. اگر مذاکراتـی در جریان 

باشـد، ایـن چهره‌هـا می‌تواننـد پیـش از آنکـه ترامـپ نتیجـه را بـه نفـع 

خـود مصـادره کنـد، دیـدگاه اصلـی و اساسـی مـا را اعالم کننـد و اجازه 

دزیده‌شـدن آن را ندهنـد. 

   مدیریت استراتژیک اخبار با خبرنگاران 

یکـی از پروژه‌هـای رسـانه‌ای ترامـپ در شـکل ‌دادن بـه افـکار عمومـی 

جهـان، درز دادن اخبـار راسـت و دروغ بـه صـورت هدفمنـد اسـت. او و 

تیمـش متشـکل از برخـی خبرنـگاران مشـهور خبرگزاری‌هـای مختلـف با 

ترکیبـی از اطلاعـات درسـت و نادرسـت، فضـای رسـانه‌ای را تحت کنترل 

درمی‌آورنـد و تالش می‌کننـد هم دسـتگاه دیپلماسـی و هم افـکار عمومی 

طـرف مقابـل را گمـراه کننـد. بـرای مقابله با ایـن راهبرد رسـانه‌ای می‌توانیم 

بـا مدیریـت رسـانه در سـطوح مختلـف، روایت‌هـای برسـاخت شـده و 

غیرواقعـی را تحـت پوشـش روایـت حقیقـی خودمـان قـرار دهیـم. در ایـن 

راسـتا، لازم اسـت کـه در سـطح بین‌المللـی مدیریـت اخبـار را در دسـت 

بگیریـم و شـبکه‌ای از خبرنـگاران حرفـه‌ای و مورد اعتمـاد ایجاد کنیم که از 

طریـق آن‌هـا بتوانیـم اخبـار مربوط بـه مذاکـرات را به‌صورت اسـتراتژیک، 

مدیریـت و منتشـر کنیم. 

کمپیــن رســانه‌ای ترامــپ علیــه ایــران، موضوعــی نیســت کــه بتــوان آن را 

نادیــده گرفــت یــا بــا تأخیــر بــه آن واکنــش نشــان داد. هرچــه زودتــر در 

ــه  ــرل آســیب‌ها و ب ــرای کنت ــم، شــانس بیشــتری ب ــدام کنی ــه اق ــن زمین ای

دســت آوردن ابتــکار عمــل خواهیــم داشــت. تجربــه نشــان‌داده کــه ایــران 

ــی  ــل توجه ــیب‌پذیری قاب ــد آس ــانه‌ای می‌توان ــای رس ــر بازی‌ه در براب

داشــته باشــد. ایــن مقطــع فرصتــی اســت تــا نــه تنهــا در برابــر تهدیــدات 

ــرای  فعلــی ایســتادگی کــرده، بلکــه زیرســاخت‌های رســانه‌ای خــود را ب

آینــده تقویــت کنیــم. ترامــپ بــا هــر اظهارنظــر، موجــی از گمانه‌زنی‌هــا 

ــل  ــی در داخ ــکار عموم ــد اف ــه می‌توان ــدازد ک ــه راه می‌ان ــا ب و تحلیل‌ه

ــای  ــه واکنش‌ه ــدگان را ب ــد و تصمیم‌گیرن ــرار ده ــر ق ــت تأثی ــران را تح ای

ــه  ــم، او ب ــن مــوج را مهــار کنی ــم ای ــا نتوانی ــد. اگــر م شــتاب‌زده وادار کن

هــدف خــود کــه همــان تحــت فشــار قــرار دادن ایــران از بیــرون و درون 

اســت، دســت خواهــد یافــت. 

الهـام عابدینـی، فعـال رسـانه‌ای نقـش انسان‌رسـانه‌ها و رسـانه‌های 

برون‌مـرزی در مواجهـه رسـانه‌ای را پررنـگ می‌دانـد. او معتقـد اسـت 

کـه بایـد تقویـت ایـن بخش‌هـا را در دسـتورکار قـرار دهیم تا پیـروز نبرد 

رسـانه‌ای باشیم. 

   رسانه‌ها بازوی دیپلماسی کشورند
الهام عابدینی موضوع مواجهه رسـانه‌ای را در دو سـطح تقسـیم‌بندی کرده 

و توضیـح داد: »یـک سـطح بـرای تأثیرگـذاری بـر افـکار عمومـی داخـل 

کشـور و دیگـری بـرای تأثیرگـذاری در خـارج از کشـور اسـت. خـود ایـن 

بخـش خارجـی هـم می‌توانـد شـامل افـکار عمومی باشـد و هـم بُعد دیگر 

آن، مربـوط بـه مقامـات خارجـی اسـت؛ به‌ویـژه طرف‌هایـی کـه به‌نوعـی 

 در این موضوع 
ً
طـرف مذاکـره مـا هسـتند. در ایـن خصوص، هـم مشـخصا

 کشـور‌های 
ً
خـاص و هـم به‌طـور کلـی در مذاکراتـی کـه داریـم، عمدتـا

اروپایـی حضـور دارنـد؛ در کنـار چیـن و روسـیه. منظـور مـن به‌طـور کلی 

مقامـات ایـن کشـور‌ها هسـتند. مـن فکـر می‌کنم در این راسـتا مهم اسـت 

کـه مـا نقـش رسـانه‌های برون‌مـرزی خـود را جـدی بگیریـم. معتقـدم بـا 

وجـود همـه نقـاط ضعـف و اشـکالاتی کـه وجـود دارد، بخشـی از اعتبـار 

رسـانه‌های برون‌مـرزی بـا اخبــار و داده‌هایـی که منتشـر می‌کنند به دسـت 

 می‌بینیـم کـه یک رسـانه همـان ابتـدای کارش، زمانی 
ً
می‌آیـد. یعنـی مثال

کـه راه‌انـدازی می‌شـود، ناگهـان بـا انتشـار دو یـا سـه خبر دسـت‌اول، برای 

 اعتبار خـود را همین‌طور 
ً
اولین‌بـار مطـرح می‌شـود و بـالا می‌آیـد یـا بعضـا

بـه دسـت مـی‌آورد. کمـا اینکه حتـی درباره مذاکـرات هم می‌بینیـم که البته 

رویتـرز در مـواردی اخبار نادرسـت زیادی منتشـر می‌کنـد؛ اما این اخباری 

گاه یـا منابـع نزدیـک بـه فلان منتشـر می‌کنـد، اعتبار  کـه بـه نقـل از منابـع آ

خـود را از همیـن ارتباطـات به دسـت آورده اسـت. بنابراین مـن معتقدم اگر 

بخواهیـم رسـانه‌های برون‌مـرزی کشـورمان را تقویـت کنیـم، رسـانه‌هایی 

کـه بخشـی از آن‌هـا رسـمی‌اند ماننـد رسـانه‌های وابسـته به صداوسـیما از 

جملـه پرس‌تـی‌وی و العالـم، بایـد آن‌هـا را تقویت کنیم؛ چراکـه در نهایت 

ایـن اقـدام بـه نفـع کشـور اسـت زیـرا می‌تواننـد بـه هر حـال به‌عنـوان یک 

بـازوی دیپلماسـی کشـور عمـل کننـد. لازمـه ایـن کار آن اسـت کـه ایـن 

 مترجم 
ً
رسـانه‌ها بتواننـد تولیدکننـده خبـر و محتـوا باشـند، نـه اینکه صرفـا

رسـانه‌های دیگر شـوند.«

   مقامات در دسترس رسانه‌ها باشند

عابدینـی بـا اشـاره بـه رسـانه‌های برون‌مرزی دیگـر افزود: »رسـانه‌هایی 

ماننـد تهـران تایمـز کـه خـود تهران تایمز هـم مثال خوبی اسـت؛ چراکه 

بخشـی از اعتبـاری کـه الان بـه دسـت آورده، بـه دلیـل ایـن اسـت که در 

مـواردی در موقعیت‌هـای حسـاس، داده‌هـای خوبـی در اختیـارش قرار 

گرفتـه و توانسـته آن‌هـا را رسـانه‌ای کنـد. بنابرایـن بـرای تأثیرگـذاری در 

خـارج از کشـور هـم در سـطح مقامـات و هـم در سـطح افـکار عمومی 

بسـیار مهـم اسـت کـه رسـانه‌های برون‌مـرزی، هـر جـا که هسـتند و از 

هـر نهـادی کـه باشـند، جدی‌تـر گرفته شـوند و به‌موقـع داده و اطلاعات 

در اختیارشـان قـرار بگیـرد. مقامـات نیـز باید در دسـترس این رسـانه‌ها 

باشـند بـرای مصاحبـه بـا آن‌هـا؛ حالا به هر حال شـکل و فـرم این کار‌ها 

متفـاوت اسـت. امـا بار‌هـا دیـده شـده که وقتـی موضوع خـاص و فوری 

پیـش می‌آیـد، حتـی دونالـد ترامـپ به‌عنـوان رئیس‌جمهـور آمریـکا 

به‌صـورت تلفنـی میهمـان فاکـس نیـوز شـده و خیلـی کوتـاه دربـاره آن 

موضـوع صحبـت کرده اسـت.«

   نقش انسان‌رسانه‌ها باید جدی گرفته شود
عابدینـی در ادامـه بـه کارکـرد ایـن جریـان در فضـای داخلـی پرداخت و 

در ایـن بـاره توضیـح داد: »بـرای تأثیرگذاری در سـطح داخـل هم، علاوه 

بـر همـه نکاتـی کـه بـه هر حـال می‌دانیـم و ایـن بریفینگ‌های رسـانه‌ای 

کـه بایـد بـه موقـع اتفـاق بیفتـد و دیتـای درسـت در اختیار رسـانه‌ها قرار 

بگیـرد، فکـر می‌کنـم کـه امـروزه نقـش انسان‌رسـانه‌ها مهـم اسـت. البته 

 بـه خاطـر اینکه کسـی در فضـای مجازی 
ً
قائـل بـه ایـن نیسـتم کـه صرفـا

فعالیـت دارد، بگوییـم انسان‌رسـانه اسـت؛ نـه. منظـورم ایـن اسـت کـه 

 
ً
بـرای خـودش رسـانه داشـته باشـد، تریبون‌هایـی داشـته باشـد و اصال

ممکـن اسـت کـه در یـک رسـانه رسـمی هـم کار کنـد، امـا بـه صـورت 

فـردی هـم شـخصی باشـد کـه بـه اعتبـار خودش هـم خبر‌ها از سـوی او 

دیـده می‌شـود. فکـر می‌کنـم ایـن نقش هم بایـد جدی گرفته شـود. حالا 

مثـال معروفـی کـه مـا از طرف مقابل داریم این اسـت کـه می‌بینیم خیلی 

از اطلاعاتـی کـه منتشـر می‌کنـد حـالا ممکـن اسـت از ۱۰ موضوعی که 

منتشـر می‌کنـد ۶ تایـش درسـت باشـد، ۴ تایش درسـت نباشـد یـا اینکه 

ترکیبـی از درسـت و غلـط باشـد؛ ولـی بـه هـر حـال از او به‌عنـوان یـک 

ابزار کمکی اسـتفاده می‌شـود. وقتی قرار اسـت که فشـاری وارد شـود یا 

اینکـه پیامـی منتقـل شـود، از ایـن ابزار‌هـا هـم خیلی اسـتفاده می‌شـود. 

 هزینـه‌ای را بـه یـک رسـانه تحمیـل کنید 
ً
شـاید شـما نخواهیـد کـه مثال

تـا آن رسـانه را بـه سـمتی ببـرد؛ خـب اینجاسـت کـه می‌شـود از یک فرد 

اسـتفاده کـرد بـرای اینکـه آن کار را پیـش ببـرد و خـب تـا حـد زیادی هم 

مسـئولیت دولـت، وزارت خارجـه و نهاد‌هـای رسـمی را پاییـن می‌آورد و 

بـه نوعـی شـما هـم بهره‌تـان را می‌برید بـا کمترین هزینه‌ای کـه می‌دهید. 

بنابرایـن مـن فکـر می‌کنـم کـه اسـتفاده از انسان‌رسـانه‌ها بـرای افـکار 

 حتـی بـرای افـکار عمومـی خارج بعـد از مدتی 
ً
عمومـی داخـل و بعضـا

کـه بـه هـر حـال شـناخته شـده و تثبیـت شـود، می‌توانـد در همـان حوزه 

هـم محل رجـوع قـرار گیرد.«

سیدســـجاد طباطبایی، کارشناس مسائل بین‌الملل معتقد است باید 

درقبال رفتارهای رسانه‌ای و دیپلماتیک بااحتیاط رفتار شود و از ارسال 

سیگنال‌های منفی به افکار عمومی جهان جلوگیری شود.

   ترامپ قدم اول پیروزی را در رسانه می‌داند
دیپلماســـی رسانه‌ای مفهوم نوظهوری نیست و دهه‌هاست که مورد استفاده 

قرار می‌گیرد. سیدســـجاد طباطبایی، کارشناس مسائل بین‌الملل با اشاره به 

 مسئله دیپلماسی رسانه‌ای و درواقع پیوست رسانه به دیپلماسی، 
ً
اینکه اساسا

 هشت دهه است که دیگر در دنیا متداول شده و امروزه هم که ما شاهد 
ً
تقریبا

آن هســـتیم. او در این باره گفت: »در دولت ترامپ و حالا غیر از دولت او، 

در فضای دیپلماسی کشورهایی که مدرن هستند یا به‌اصطلاح شمال جهانی 

محسوب می‌شوند، بخشی از فرایند دیپلماسی در رسانه پیگیری می‌شود و 

 دیپلماسی رسانه‌ای اولویت دارد نسبت 
ً
چه‌بســـا در بعضی از موارد، اساسا

به آن چیزی که پشـــت میز، در مذاکرات پنهانی یا به هر طریق در فضاهای 

غیررسانه‌ای پیگیری می‌شود. ترامپ چه در دور اول ریاست‌جمهوری و چه 

 بنایش بر این است که از طریق رسانه خود 
ً
در دوره اخیر نشـــان داده که کلا

را پشت میز دیپلماسی دیکته کند. از ابتدای کار که او سر کار آمد؛ حالا چه 

در حوزه اوکراین بود، آن ضرب‌الاجل‌های ۲۴ ســـاعته و چندهفته‌ای و بعد 

هم که چند ماه شد و به روسیه داد برای اینکه توافق کنند و هنوز هم به‌جای 

خاصی نرسیده است یا بحثی که در حوزه تعرفه‌ها راه انداخت؛ چه با اروپا، 

چه با کانادا و بقیه همســـایه‌هایش یا مواردی که با چین اتفاق افتاد و درواقع 

ترامپ ادعاهایی که کرد یا آن چیزی که تحت‌عنوان استراتژی ایالات‌متحده 

در مقابل چین اعلام کرد همگی نشـــان‌دهنده این اســـت که ترامپ و تیم 

دیپلماسی‌اش معتقدند قدم اول برنده‌ شدن در دیپلماسی، دیپلماسی رسانه‌ای 

 در همین چهارچوب دارند جلو می‌برند 
ً
است. حالا این را با ایران هم تقریبا

 دارند با همین چهارچوب جلو می‌روند و بنایشان بر همان 
ً
 که نه دقیقا

ً
و تقریبا

بحث ارسال نامه ترامپ به ایران از همان ابتدا شروع شد؛ با این هدف که ما 

فضا را در رسانه ببریم و پیروزی دیپلماسی آمریکا در رسانه اتفاق بیفتد.«

   انتخاب گزینه مذاکره غیرمستقیم
یک امتیاز رسانه‌ای بود

طباطبایی با اشاره به هیاهوی ترامپ بر سر نامه جنجالی‌اش گفت: »خواسته 

آنها این بـــود ولو پای میز مذاکره که حالا مذاکره پنهان نبود ولی به آن معنا 

هم تمرکز رســـانه‌ای روی آن نبود. در واقع این‌ها خواسته‌شـــان این بود که 

پیروزی‌شان بیشـــتر در فضای رسانه اتفاق بیفتد و میوه کار دیپلماسی‌شان 

را از رســـانه بچینند تا پای میز مذاکره. این‌ها دنبال این بودند که ایران را بر 

ســـر دوراهی بگذارند؛ بین انتخاب جنگ یا مذاکره. اما درحقیقت بنایشان 

بر این بود که ایران یا مذاکره مستقیم را انتخاب کند که از جهتی برد سیاسی 

برای ترامپ محســـوب می‌شود، چون او در تمام این تحولات دنبال فضای 

سیاست داخلی آمریکا هم هست و دنبال این است که خودش را در سیاست 

داخلی آمریکا هم پیروز نشـــان بدهد، به‌خاطر اینکه طی همین دو، سه ماه 

اخیر محبوبیتش به‌شدت افت و هر آنچه اعلام کرده در حوزه همین تعرفه‌ها 

و این‌ها، باعث شـــده که وضعیت اقتصاد آمریکا هم مقداری بغرنج شود و 

ترامپ نیاز دارد به اینکه یک پیروزی را نمایش بدهد. حالا بنایش این بود که 

یا ایران مذاکره مستقیم را انتخاب کند که یک اعلام پیروزی می‌شد یا اینکه 

مذاکرات را رد بکند که یک مشـــروعیت‌زایی برای کمپین فشار حداکثری یا 

حتی اقدامات شدیدتر علیه ایران ایجاد می‌کرد که هر دوی این‌ها به‌نوعی برد 

دیپلماتیک برای ایالات‌متحده بود که جمهوری اسلامی ایران به‌نوعی تدبیر 

و آینده‌نگری نشان داد و گزینه سومی مثل همین بحث مذاکره غیرمستقیم را 

انتخاب کرد که نه حرف آمریکا باشد و نه از آن طرف مشروعیت برای اینکه 

ایران را برهم‌زننده میز مذاکره نشان بدهند، ایجاد شود.«

   باید به روایت اول و سناریوخوانی آگاه باشیم
این کارشـــناس مسائل بین‌الملل در ادامه با تشریح مراحل بعدی این بازی 

رسانه‌ای گفت: »در پله بعدی آمریکایی‌ها کماکان دنبال این هستند که ایران 

را وادار کنند به سمتی برود که نشان بدهند نمی‌خواهد مذاکره و توافق کند. 

می‌بینید همین‌الان ویتکاف اعلام می‌کند حاضر است به ایران بیاید یا اینکه 

از طرفی اعلام می‌کنند ایران با مذاکرات مســـتقیم موافقت کرده است. آنان 

مدام دنبال این هستند که واکنشی منفی از ایران بگیرند و همین را دستمایه‌ای 

کنند برای اینکه بگویند ایران نخواســـت با ایالات متحده آمریکا مذاکره یا 

توافق کند. حالا اینکه ما چه باید بکنیم، خود نیازمند پیوســـت همه‌جانبه و 

مستمری بین دستگاه سیاست خارجی ما و سیستم رسانه است که هم بحث 

روایت اول و هم بحث سناریوخوانی را بدانیم. آمریکا دنبال این است که در 

دنیا خودش را پیروز نشان بدهد. ترامپ دنبال این است که به مردم خودش 

بگوید بالاخره در یک مقطع، من توانســـتم سیاست خارجی را موفق پیش 

ببرم، کمااینکه او در چین و اروپا و روســـیه و اوکراین موفق نشد، الان فقط 

برایش بحث ایران مانده و از طرف دیگر هم مراقبت کنیم که این ســـیگنال 

از ســـوی ایران نرود که آن کسی که نخواست مذاکره شود یا نخواست توافق 

انجام شود، ایران بوده است.«

   رسانه می‌تواند
تصویر ملی ما را در سطح بین‌الملل ارتقا دهد

طباطبایی در بخش پایانی گفت‌وگو به پیروزی انتخاباتی ترامپ با اهرم رسانه 

اشاره کرد و گفت: »ترامپ در اصل پیروزی‌اش در انتخابات در فضایی بود 

 در 
ً
که رسانه رسمی آمریکا را در اختیار نداشت. رسانه رسمی آمریکا عمدتا

 همین بود که خودش را 
ً
اختیـــار دموکرات‌ها بود. ترامپ میانبری که زد دقیقا

در چهارچوب رســـالت غیررسمی قرار داد و صدایش را به مخاطب رساند. 

 رسانه‌های 
ً
اکنون فضای مین‌اســـتوری رســـانه در اختیار ما نیست؛ طبیعتا

بزرگ دنیا در اختیار ما نیستند، اما ظرفیت رسانه‌های غیررسمی را داریم که 

می‌توانیم از طریق آن‌ها صدایمان را و نگاهمان را به دنیا برسانیم. سکوهای 

 توییتی که 
ً
رساندن این صدا به دنیا هم در وهله اول مقامات رسمی‌اند، مثلا

وزیر امور خارجه ما می‌زند، در تمام دنیا دیده می‌شـــود یا برخی مقامات ما 

اظهارنظرهایی می‌کنند و در فضای مجازی منتشـــر می‌شود. این‌ها بالاخره 

دیده می‌شوند، یعنی هیچ رسانه‌ای نمی‌تواند نادیده بگیرد، به‌ویژه اینکه در 

شبکه‌های اجتماعی باشد و مخاطب بدون آن دروازه‌بانی و سانسور رسمی 

بتواند در معرض اظهارنظرهای مقامات ایرانی قرار بگیرد. رسانه ما رسالتش 

این اســـت؛ حالا فارغ از اینکه دستورالعمل یا ارتباطی با سیستم سیاست 

خارجی ما داشته باشد، ولی این را باید به‌موقع خودش بداند و انجام بدهد 

و برای آنچه که باعث می‌شود کشوری تحت‌فشار قرار بگیرد، تحریم شود، 

جنگ به آن تحمیل شود و... دو نکته وجود دارد؛ یک اینکه آن کشور ضعیف به 

نظر برسد، دو اینکه افکار عمومی دنیا مجاب شوند نسبت به اینکه این کشور 

و مردمش مستحق فشارند و این کاری است که رسانه با ارتقای تصویر ملی 

ما، هویت ملی ما و قدرت ما در اذهان عمومی می‌تواند جلویش را بگیرد.«

»فرهیختگان« در گفت‌وگو با کارشناسان راه‌های غلبه بر کمپین رسانه‌ای آمریکا علیه ایران را بررسی می‌کند

می‌توانیم تریبون را از ترامپ بگیریم؟

الهام عابدینی، فعال رسانه‌ای در گفت‌وگو با »فرهیختگان«: 

نقش رسانه‌های برون‌مرزی را جدی بگیریم

سیدسجاد طباطبایی، کارشناس مسائل بین‌الملل در گفت‌وگو با »فرهیختگان« مطرح کرد

لزوم پیوست همه‌جانبه بین دستگاه دیپلماسی و رسانه

ت
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