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در سـال 1376 بـا شـروع فعالیـت »پنتاگونـا« در ایـران، شـرکت‌های هرمی 

 وارد فضـای اقتصـادی ایـران شـدند. در این شـیوه هرمی هر شـخص 
ً
رسـما

بـا ورود بـه سیسـتم و واریـز کـردن یک مبلغ مشـخص به‎حسـاب شـرکت و 

دریافـت یـک بـرگ کاغـذ، عضـو شـبکه شـده و بـا دعـوت از دیگـران بـرای 

عضویـت در هـرم، زیرمجموعه‌هـای خودش را زیاد می‌کرد. این شـرکت‌ها 

بـا وعده‌هـای فریبنـده، میلیارد‌ها تومان از مردم ایران جمع‌آوری کردند و پس 

از مدتـی تعطیـل شـدند یـا با دسـتگیری اعضای آن‌ها، آسـیب‌های جدی به 

مردم وارد کردند. در سـال 1377 شـرکت‌های »هفت الماس«، »گلدماین«، 

»ای‌بـی‌ال« و در رأس آن‌هـا »گلدکوئسـت« پـا بـه میـدان گذاشـتند. بعد‌هـا 

شـرکت‌های هرمی در ایران با نام گلدکوئسـت شـناخته شـدند. با آغاز دهه 

۹۰، مـدل جدیـدی بـه نام بازاریابی شـبکه‌ای وارد ایران شـد کـه اگرچه ادعا 

می‌کـرد نسـبتی بـا شـرکت‌های هرمـی نـدارد و تفـاوت این مدل بـا قبلی‌ها، 

تحویل کالاسـت، اما بسـیاری از این شـرکت‌ها سـاختاری مشابه طرح‌های 

هرمـی داشـتند. از سـوی دیگـر هرچند برخی از آن‌هـا مدعی بودند با حذف 

واسـطه‌ها از فراینـد توزیـع، سـبب کاهـش قیمـت نهایی کالا می‌شـوند، اما 

در عمـل بـا افزایـش ۳۰ تـا ۴۰ درصدی قیمت کالا‌ها به‌واسـطه چرخش آن 

در فراینـد هرمـی نیـز مواجـه شـدند. بسـیاری از افـراد، به‌ویژه زنـان خانه‌دار 

و دانشـجویان و افـرادی از ایـن دسـت جـذب ایـن پروژه‌هـا شـدند و به امید 

 پولـدار شـدن در ایـن دام افتادنـد و سـرمایه و وقت خود 
ً
درآمدزایـی و بعضـا

را از دسـت دادنـد. ایـن فراینـد اقتصـادی نه‌تنهـا بـه ضـرر عامـه مـردم تمام 

شـد، بلکـه بـه گسـترش مشـکلات خانوار‌ها نیـز انجامید و پـس از یک‌دهه 

فعالیـت، بسـیاری از ایـن شـرکت‌ها مجوز‌هـای خـود را از دسـت دادند. در 

حـال حاضـر حـدود 34 شـرکت در سـایت دبیرخانـه نظـارت بـر عملکـرد 

شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای و کسـب‌وکار‌های مجـازی ثبـت شـده‌اند 

کـه بسـیاری از آن بـا تخلفـات گوناگـون یـا لغو مجوز شـده‌اند یـا متوقفند. 

   40 درصد شرکت‌های بازاریابی شبکه‌ای 

پرونده قضایی دارند 
بررسـی آمار‌های مربوط به کسـب‌وکار‌های دارای مجوز از سـوی دبیرخانه 

نظـارت بـر عملکـرد شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای و کسـب‌وکار‌های 

مجازی نشـان می‌دهد که تاکنون حدود 32 شـرکت در سـایت این مجموعه 

نظارتـی بـا عنـوان »شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای« بـه ثبـت رسـیده‌اند. 

ایـن شـرکت‌ها شـامل مجموعه‌هـای فعـال، غیرفعـال، تعلیقـی یـا تعطیـل‌ 

هسـتند و برخـی از آن‌هـا نیـز مجوزشـان لغـو شـده اسـت. طبـق اطلاعاتی 

کـه خبرنـگار ‌»فرهیختـگان« جمـع‌آوری کـرده، شـرکت‌هایی مانند تجارت 

قـرن بیسـت‌و‌یکم، سـیمرغ عصـر تجـارت و شـبکه تالش آفرینـان تجارت 

)تـات( تعطیـل شـده‌اند. از سـوی دیگـر، شـرکت شـبکه بادران گسـتران که 

مـردم آن را بیشـتر بـا نـام بادران می‌شناسـند، به دلیل تخلفـات متعدد، مجوز 

فعالیـت آن لغو شـده اسـت. 

تحلیـل وضعیـت شـرکت‌های تعلیقـی نیـز نشـان می‌دهـد مجـوز فعالیـت 

شـرکت‌هایی چـون بازاریابـان خـاک اهورایـی، فرهـان تجـارت تـوکان و 

کارآفرینان پیشـرو باورس به حالت تعلیق درآمده اسـت. همچنین، شـرکت 

بازاریابی شـبکه‌ای مروارید پنبه‌ریز از جمله شـرکت‌هایی اسـت که با وجود 

دریافـت 4 اخطـار، همچنـان بـه فعالیـت خود ادامـه می‌دهـد. نکته جالب 

ایـن اسـت که بسـیاری از شـرکت‌ها علی‌رغـم دریافت اخطار‌هـای متعدد، 

مجـاز بـه ادامه فعالیت هسـتند. این وضعیت می‌تواند پرسـش‌هایی را ایجاد 

کنـد، از جملـه اینکـه چـرا تعداد شـرکت‌های دارای مجوز از سـوی این نهاد 

نظارتـی بـه ایـن حـد کـم اسـت؟ در حالـی کـه حتی عـدد کل شـرکت‌ها به 

40 ‌نمی‌رسـد، سـایت‌های زیـادی در حـال فعالیـت هسـتند کـه هیچ‌کـدام 

از آن‌هـا در ایـن سـامانه ثبـت نشـده‌اند. همچنیـن، نزدیـک بـه 40 درصد از 

شـرکت‌های ثبـت شـده در ایـن سـایت یـا اخطـار دریافـت کرده‌انـد، یـا در 

وضعیـت تعلیـق و تعطیلی قـرار دارند. 

بـا توجـه بـه ایـن اطلاعـات، می‌تـوان نتیجـه گرفت کـه نظارت بـر عملکرد 

شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای و کسـب‌وکار‌های مجـازی بـا چالش‌هایی 

روبـه‌رو اسـت. در حالـی کـه برخـی از ایـن شـرکت‌ها همچنـان مجـاز بـه 

فعالیـت هسـتند، تعداد بـالای اخطار‌ها و تعلیق‌ها نشـان‌دهنده نگرانی‌های 

جـدی در رابطـه بـا شـفافیت و اعتبار ایـن کسب‌وکارهاسـت. همچنین، کم 

بـودن تعـداد شـرکت‌های دارای مجـوز، پرسـش‌هایی را در خصوص کارایی 

و نظـارت دقیق‌تـر بـر عملکـرد ایـن شـرکت‌ها مطـرح می‌کند. 

   فیلتر 14 دامنه بدون مجوز 

اطلاعـات موجـود دربـاره سـایت‌هایی کـه بـدون مجـوز فعالیـت می‌کننـد 

نشـان می‌دهـد کـه تاکنـون حـدود 14 دامنـه توسـط دبیرخانـه نظـارت بـر 

عملکـرد شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای و کسـب‌وکار‌های مجـازی فیلتر 

شـده اسـت. در میـان ایـن دامنه‌هـا، نام‌هایـی چـون آنـی سـود، هلثـی نت، 

ایـزی بیمـه، بابوبیـل، ایـران گوشـت و کوهپـا کلاب بـه چشـم می‌خورنـد. 

فیلتـر کـردن ایـن سـایت‌ها بـه عنـوان یکـی از ابزار‌هـای مؤثر در پیشـگیری 

از فعالیت‌هـای غیررسـمی و غیرقانونـی بـه شـمار مـی‌رود، زیـرا ایـن اقدام 

می‌توانـد از گسـترش کسـب‌وکار‌های بـدون مجـوز جلوگیـری کـرده و از 

حقـوق مصرف‌کننـدگان محافظـت کنـد. 

با این حال، بررسـی‌های انجام شـده توسـط خبرنگار »فرهیختگان« نشـان 

می‌دهـد برخـی از ایـن سـایت‌ها بـا تغییـر دامنـه و انتخـاب نام‌هایی مشـابه 

دامنه‌هـای فیلتـر شـده، توانسـته‌اند بـه فعالیـت خود ادامـه دهند. ایـن اقدام 

نشـان‌دهنده ضعـف در سیسـتم نظارتـی و فیلترینـگ اسـت، زیـرا وقتی یک 

دامنـه مسـدود می‌شـود، برخی از این سـایت‌ها بـا اسـتفاده از دامنه‌هایی که 

شـباهت زیـادی به دامنـه قبلی دارند، به راحتی می‌توانند دوباره فعال شـوند. 

ایـن موضـوع بـه چالش‌هـای جدی در زمینـه نظارت بـر فعالیت‌های آنلاین 

و جلوگیـری از فعالیت‌هـای غیرمجـاز اشـاره دارد. بـا توجـه بـه اینکـه ایـن 

سـایت‌ها اغلب با اسـتفاده از تبلیغات فریبنده و وعده‌های جذاب، کاربران 

را جـذب می‌کننـد، نیـاز بـه نظـارت دقیق‌تـر و اتخـاذ تدابیر مناسـب‌تر برای 

جلوگیری از فعالیت آن‌ها احسـاس می‌شـود. در این شـرایط، ضروری است 

کـه دسـتگاه‌های نظارتـی بـا تقویـت روند فیلترینگ و شفاف‌سـازی بیشـتر 

دربـاره دامنه‌هـای فیلتـر شـده، از گسـترش فعالیت‌های غیرمجـاز در فضای 

مجـازی جلوگیـری کننـد. در نهایـت، بـه نظـر می‌رسـد کـه در کنـار فیلتـر 

کـردن دامنه‌هـا، بایـد بـه روش‌هـای پیشـرفته‌تری برای شناسـایی و مسـدود 

کـردن سـایت‌های مشـابه و مخـل نظـم اقتصادی و اجتماعی پرداخته شـود. 

   بادران؛ از ساخت بزرگ‌ترین ورزشگاه جهان 

تا زندان زنان! 
یکـی از مـوارد قابـل تأمـل در بازاریابی شـبکه‌ای در ایران، مربوط به شـرکت 

نتـورک بـادران می‌شـود. ماجـرای نتـورک بـادران یکـی از پرحاشـیه‌ترین 

پرونده‌هـای اقتصـادی در ایـران بـود که در آن ترکیب مسـائلی چون بازاریابی 

شـبکه‌ای، وعده‌هـای غیرواقعـی، عرضـه رمـزارز بـدون پشـتوانه، تبلیغـات 

گسـترده و مشـکلات حقوقـی و اجتماعـی در هـم آمیخته. 

شـرکت بازاریابی شـبکه‌ای بادران شـرکتی بود که در سـال‌های اخیر در ایران 

بـه شـدت رشـد کـرد و مـدل کاری آن بـر پایـه بازاریابـی شـبکه‌ای یـا همان 

نتـورک مارکتینـگ قـرار داشـت. ایـن مـدل کسـب‌وکار بـه گونه‌ای اسـت که 

افـراد بـا پیوسـتن بـه شـبکه فـروش شـرکت، می‌توانند با فـروش محصولات 

بـه دیگـران و همچنیـن جـذب افـراد جدیـد بـه شـبکه، پورسـانت دریافـت 

کننـد. ایـن مـدل بـه ظاهـر سـاده و جـذاب، توانسـت بسـیاری از مـردم را به 

خـود جـذب کنـد. امـا چیـزی کـه در عمـل رخ داد، پیچیدگی‌هـای زیـادی 

در مسـیر ایـن فعالیت‌هـا وجـود داشـت کـه در نهایـت بـه مشـکلات جدی 

بـرای اعضـای شـبکه و حتـی جامعه منجر شـد. 

یکـی از نـکات قابـل توجـه دربـاره نتـورک بـادران، وعده‌هایـی بـود کـه این 

شـرکت بـه اعضـای خـود مـی‌داد. یکـی از این وعده‌ها، سـاخت ورزشـگاه 

و پروژه‌هـای عظیـم عمرانـی بـود. مدیـران شـرکت بـادران پـس از آنکـه تیم 

فوتبـال راهـی لیـگ کشـور کردنـد، پـس از آن، کلنـگ ورزشـگاه 160 هزار 

نفـری را نیـز بـه زمیـن زدنـد اما بـرای فوتبالی‌ها مشـخص بود که ایـن پروژه 

 یک بلوف اسـت. این شـرکت با تبلیغات گسـترده‌ای که انجام می‌داد؛ 
ً
صرفا

وعـده سـاخت پروژه‌هـای بـزرگ را مـی‌داد. ایـن وعده‌هـا باعث می‌شـد که 

افـراد بـه امیـد آینـده‌ای روشـن و پرمنفعـت وارد ایـن شـبکه شـوند. اما پس 

از گذشـت مدت‌هـا، هیچ‌کـدام از ایـن پروژه‌هـا بـه مرحلـه اجرا نرسـید. در 

واقـع، نه‌تنهـا ورزشـگاه‌ها سـاخته نشـدند، بلکـه پروژه‌هـای عظیـم دیگری 

کـه از آن‌هـا صحبـت می‌شـد نیز هرگـز تحقق نیافتند. این موضـوع به تدریج 

باعـث شـد افـراد شـرکت‌کننده احسـاس کننـد کـه در دام وعده‌هـای بی‌پایه 

و اسـاس گرفتار شـده‌اند. 

 کار شـرکت بـادران تـا آنجایـی پیـش رفـت کـه شـهره موسـوی از مدیـران 

اصلـی ایـن شـرکت بـه عنـوان نایب‌رئیـس فدراسـیون فوتبـال نیـز انتخـاب 

شـد، امـا پـس از صـدور رأی یکـی از بزرگ‌تریـن پرونده‌هـای کلاهبـرداری 

و فسـاد مالـی )کینـگ مانـی( مربـوط بـه شـرکت بـادران، موسـوی بـا حکم 

۱۵ سـاله روانـه زنـدان شـد. 

   پارادوکس ادعا و عمل در قیمت محصولات 

یکـی از اصلی‌تریـن تبلیغاتـی کـه شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای یا همان 

نتورکی‌هـا بـرای جـذب مشـتریان و فروشـندگان بـه آن اشـاره می‌کرنـد، 

ارائـه کالا‌هـای ارزان بـود. ایـن شـرکت‌ها ادعـا می‌کردنـد کـه می‌تواننـد 

محصـولات باکیفیـت را بـا قیمت‌هایـی پایین‌تـر از بازار به مشـتریان عرضه 

کننـد و ایـن موضـوع یکـی از مهم‌تریـن عواملـی بـود کـه باعـث جـذب 

مـردم بـه ایـن شـبکه شـد. بسـیاری از افـراد تصـور می‌کردنـد کـه بـا خرید 

از شـرکت‌های بازاریابـی شـبکه‌ای، می‌تواننـد محصـولات باکیفیـت را بـا 

قیمت‌هـای مناسـب‌تری نسـبت بـه بـازار عرضه کننـد؛ چراکـه نتورکی‌ها از 

ابتـدا مدعـی بودنـد بازاریابی شـبکه‌ای با حـذف واسـطه‌ای از فرایند توزیع 

کالا و همچنیـن تبلیغـات دهان‌به‌دهـان عالوه بـر فـروش بـالا منجـر بـه 

کاهـش قیمـت نهایـی کالا‌هـا هـم می‌شـود. اما بررسـی‌های بعدی نشـان 

 بالاتر از بـازار آزاد 
ً
داد کـه قیمت‌هـای محصـولات ایـن شـرکت‌ها معمـولا

بودنـد. بـه عبـارت دیگـر در بسـیاری از مـوارد افـراد مجبـور بودنـد هزینـه 

بیشـتری بـرای خریـد محصولات بپردازنـد، بدون اینکه خدمـات و کیفیتی 

متفـاوت از بـازار دریافـت کنند. ایـن موضوع باعث سـردرگمی و نارضایتی 

میـان اعضای شـبکه و مشـتریان شـد. 

   اسیران سیستم هرمی
یکی دیگر از مسـائلی که درمورد شـرکت‌های بازاریابی شـبکه‌ای به‌شـدت 

مـورد انتقـاد قـرار گرفـت، شـباهت‌های زیـاد ایـن سیسـتم بـه طرح‌هـای 

هرمـی بـود. در سیسـتم‌های هرمـی کـه در دهـه 1380 منابـع قابل‌توجهـی 

را از مـردم ایـران بـه غـارت بردنـد، تمرکـز اصلـی نه بر فـروش محصولات، 

بلکـه بـر جـذب اعضـای جدیـد بـود. در ایـن مدل، سـود اصلی از پیوسـتن 

افـراد جدیـد بـه سیسـتم بـه دسـت می‌آید. بـه همین دلیـل، بسـیاری از افراد 

 به فروش محصـولات فکر 
ً
وارد ایـن شـبکه‌ها می‌شـدند بـدون اینکـه واقعـا

کننـد. در واقـع، بیشـتر افـراد به امید جـذب افراد جدید و دریافت پورسـانت 

از آن‌هـا وارد می‌شـدند. 

امـا در بازاریابـی شـبکه‌ای کـه در دهـه 1390 در ایـران رواج شـد، در ایـن 

 تشـکیل زیرمجموعه 
ً
نـوع سیسـتم گرچـه بـه جز جـذب افـراد و اصطلاحـا

و هـرم، افـراد کالا می‌فروختنـد، امـا در اینجـا به‌واسـطه اینکـه تفکـر هرمی 

 فقـط افـرادی کـه در 
ً
)شـرکت‌های گلدکوئیسـتی( وجـود داشـت، عمال

لایه‌هـای بالاتـر شـبکه بودنـد، بـه سـود‌های کلان می‌رسـیدند، درحالی‌که 

افـراد جدیدتـر و پایین‌تـر در شـبکه به‌شـدت متضـرر می‌شـدند. چـون ایـن 

افـراد نه‌تنهـا نمی‌توانسـتند محصولاتـی که خریـداری کرده‌اند را بفروشـند، 

بلکـه اغلـب مجبـور بودنـد هزینه‌هـای زیادی بـرای خرید بسـته‌های جدید 

و پرداخت‌هـای دیگـر بـه شـرکت بپردازنـد. نتورکی‌هـا در نهایـت بـه یـک 

آسـیب اجتماعـی و اقتصـادی بـرای بسـیاری از خانواده‌هـا تبدیـل شـد. 

بسـیاری از افـرادی کـه وارد ایـن شـبکه شـدند، وقت و انرژی زیـادی را برای 

جـذب اعضـای جدیـد و فـروش محصـولات صـرف کردند، امـا در نهایت 

نتیجـه‌ای کـه گرفتند، هیچ‌گونه سـود واقعی یا پیشـرفت مالی نبـود. این افراد 

از زندگی روزمره خود افتادند، تحصیلاتشـان متوقف شـد و حتی مشـکلات 

اقتصادی شـدیدی را تجربه کردند. درحالی‌که مدیران و لایه‌های بالایی این 

شـبکه بـه سـود‌های کلان رسـیدند، تعداد زیـادی از افراد عادی کـه وارد این 

سیسـتم شـده بودنـد تنهـا زیان دیدنـد و به جایی رسـیدند که نه‌تنها سـرمایه 

خـود را از دسـت دادنـد، بلکـه زمانـی که می‌توانسـتند صـرف تحصیل، کار 

یـا دیگـر فعالیت‌هـای مفیـد کننـد در تالش بـرای جلـب اعضـای جدید و 

فـروش محصـولات بودند. 

ماجـرای بازاریابـی شـبکه‌ای در ایـران نشـان داد کـه وعده‌هـای بـزرگ و 

تبلیغـات جـذاب ممکـن اسـت در ابتدا جذاب به نظر برسـند، اما در نهایت 

می‌توانند برای بسـیاری از افراد آسـیب‌زا و گمراه‌کننده باشـند. این شـرکت‌ها 

بـا وعده‌هایـی چـون ارائـه کالا‌هـای ارزان و پروژه‌هـای عظیم عمرانـی افراد 

زیـادی را جـذب کردنـد، امـا در عمل قیمت‌های بالاتـر از بازار و عدم تحقق 

وعده‌هـا، باعـث شـد بسـیاری از اعضـای شـبکه متضرر شـوند. در نهایت، 

ایـن سیسـتم بیشـتر بـه نفـع لایه‌هـای بالایی بود که توانسـتند از جـذب افراد 

جدید سـود‌های کلان به دسـت آورند، اما افرادی که وارد این شـبکه شـدند 

بیشـتر از نظـر اقتصـادی و اجتماعی آسـیب دیدند. 
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نقدی بر مخالفان فعالیت پلتفرم‌های فروش متری مسکن

پیش‌فروش و فروش متری ساختمان در دنیا از ابزار‌های تسهیل‌گر اقتصاد 

مســـکن هستند. بسیاری از کشور‌های توسعه‌یافته با سازوکاری قانونی، 

امن و مطمئن، این ابزار‌ها را برای خانه‌دار شدن مردم به کار گرفته‌اند. اما 

در کشـــور ما چهارچوب قانونی مطمئن و ساز و کار اجرایی مشخصی 

برای اعتماد و استفاده عموم مردم از این ابزار‌ها وجود ندارد. با این وجود 

 
ً
برخی پلتفرم‌ها در حال فروش متری مسکن هستند. در این شرایط اخیرا

برخی با ابراز نگرانی از فعالیت این پلتفرم‌ها، از اســـاس فروش متری را 

رد کرده و خواستار توقف کامل آن در کشور شده‌اند. اما در مقابل، برخی 

کارشناســـان معتقدند به جای رد کامل فروش متری، باید فعالیت این 

پلتفرم‌ها در یک بستر قانونی و مطمئن قرار بگیرند. 

   پلتفرم‌های قانونی بخشی از توسعه‌یافتگی 

هستند
سیدطه‌حســـین مدنی، رئیس اندیشـــکده حکمرانی هوشمند در این 

خصـــوص با تأکید بر لزوم خودداری از پاک کردن صورت مســـئله در 

بحث پلتفرم‌های آنلاین فروش متری مسکن، تصریح کرد: »بسیاری از 

کشور‌های توسعه‌یافته، همین ابزار را به صورت حرفه‌ای و سیستماتیک 

برای پرداخت تدریجی بهای خانه و خانه‌دار شدن اقشار ضعیف‌تر به کار 

گرفته‌اند.« مدنی افزود: »قانون پیش‌فروش ساختمان و فروش متری در 

کشـــور ما معیوب و ناکارآمد است و نتوانسته به حل چالش‌های مسکن 

کمک کند، اما این دلیل نمی‌شود که ضعف قانون و قانونگذاری در کشور 

را به پای ابزار‌های نوین نوشت و به این نتیجه رسید که فعالیت پلتفرم‌های 

 اگر این ابزار‌ها در یک 
ً
فروش متری از اســـاس بد و نگران‌کننده‌اند. اتفاقا

چهارچوب قانونی درست و کارآمد قرار گیرند هم انتظارات طرف عرضه 

و هم انتظارات طرف تقاضا را برآورده خواهند کرد.« رئیس اندیشـــکده 

حکمرانی هوشـــمند خاطرنشان کرد: »ما تجربه‌های مشابه نوع برخورد 

کنونی با پلتفرم‌های آنلاین را طی سال‌های گذشته در برخورد با اینترنت 

نســـل‌های مختلف از جمله 4G دیده‌ایم که برخی نســـبت به آن ابراز 

نگرانی می‌کردند. یا حتی زمانی برخی به کارت‌های بانکی و دستگاه‌های 

 این نوع برخورد که هر ابزار جدید و 
ً
خودپرداز هم بی‌اعتماد بودند. قطعا

نو را از اساس رد کنیم به نفع وضعیت کنونی و آینده کشور نخواهد بود.« 

   به جای رد ابزار‌های مدرن، قانون را اصلاح کنید
مدنی ادامه داد: »بنابراین در موضوع پلتفرم‌های فروش متری مســـکن، 

بهتر اســـت ابتدا زمینه‌های بروز نگرانی‌ها یعنی دغدغه‌های قانونی را 

حل کرد تا این نگرانی‌ها هم برطرف شـــود نه اینکه با ایجاد یک موج 

ترس و نگرانی در جامعه، از اساس چنین ابزار‌هایی را زیر سؤال برد.« 

وی خاطرنشان کرد: »کلیت بحث این است که به جای مقاومت و سد 

زدن در برابر یک ســـری جریانات و اتفاقات مدرن و جدید، بهتر است 

با نگاه به تجربه‌های جهانی از آن‌ها به عنوان یک فرصت اســـتفاده کرد. 

به‌هر‌حال فناوری در جوامع بشـــری راه خود را خواهد رفت و هر کس 

در برابر آن مقاومت کند فقط با یک عقب‌ماندگی مواجه خواهد شد.« 

   به جای مخالفت، راهکار بدهیم

رئیس اندیشکده حکمرانی هوشمند ادامه داد: »امروز همه قبول دارند که 

وضعیت مسکن در کشور فاجعه است. 30 درصد مردم کشور و نیمی 

از ســـاکنان تهران اجاره‌نشین هستند. زمان خانه‌دار شدن چهار دهک 

اول، نه تنها به عمر خودشـــان بلکه به عمر پنج نسل پس از آن‌ها هم قد 

نمی‌دهد. در این شرایط، ابزار‌های فروش متری اگر در چهارچوب درست 

 می‌توانند روزنه امیدی برای این اقشـــار باشند 
ً
و قانونی قرار گیرند قطعا

تا بتوانند هزینه خانه‌دار شـــدن خود را به طور تدریجی پرداخت کنند و 

زمان خانه‌دار شـــدن خود را کاهش دهند. از طرفی باید به کسانی که از 

اســـاس با این ابزار‌ها مخالفت می‌کنند هم گفت که آیا راهکار بهتری 

برای بهبود وضعیت آشفته مسکن سراغ دارند؟« 

 

   برخی نگرانی‌ها قابل درک ولی برخی مخالفت‌ها 
عجیب است

وی با بیان اینکه برای بهبود اقتصاد مســـکن چاره‌ای جز‌ گذار از حالت 

ســـنتی به مدرن نداریم، افزود: »درست است که فعالیت برخی از این 

پلتفرم‌ها به صورت فعلی نمی‌تواند آنچنان مورد تأیید باشد اما از اساس 

هـــم نمی‌توان چنین ابزار‌هایی را تقبیـــح و تکفیر کرد و مردم را از آنان 

ترساند. این اعتمادســـازی به اصلاح قوانین و ایجاد یک چهارچوب 

محکم قانونی نیاز دارد.« رئیس اندیشکده حکمرانی هوشمند در پایان 

گفـــت: »برخی نگرانی‌ها درباره فعالیت پلتفرم‌های فروش متری بدون 

ساز و کار قانونی قابل درک است، اما اینکه برخی از اساس ماهیت این 

ابزار‌ها را رد می‌کنند قابل درک نیســـت و امیدواریم ناشی از ذینفع بودن 

در عدم بهبود وضعیت بازار مســـکن نباشد، چون به هر حال برخی به 

خصوص محتکران مسکن دوست ندارند این بازار سر و سامان پیدا کند.« 

پانیذ رحیمی
خبرنگار گروه اقتصاد

آخرین وضعیت برخی شرکت‌های بازاریابی شبکه‌ای
تعداد اخطار وضعیت آدرس سایت نام شرکت ردیف

* تعطیل royalynet.com تجارت قرن بیست‌ویکم ایرانیان 1

* تعلیق مجوز فعالیت www.livedsa.net بازاریابان خاک اهورایی 2

* تعلیق مجوز فعالیت knbnet.com فرهان تجارت توکان 3

4 لغو مجوز فعالیت www.baadraan.ir شبکه بادران گستران 4

4 مجاز به فعالیت www.pmlm.ir بازاریابی شبکه‌ای مروارید پنبه‌ریز 5

3 تعطیل www.simorghmlm.ir سیمرغ عصر تجارت 6

3 مجاز به فعالیت www.bizmlm.ir بازاریابان ایرانیان زمین )بیز( 7

2 مجاز به فعالیت www.skanet.ir سخت‌کوشان اریس 8

2 مجاز به فعالیت sunteam-mlm.com خانواده تحول‌آفرین خورشید زیبا 9

1 تعلیق مجوز فعالیت www.adibavers.ir کارآفرینان پیشرو باورس 10

1 مجاز به فعالیت www.persianway.ir بازاریابی شبکه‌ای راه سوم پارسیان 11

1 تعطیل www.tatmlm.ir شبکه تلاش‌آفرینان تجارت )تات( 12

1 مجاز به فعالیت modstarr.ir بازاریابی شبکه‌ای طراحان پوشش ستاره 13
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