
صنعت ایران در حال اتخاذ یکی از مهم‌ترین تصمیمات تاریخی خود است
 چه تصویری از واگذاری ایران خودرو به بخش خصوصی داریم؟
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حضور جهانی صنایع فرهنگی و رسانه‌ای کره جنوبی در دو دهه اخیر 
غیرقابل کتمان اســـت. موســـیقی کی‌پاپ، درام‌های کره‌ای، موفقیت 
، وب‌تون‌ها  فیلم‌هـــای ســـینمایی کره جنوبی در جشـــنواره‌های معتبر
و حتی صنعت مد و فشـــن کره‌ای در شـــرق آســـیا، جنوب غرب آسیا و 
کنون می‌توان بدون هیچ اغراقی  ایران گســـترش پیدا کرده اســـت. هم‌ا
ادعـــا کـــرد که کـــره جنوبی از یک تولیدکننده محتـــوای بومی به یکی از 
بزرگ‌ترین صادرکنندگان فرهنگ عامه در جهان تبدیل شده است. 

هنگامـــی کـــه از نفـــوذ محصولات فرهنگی و رســـانه‌ای کره‌ای در ایران 
ســـخن می‌گوییم، دو جنبه اساســـی بســـیار حائز اهمیت خواهد بود: 
اولیـــن جنبـــه، کشـــش درونی ایـــن محتوا‌ها و پیام‌ها که بـــا روایت‌های 
پذیر و ســـبک بصری خاص، بخش  احساســـی، شـــخصیت‌های باور
مهمی از نیاز‌های زیباشـــناختی و عاطفی مخاطبان ایرانی را برطرف 
یافته دولت کره جنوبی  می‌کند. دومین جنبه شـــامل حمایت ساختار
از صنایع فرهنگی است که این کشور را به یکی از پیشروان قدرت نرم 

در جهان تبدیل کرده است. 
بســـیار واضح اســـت که نمی‌توان صرفاً رشد محبوبیت فرهنگ کره‌ای 
در ایـــران را یـــک گرایش فرهنگی قلمداد کرد، بلکه مســـئله بر ســـر یک 
ی این مســـئله بدون شـــک توجه  کاو راهبـــرد هدفمنـــد اســـت. برای وا
بـــه سیاســـت‌های فرهنگی کره جنوبی اهمیـــت خواهد یافت. دولت 
یـــع محتوا‌های  ی گســـترده در تولید و توز کـــره جنوبـــی بـــا ســـرمایه‌گذار
فرهنگی و پیام‌های رسانه‌ای، هوشمندانه از صنایع فرهنگی به منزله 
ی در جهت افزایش نفوذ جغرافیای سیاسی و اقتصادی استفاده  ابزار
کـــرده اســـت. در چنیـــن موقعیتـــی جامعـــه و مخاطبان ایرانـــی از یک 
مصرف‌کننده منفعل به آزمایشـــگاهی برای آزمون و ســـنجش »شهرت 

شرقی« تبدیل شده‌اند. 
کره جنوبی در حال حاضر یکی از کشور‌های موفقی است که صنایع 
ی برای دیپلماسی و تثبیت قدرت  فرهنگی را به عرصه اقتصادی، ابزار
کنون، کره جنوبی به شکلی  نرم تبدیل کرده است. از دهه 90 میلادی تا
نظام‌مند به توســـعه صنایع خلاق پرداخته و با حمایت دولتی، تولید 
محتوا‌های فرهنگی و پیام‌های رســـانه‌ای را به بخشـــی از راهبرد کلان 

ملی تبدیل کرده است. 
الگوی توســـعه صنایع فرهنگی کره جنوبی بر ســـه رکن اســـتوار اســـت؛ 
یع هدفمند  ی دولتـــی، پیونـــد اقتصاد و دیپلماســـی و توز ســـرمایه‌گذار
محتـــوا. دولـــت کره جنوبی با ایجاد صندوق‌های حمایتی، یارانه‌های 
ی و استودیو‌های  ی میان شرکت‌های فناور صادراتی و تسهیل همکار
یع جهانی محصولات خود  رسانه‌ای، زنجیره‌ای منسجم برای تولید و توز
ایجاد کرده است. همچنین پیوند اقتصاد و دیپلماسی فرهنگی به کره 
جنوبی این امکان را داده اســـت که محصولاتش را به عنوان ســـرگرمی 
و البتـــه نمـــاد هویـــت ملی خود به مخاطبان منطقـــه‌ای و فرامنطقه‌ای 

عرضه کند. 
پـــا و محبوبیت ســـریال‌های  یـــکا و ارو نفـــوذ موســـیقی کی‌پـــاپ در آمر
کـــره‌ای در خاورمیانـــه و ازجمله ایـــران جزء نمونه‌های موفق این راهبرد 
ی ظرفیت‌‌‎های  در بازار‌هـــای بین‌المللی‌انـــد. کره جنوبی با فعال‌ســـاز
، به جای تحمیل مستقیم سبک زندگی خود، از  فرهنگی جوامع دیگر
عناصر مشترک فرهنگی برای ایجاد پذیرش در مخاطبان بهره می‌گیرد. 
یجی فرهنگ کره‌ای در کشـــور‌هایی مانند ایران که  گســـترش نرم و تدر
بدون مقاومت بخشی از این موج فرهنگی و رسانه‌ای می‌شوند، نتیجه 

این فرایند است. 
رشـــد محبوبیت محصولات فرهنگی و رســـانه‌ای کره‌ای در ایران صرفاً 
به دلیل کیفیت بالا و غنای این تولیدات نیست، بلکه باید زمینه‌های 
اجتماعی و فرهنگی ایران را نیز در این پذیرش ســـهیم بدانیم. ضعف 
تولید محصولات فرهنگی و رسانه‌ای )فیلم، سریال، انیمیشن، موسیقی، 
...( در جذب مخاطب جوان و  بازی، مد و فشن، آشپزی، گردشگری و

نوجوان انکارناشـــدنی است. محصولات فرهنگی و 
رســـانه‌ای ایرانی پاسخ درخوری برای نیاز‌های 

زیباشناختی و عاطفی نسل جدید ندارند 
و در این شرایط طبیعی و منطقی است 

کـــه محصولات کره‌ای، ژاپنی، چینی، 
ترکی و حتی عربی این خلأ را پر کنند. 
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پژوهشگر فرهنگی

کارشناسان سفر نخست‌وزیر رژیم‌صهیونیستی به آمریکا را ارزیابی می‌کنند»فرهیختگان« به مناسبت سفر جولانی به آنکارا تعارض منافع آمریکا و ترکیه در سوریه را بررسی می‌کند

نتانیاهو هم ترامپ رادوئل در شام؟
غیرقابل پیش‌بینی می‌داند
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فیلم »چشم بادومی« دوربین را به سمت اثربخشی موج کره‌ای روی نسل جدید و فاصلهٔ خانواده‌ها با این نسل برده است

در واحد تهران مرکزی و با حضور استادان دانشگاه 
و صاحب‌‎نظران رسانه‌ای تبیین شد
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