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چهارشنبه
1۲ دی 1403
30 جمادی الثانی 1446
اول ژانویه ۲0۲۵

شمـاره
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صفحـــه  1 6
تومـان  10000

روایت »فرهیختگان« از ۳ انتخاب مهم در آموزش عالی حواشی پیرامون معاون هنری ارشاد اوج گرفت

یر به حرف پزشکیان  وز
گوش می کند؟

دمای صندلی داغ معاونت را 
یاد نکنید! خودتان ز
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وی آتشِ  ین ماسک ر بنز
اختلافات در آلمان

، هم اقدامات همتی را توجیه کرد  رئیس مجلس دیروز
و برای دولت زمان خرید و هم به سؤالی که رسایی 
خودش جوابش را می دانست، پاسخ داد

افغانستان یک سد دیگر بر هریرود افتتاح کرد

وزهای سختِ  ر
قالیباف

رسـانه ای  مصـرف  سـبد  از  قابل توجهـی  بخـش  همچنـان  تلویزیـون 
جملـه  ایـن  شـاید  اسـت.  داده  تشـکیل  جهـان  سراسـر  در  را  مـردم 
مجموعه هـای  داده هـای  مجمـوع  از  برداشـت ها  مهم تریـن  از  یکـی 
مخاطب پژوهـی از سراسـر جهـان باشـد، به طورمثـال در سـال ۱۴۰۱ 
بزرگسـالان انگلیسـی به طـور میانگیـن بیـش از ١۶٠ دقیقـه بـه تماشـای 

نشسـته اند.  تلویزیـون 
 یـا در ایالات متحـده همچنـان بزرگسـالان به طـور میانگیـن ۱۷۸ دقیقـه 

مخاطـب تلویزیونند. 
ایـن  در  تصویـری  رسـانه های  دیگـر  بـا  را  تلویزیـون  از  اسـتفاده  گـر  ا
کنیـم، سـهم تلویزیـون همچنـان قابل توجـه اسـت.  کشـور ها مقایسـه 
یرسـاخت های اینترنتـی در آن بسـیار  ی از کشـور هایی کـه ز در بسـیار
بیـش و پیـش از کشـور مـا توسـعه پیـدا کـرده، بسـتر های آنلایـن هنـوز 

نتوانسـته اند سـهم ایـن رسـانه قدیمـی را از آن خـود کننـد. 
یدئویـی فرانسـوی ها  کل سـبد مصـرف و به طـور مثـال ۷۵ درصـد از 
کانادایی هـا  توسـط  یدئـو  و کل مشـاهده  از  ۷۰ درصـد  بـه  نزدیـک  و 
متعلـق بـه تلویزیـون اسـت و سـکو های پخـش خانگـی )چـه در قالـب 
کل وقـت  از  ۱۵ درصـد  یـر  ز رایـگان(  کی و چـه  یس های اشـترا سـرو
یدئویـی را در ایـن دو کشـور اشـغال کرده انـد.  اسـتفاده از رسـانه های و
کشـور مـا نیـز ایـن داده تأییـد می شـود؛ ایرانیـان بـالای ۱۵ سـال  در 
تلویزیـون  بـه تماشـای  ۱۶۱ دقیقـه  ۱۴۰۲( به طـور میانگیـن  )در سـال 
نشسـته اند. جالـب اسـت کـه همیـن عـدد دربـاره مشـاهده سـکو های 
گـر مشـاهده  پخـش خانگـی ۵۸ دقیقـه بـوده اسـت. ایـن یعنـی حتـی ا
فقـط  )نـه  اجتماعـی  شـبکه های  مجموعـه  از  اسـتفاده  و  ماهـواره 
یدئویـی( را به عنـوان کل سـبد مصـرف رسـانه ای ایرانیـان محاسـبه  و
کنیـم، تلویزیـون بـالای ۳۵ درصـد و پخـش خانگـی تنهـا ۱۳ درصـد از 

آن را اشـغال کرده انـد. 
کـه مصـرف رسـانه ای  امـا قضیـه بـه اینجـا ختـم نمی شـود؛ هنگامـی 
جوانـان و نوجوانـان را در همیـن کشـور ها بررسـی کنیـم، تفاوت هـای 
بسـیار جـدی میـان میانگیـن کل جامعـه و دسـته های جوان تـر روشـن 
چهـار  بـاره  در عرضه شـده  نمودار هـای  تک تـک  بررسـی  بـا  می شـود. 
ی کـه بـه آن هـا اشـاره شـد، مصـرف تلویزیـون در میـان دسـته های  کشـور
جـوان کمتـر و اسـتفاده از بسـتر های آنلایـن و به خصـوص سـکو های 

پخـش خانگـی به طـور قابل ملاحظـه ای بیشـتر اسـت. 
در ایـران نیـز براسـاس داده هـای مرکـز تحلیـل اجتماعـی )متـا( مرکـز 
ع(، همین موضوع روشـن اسـت. میانگین  رشـد دانشـگاه امام صادق)
مشـاهده تلویزیـون در دسـته ۱۵ تـا ۲۴ سـال ایرانـی ۹۳ دقیقـه اسـت 
کـه تفـاوت نزدیـک بـه ۷۰ دقیقـه ای بـا میانگیـن کل دارد. همچنیـن 
کل  درحالی کـه مشـاهده سـکو های پخـش خانگـی بـا تلویزیـون در 
یـادی داشـت، امـا در ایـن دسـته سـنی اختـلاف  جامعـه اختـلاف ز
حـدود ۱۰ دقیقـه اسـت، یعنـی سـکو های پخـش خانگـی در ایـن دسـته 

سـنی به طـور قابل ملاحظـه ای رشـد کرده انـد. 

جمع بندی 
کنـون داده هـا و تحلیل هـای متعـددی از کاهـش مصـرف تلویزیـون  تا
ایـن  در  کـه  داده هایـی  امـا  شـده،  مطـرح  جهانـی  رونـدی  به عنـوان 
یادداشـت بررسـی شـده اند، نشـان دهنده جایـگاه جـدی تلویزیـون 
یدئویـی مـردم جهـان اسـت. بـا توجـه بـه اینکـه نسـل  در سـبد مصـرف و
آینـده تعیین کننـده وضعیـت آتـی جامعـه خواهنـد بـود، پیش بینـی 
می شـود در ۱۰ سـال آینـده ایـن رونـد به ضـرر تلویزیـون و مجموعـاً تمـام 
رسانه های پخش )Broadcast( و به نفع بستر های آنلاین خواهد شد. 
ایـن رونـد منحصـر بـه ایـران نیسـت و می تـوان رد پایـی از چنیـن رونـدی 

را در کشـور های مختلـف دنیـا نیـز مشـاهده کـرد. 
نمودارها در صفحه ۳
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