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اقتصـــاد خلاق به‌عنوان یکی از بخش‌هـــای کلیدی و پویا در اقتصاد 

جهانی، با سرعتی چشمگیر در حال رشد است و سهم قابل‌توجهی در 

توســـعه اقتصادی، اشتغالزایی و تجارت جهان دارد. در دنیای امروز، 

اقتصاد خلاق نقشی حیاتی در رشد اقتصادی و اجتماعی ایفا می‌کند. 

این بخش که شـــامل طیف گسترده‌ای از فعالیت‌های فرهنگی، هنری 

و دیجیتالی اســـت، به‌عنوان منبعی برای ایجاد اشتغال، تولید ارزش 

اقتصادی و ارتقای فرهنگ شناخته می‌شود. براساس گزارش »چشم‌انداز 

اقتصاد خلاق ۲۰۲۴« که توســـط کنفرانس تجارت و توسعه سازمان 

ملل متحد »UNCTAD« منتشر شده، صنایع خلاق مانند تبلیغات، 

موسیقی، فیلم، بازی‌های ویدئویی و نشر، به لطف دیجیتالی‌سازی و 

فناوری‌های نوین، ظرفیت قابل‌توجهی برای رشد اقتصادی، تنوع‌بخشی 

و توســـعه پایدار دارند. طبق گزارش منتشرشده توسط سازمان ملل، 

یلیون دلار درآمد ایجاد می‌کنند  صنایع خلاق ســـالانه حدود 2.3 تر

و 6.2 درصد از اشـــتغال جهانی را به خود اختصاص داده‌اند. این 

آمار نشان‌دهنده تأثیر گسترده این بخش در کشورهای توسعه‌یافته و در 

حال توسعه است. تحولات جهانی نشان می‌دهد که فناوری‌های نوین 

مانند دیجیتالی‌سازی و هوش مصنوعی موتورهای اصلی رشد صنایع 

خلاق در سال‌های اخیر بوده‌اند. این فناوری‌ها باعث تغییر مدل‌های 

کســـب‌وکار، ظهور پلتفرم‌های دیجیتال و افزایش تعاملات فرهنگی و 

تجاری شده‌اند. در همین حال، برخی صنایع مانند بازی‌های ویدئویی 

و موسیقی رشد فوق‌العاده‌ای را تجربه کرده‌اند و حتی از صنایع سنتی 

مانند فیلم و تلویزیون پیشی گرفته‌اند.

از ســـوی دیگر، تجارت جهانی در حـــوزه کالاها و خدمات خلاقانه 

به‌عنـــوان یکی از بخش‌های مهم تجـــارت بین‌المللی با روندی رو به 

رشد مواجه بوده اســـت. صادرات جهانی خدمات خلاقانه در سال 

 دوبرابر صادرات کالاهای 
ً
یبا یلیون دلار رسید که تقر ۲۰۲۲ به 1.4 تر

خلاقانه بوده است. این آمار نشان می‌دهد خدمات خلاقانه، به‌ویژه در 

حوزه‌هایی مانند نرم‌افزار، تحقیق و توسعه و رسانه‌های دیجیتال، سهم 

بزرگـــی در تجارت جهانی دارند. با وجود این، صنایع خلاق همچنان 

بـــا چالش‌هایی مانند تمرکز بازار، موانع تجاری و عدم توازن منطقه‌ای 

روبه‌رو هستند. کشورهای در حال توسعه اگرچه سهم قابل‌توجهی در 

صادرات کالاهای خلاقانه دارند، اما در حوزه خدمات خلاقانه همچنان 

از کشورهای توسعه‌یافته عقب هستند. این گزارش به ما نشان می‌دهد که 

با توجه به ظرفیت‌های این بخش، اتخاذ سیاست‌های مناسب می‌تواند 

به توسعه پایدار و رشد اقتصادی جهانی کمک کند.

اقتصاد خلاق با ترکیب نوآوری، فرهنگ و فناوری، نه‌تنها فرصت‌های 

ینان ایجاد کرده، بلکه به بستری  جدیدی برای کســـب‌وکارها و کارآفر

برای تعامل فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی در سطح جهانی تبدیل شده 

است. این روند نشان می‌دهد که صنایع خلاق نقشی کلیدی در آینده 

اقتصاد جهانی ایفا خواهند کرد. اقتصاد خلاق نه‌تنها به رشد اقتصادی 

کمک می‌کند، بلکه ابزار قدرتمندی برای کاهش نابرابری‌ها و تقویت 

عدالت اجتماعی اســـت. در کشورهای در حال توسعه، این بخش با 

ارائه فرصت‌های شغلی برای جوانان و زنان، بستر مناسبی برای پیشرفت 

اقتصادی و اجتماعی ایجاد کرده است. همچنین این صنعت با حمایت 

از تولید محتوای فرهنگی بومی نقش مهمی ‌در حفظ و تقویت هویت 

فرهنگی ایفا می‌کند.

   اقتصاد خلاق؛ پیشران رشد اقتصادی جهان
اقتصـاد خلاق نقـش مهمـی ‌در توسـعه اقتصـادی جهـان دارد و بـا ارزش 

افـزوده بـالا و اشـتغالزایی، به‌ویـژه بـرای جوانـان در حال گسـترش اسـت. 

طبق داده‌های یونسـکو، این بخش سـهمی‌ 3.1 درصدی از تولید ناخالص 

داخلـی جهـان را بـه خـود اختصـاص می‌دهـد و 6.2 درصـد از اشـتغال 

جهانی را ایجاد کرده اسـت. در کشـورهای گروه 20، سـهم این بخش بین 

0.7درصـد تـا ۳ درصـد متغیـر اسـت. کشـورهای در حال توسـعه، به‌ویژه 

آن‌هایـی کـه جمعیـت جـوان و دیجیتالی دارند، پتانسـیل زیادی در توسـعه 

ایـن بخـش دارنـد. براسـاس نظرسـنجی آنکتـاد در سـال ۲۰۲۴، اقتصـاد 

خلاق در کشـورهایی ماننـد اندونـزی، فیلیپیـن و مصـر سـهم قابل‌توجهی 

از تولیـد ناخالـص داخلـی را بـه خـود اختصـاص داده و در برخی کشـورها 

تـا 12.5 درصـد از اشـتغال را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. ایـن آمـار 

نشـان‌دهنده پتانسـیل بـالای صنایـع خلاق در رفـع چالش‌هـای توسـعه 

پایـدار، ایجـاد فرصت‌هـای شـغلی و تقویـت تنـوع فرهنگی اسـت. از آنجا 

کـه کشـورهای مختلـف تعاریف متفاوتـی از اقتصاد خلاق دارند، مقایسـه 

دقیـق آن‌هـا دشـوار اسـت امـا رونـد کلـی نشـان می‌دهـد که ایـن بخش در 

مسـیر رشـد است.

   تبلیغات دیجیتال؛ تحولی در رفتار مصرف‌کنندگان
رشـد دیجیتالی‌سـازی و افزایـش اسـتفاده از پلتفرم‌های آنلایـن، تبلیغات را 

بـه سـمت دیجیتـال سـوق داده اسـت. در سـال ۲۰۲۳، هزینه‌هـای جهانی 

تبلیغـات دیجیتـال 57.7 درصـد از کل بـازار تبلیغـات را تشـکیل داد. 

پیش‌بینـی می‌شـود تـا سـال ۲۰۲۶، ایـن سـهم از ۶۰ درصد نیـز عبور کند 

به‌ویـژه تبلیغـات در بازی‌هـای ویدئویـی بـا رشـد قابل‌توجهـی مواجه بوده 

و انتظار می‌رود از ۷۰ میلیارد دلار در سـال ۲۰۲۲ به ۱۳۷ میلیارد دلار در 

سـال ۲۰۲۷ برسـد. بازار آمریکای شـمالی بزرگ‌ترین سهم را در هزینه‌های 

تبلیغـات بـه خـود اختصـاص داده اسـت، امـا منطقـه آسیا-اقیانوسـیه بـا 

۶۴ درصـد سـهم از تبلیغـات دیجیتـال، پیشـتاز دیجیتالی‌سـازی در ایـن 

بخـش اسـت. افزایـش دسترسـی به اینترنت، توسـعه تجـارت الکترونیک و 

گسـترش پلتفرم‌هـای اجتماعـی مهم‌تریـن عوامـل ایـن رشـد هسـتند. این 

رونـد نشـان می‌دهـد کـه دیجیتالی‌سـازی همچنـان محـرک اصلـی رشـد 

ایـن صنعـت خواهـد بود.

   معماری و طراحی داخلی

همگرایی خلاقیت و فناوری
صنعـت معمـاری در سـال‌های اخیر بـا تحولات مهمی ‌مواجه بوده اسـت. 

گرایـش بـه پروژه‌هـای مرتبط با بهداشـت و درمان افزایـش یافته و همزمان، 

پروژه‌هـای اداری کاهـش یافته‌انـد. شـرکت‌های بـزرگ معمـاری در سـال 

۲۰۲۲ درآمـد 4.97 میلیـارد دلار را ثبـت کردنـد کـه نسـبت به سـال‌های 

قبـل رونـد افزایشـی دارد. یکـی از عوامـل مهـم در تحـول ایـن صنعـت، 

پیشـرفت‌های تکنولوژیکی نظیر واقعیت مجازی و هوش مصنوعی اسـت. 

ایـن فناوری‌هـا بـه معمـاران امـکان می‌دهنـد تـا پروژه‌هـا را با هزینـه کمتر 

و کارایـی بیشـتر بـه انجـام برسـانند. علاوه بـر ایـن، طراحـی معمـاری در 

کشـورهای در حال توسـعه مانند چین، فیلیپین و هند در حال رشـد اسـت 

و حضـور آن‌هـا در میـان ۱۰۰ شـرکت برتـر جهانـی رو به افزایش اسـت.

   فیلم و تلویزیون

بازگشت گیشه‌ها و رشد استریمینگ
صنعـت فیلـم پـس از افت شـدید در دوران همه‌گیـری، بهبود یافت و فروش 

گیشه جهانی در سال ۲۰۲۳ به 33.9 میلیارد دلار رسید. چین با سهم ۲۳ 

درصـدی از بـازار جهانـی، نقـش کلیدی در رشـد این صنعـت ایفا می‌کند. 

در همین حال، رشـد پلتفرم‌های اسـتریمینگ مانند نتفلیکس و دیزنی‌پلاس 

به‌طور چشـمگیری افزایش یافته و درآمد آن‌ها از تبلیغات در سـرویس‌های 

»ویدئـو بـه درخواسـت« نیـز در حـال رشـد اسـت. پیش‌بینـی می‌شـود که 

تـا سـال‌های آینـده، درآمـد تبلیغـات ایـن پلتفرم‌ها دوبرابر شـود. از سـوی 

دیگـر، پلتفرم‌هـای دیجیتـال چالـش بزرگـی بـرای تلویزیون‌هـای سـنتی 

ایجـاد کرده‌انـد کـه در سـال‌های اخیـر با کاهـش درآمد مواجـه بوده‌اند.

   صنعت نشر

از پلتفرم‌های اجتماعی تا اقتباس‌های سینمایی
صنعـت نشـر تحـت تأثیـر دیجیتالی‌سـازی و شـبکه‌های اجتماعـی ماننـد 

تیک‌تـاک رشـد دوبـاره‌ای را تجربـه کـرده اسـت. کاربـران ایـن پلتفرم‌هـا با 

معرفـی کتاب‌هـا، فروش نسـخه‌های چاپـی را افزایش داده‌انـد. اقتباس‌های 

سـینمایی و تلویزیونـی از آثـار ادبـی نیـز بـه رونـق ایـن بـازار کمـک کـرده 

اسـت. به‌عنـوان مثـال، بـازار مانگا بـه لطف پخـش انیمه‌هـا در پلتفرم‌های 

دیجیتـال در سـال ۲۰۲۲ بـه 2.5 برابـر رکـورد قبلی خود رسـید. این رشـد 

نشـان می‌دهـد کـه همـکاری بیـن صنایـع نشـر و رسـانه می‌توانـد به رشـد 

اقتصـادی هـر دو بخـش کمـک کند.

   موسیقی؛ استریمینگ در مرکز توجه
بـازار موسـیقی جهانـی در سـال ۲۰۲۳ بـه 28.6 میلیـارد دلار رسـید کـه 

67.3 درصد آن از اسـتریمینگ حاصل شـد. سهم فروش فیزیکی موسیقی 

بـه 17.8 درصـد کاهـش یافتـه و فناوری‌های جدید ماننـد هوش مصنوعی 

بـه بهبـود کیفیت سـرویس‌های اسـتریمینگ کمک کرده‌اند. در کشـورهای 

در حـال توسـعه، ایـن بازار فرصت رشـد بالایـی دارد. مناطقـی مانند آفریقا 

و آمریـکای لاتیـن بیشـترین نـرخ رشـد را تجربـه کرده‌انـد و چیـن و برزیـل 

در میـان ۱۰ بـازار برتـر جهانی موسـیقی قـرار دارند. در کشـورهای در حال 

توسـعه نیـز پلتفرم‌هـای محلـی ماننـد Boomplay در آفریقـا توانسـته‌اند 

بـازار موسـیقی را متحـول کنند. رشـد این بخش نه‌تنها بـه درآمدزایی کمک 

کـرده، بلکـه فرهنگ‌هـای محلـی را نیـز تقویت کرده اسـت.

   بازی‌های ویدئویی

صنعتی بزرگ‌تر از فیلم و موسیقی
صنعـت بازی‌هـای ویدئویـی به‌عنـوان پیشـتاز صنایـع خلاق، در سـال 

۲۰۲۳ درآمـد ۲۲۷ میلیـارد دلار را ثبـت کـرد. ایـن میـزان بیـش از مجموع 

درآمدهـای صنایـع فیلم و موسـیقی اسـت. توسـعه فناوری‌هـای بازی ابری 

و همـکاری بیـن صنایـع بـازی و موسـیقی، ماننـد کنسـرت‌های مجازی در 

فورتنایـت، بـه رشـد ایـن صنعـت کمـک کرده‌انـد. پیش‌بینـی می‌شـود کـه 

درآمـد بازی‌هـای ابـری تـا سـال ۲۰۳۰ بـه 20.93 میلیـارد دلار برسـد و 

کشـورهای در حـال توسـعه ماننـد ترکیـه و هنـد سـریع‌ترین رشـد را در این 

صنعت داشـته باشـند.

   هنرهای تجسمی

سرمایه‌گذاری پایدار در بازار جهانی هنر
بـازار هنـر جهانـی بـا وجود نوسـانات اقتصـادی، در سـال ۲۰۲۳ به ارزش 

۶۵ میلیـارد دلار رسـید. ایـالات متحـده، چیـن، بریتانیـا و فرانسـه ۸۵ 

درصـد از کل فـروش جهانـی را بـه خـود اختصـاص دادند. حضـور فزاینده 

کلکسـیونرهای آسـیایی و رشـد تجـارت دیجیتـال، فرصت‌هـای جدیـدی 

بـرای بـازار هنـر ایجـاد کرده اسـت.

   رشد صادرات جهانی خدمات و کالا‌های خلاقانه

صـادرات خدمـات خلاقانـه در سـال ۲۰۲۲ بـه 1.4 تریلیـون دلار رسـید 

و سـهم بیشـتری نسـبت بـه کالا‌هـای خلاقانـه داشـت. رشـد صـادرات 

خدمـات خلاقانـه ماننـد نرم‌افـزار، تحقیـق و توسـعه و رسـانه‌های دیجیتال 

یـی و   بـه دلیـل تقاضـای بـالا بـرای نرم‌افـزار، بازی‌هـای ویدئو
ً
عمدتـا

تحقیـق و توسـعه بـوده اسـت. البتـه تجـارت خلاقانـه در سـطح جهانـی 

نابرابـر اسـت. کشـور‌های توسـعه‌یافته همچنـان بیشـترین سـهم را در 

صـادرات خدمـات خلاقانـه دارنـد، آن‌هـا در صادرات خدمـات خلاقانه و 

کشـور‌های درحال‌توسـعه در صـادرات کالا‌هـا پیشـتازند. امـا کشـور‌های 

درحال‌توسـعه‌ای ماننـد چیـن و هنـد، در صـادرات کالا‌هـای خلاقانـه 

پیشـتازند. چیـن به‌تنهایـی ۳۵ درصد از صـادرات جهانی کالا‌های خلاقانه 

را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. 

آسـیا به‌ویـژه چیـن، بخـش مهمـی از صـادرات جهانـی کالا‌هـای خلاقانه 

را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. یکـی از چالش‌هـای اصلـی تجـارت 

بین‌المللـی در اقتصـاد خلاق، مسـئله کپی‌رایـت و حفاظـت از حقـوق 

مالکیت فکری اسـت. بسـیاری از هنرمندان در کشـور‌های در حال توسـعه 

بـا مشـکل نقـض حقـوق خـود در بازار‌هـای بین‌المللـی مواجهنـد. علاوه 

بـر ایـن، نبـود حمایـت مالـی کافـی بـرای تولید محتـوای خلاقانـه، مانعی 

بـرای ورود ایـن کشـور‌ها بـه زنجیـره ارزش جهانـی محسـوب می‌شـود.

   آینده اقتصاد خلاق؛ همگرایی نوآوری و فناوری
دیجیتالی‌سـازی به‌عنـوان یکـی از موتور‌هـای اصلـی رشـد تجـارت 

خلاقانـه، فرصت‌هـای جدیـدی بـرای همـکاری بین‌المللـی فراهم کرده 

اسـت. پلتفرم‌هـای دیجیتـال، دسترسـی بـه بازار‌هـای جهانـی را بـرای 

ین  هنرمنـدان و تولیدکننـدگان آسـان‌تر کرده‌انـد. بـا رشـد فناوری‌های نو

و افزایـش تقاضـا بـرای محتـوای خلاقانـه، اقتصـاد خلاق بیـش از هـر 

زمـان دیگـری بـه یـک عامل اصلی در اقتصاد جهانی تبدیل شـده اسـت. 

سـرمایه‌گذاری در ایـن بخـش می‌توانـد راهی برای رشـد اقتصادی پایدار 

یـت تعاملات فرهنگـی در سـطح جهانـی باشـد. اقتصـاد خلاق،  و تقو

علی‌رغـم رشـد سـریع و پتانسـیل بـالای خـود در ایجـاد ارزش اقتصادی 

و فرهنگـی، بـا چالش‌هـای متعـددی در سـطح جهانـی روبـه‌رو اسـت. 

ایـن موانـع، به‌ویـژه در کشـور‌های درحال‌توسـعه، مانعـی جـدی بـرای 

بهره‌بـرداری کامـل از ظرفیت‌هـای ایـن بخـش بـه شـمار ‌می‌رونـد. در 

ادامـه، مهم‌تریـن موانـع تجـاری و نیاز‌هـای سیاسـت‌گذاری بـرای رفـع 

آن‌هـا بررسـی می‌شـوند. 

بسـیاری از کشـور‌های در حـال توسـعه بـا تعرفه‌هـای بـالا بـرای صـادرات 

کالا‌هـای خلاقانـه روبه‌رویند. بـرای مثال، محصولات فرهنگی مانند فیلم، 

موسـیقی و آثـار هنـری اغلـب تحت‌تأثیـر قوانین سـخت‌گیرانه وارداتی قرار 

دارنـد کـه هزینه‌های صادرات را افزایش می‌دهنـد. همچنین پیچیدگی‌های 

مقرراتـی، ماننـد ثبـت کپی‌رایـت یـا اخذ مجوز‌هـای تجـاری، زمان‌بر بوده 

و تولیدکننـدگان را از رقابـت مؤثـر در بازار‌هـای بین‌المللی بازمی‌دارد. 

زیرسـاخت‌های دیجیتال که یکی از سـتون‌های اصلی اقتصاد خلاق مدرن 

اسـت، در بسـیاری از کشـور‌های درحال‌توسـعه ناکافی یا غیرقابل‌دسـترس 

اسـت. این کمبود نه‌تنها مانع از دسترسـی هنرمندان و تولیدکنندگان محلی 

بـه بازار‌هـای جهانی می‌شـود، بلکه تـوان رقابتی این کشـور‌ها را نیز کاهش 

می‌دهـد. پلتفرم‌هـای دیجیتـال جهانـی ماننـد نتفلیکس و اسـپاتیفای که به 

افزایـش صـادرات خدمـات خلاقانـه کمـک می‌کننـد، به زیرسـاخت‌های 

پیشـرفته اینترنتـی نیـاز دارنـد؛ درحالی‌کـه کشـور‌های کم‌درآمـد اغلـب با 

سـرعت اینترنـت پاییـن و دسترسـی محدود به فناوری‌هـای نوین مواجهند. 

یکـی دیگـر از چالش‌هـای جدی، نبود حمایت مالـی کافی برای کارآفرینان 

خلاق اسـت. بسـیاری از هنرمنـدان و شـرکت‌های کوچـک خلاقانـه در 

کشـور‌های درحال‌توسـعه بـه منابـع مالـی و سـرمایه‌گذاری‌های لازم برای 

توسـعه پروژه‌هـای خـود دسترسـی ندارند. ایـن محدودیت باعث می‌شـود 

ایده‌هـای خلاقانـه در مرحلـه اجـرا متوقـف شـوند و نتواننـد بـه بازار‌هـای 

جهانـی راه یابند. 

یکـی از بزرگ‌تریـن موانـع تجـارت در اقتصـاد خلاق، مسـئله نقض حقوق 

مالکیـت فکـری )IP( اسـت. در کشـور‌های درحال‌توسـعه، نبـود قوانیـن 

کافـی یـا اجـرای ضعیـف آن‌ها باعث می‌شـود آثـار خلاقانـه به‌راحتی کپی 

یا سـرقت شـوند. این چالش، علاوه بر کاهش انگیزه تولیدکنندگان، اعتماد 

سـرمایه‌گذاران خارجـی را نیـز کاهـش می‌دهد و مانعی برای رشـد تجارت 

خلاقانه محسـوب می‌شـود. 

بـازار اقتصـاد خلاق، به‌ویـژه در حـوزه خدمـات دیجیتـال، با تمرکـز بالا و 

تسـلط شـرکت‌های بـزرگ چندملیتـی مانند گـوگل، آمـازون و دیزنی مواجه 

اسـت. ایـن تمرکـز باعـث می‌شـود تولیدکننـدگان کوچک‌تـر، به‌ویـژه در 

کشـور‌های درحال‌توسـعه، با رقابت ناعادلانه مواجه شـوند. علاوه بر این، 

مدل‌هـای تجـاری شـرکت‌های بـزرگ اغلـب به نفـع بازار‌های توسـعه‌یافته 

طراحی شـده‌اند و به تولیدکنندگان محلی در کشـور‌های کم‌درآمد فرصتی 

بـرای رقابـت نمی‌دهند. 

   پیش‌نیاز‌های سیاست‌گذاری 

برای توسعه اقتصاد خلاق
کشـور‌ها بایـد اسـتراتژی‌های جامـع و هدفمنـدی بـرای توسـعه صنایـع 

خلاق تدویـن کننـد. این اسـتراتژی‌ها باید شـامل حمایـت از کارآفرینان، 

تقویت زیرسـاخت‌های دیجیتال و کاهش موانع تجاری باشـد. برای مثال، 

کشـور‌هایی ماننـد کـره جنوبـی و بریتانیـا بـا تدوین سیاسـت‌های حمایتی 

موفـق شـده‌اند بـه قدرت‌هـای پیشـرو در اقتصـاد خلاق تبدیل شـوند. 

حفـظ حقـوق مالکیـت فکری بـرای حمایـت از هنرمنـدان و تولیدکنندگان 

خلاق ضـروری اسـت. دولت‌هـا بایـد بـا تقویـت قوانیـن کپی‌رایـت و 

نظـارت بـر اجـرای آن‌هـا، از آثـار خلاقانـه در برابـر سـرقت و نقض حقوق 

مالکیـت فکـری محافظـت کنند. همـکاری بین‌المللی نیـز می‌تواند در این 

زمینـه مفیـد باشـد، زیـرا بسـیاری از مشـکلات مالکیت فکـری در تجارت 

بین‌المللـی ریشـه دارند. 

بهبـود زیرسـاخت‌های دیجیتـال در کشـور‌های درحال‌توسـعه، یکـی از 

اولویت‌هـای اصلـی بـرای توسـعه اقتصـاد خلاق اسـت. دسترسـی بـه 

اینترنـت پرسـرعت، آمـوزش دیجیتـال و ایجـاد پلتفرم‌های بومـی می‌تواند 

بـه تولیدکننـدگان محلـی کمـک کنـد تـا به بازار‌هـای جهانی دسـت یابند و 

از رقابـت بین‌المللـی عقـب نماننـد. 

دولت‌هـا می‌تواننـد بـا ارائـه تسـهیلات مالـی، معافیت‌هـای مالیاتـی و 

برنامه‌هـای حمایتـی، بـه کارآفرینـان خلاق و شـرکت‌های کوچـک در این 

حـوزه کمـک کننـد. ایجـاد مراکـز نـوآوری و شـتاب‌دهنده‌های خلاق نیـز 

می‌توانـد محیطـی مناسـب بـرای رشـد ایده‌هـای جدیـد فراهـم کنـد. 

یـت تجـارت خلاقانـه، کشـور‌ها بایـد  بـرای رفـع موانـع تجـاری و تقو

همکاری‌هـای بین‌المللـی را افزایـش دهنـد. امضـای توافق‌نامه‌هـای 

تجـاری در حـوزه اقتصاد خلاق، کاهش تعرفه‌ها و هماهنگ‌سـازی قوانین 

کپی‌رایـت می‌توانـد بـه تسـهیل تجـارت بین‌المللـی کمـک کنـد. 

موانـع تجـاری و سیاسـت‌گذاری‌های ناکافـی، اگرچـه چالش‌هایـی 

جـدی بـرای اقتصـاد خلاق ایجـاد کرده‌انـد، امـا بـا برنامه‌ریـزی دقیـق و 

سـرمایه‌گذاری هدفمنـد، می‌تواننـد بـه فرصت‌هایـی بـرای رشـد و توسـعه 

تبدیـل شـوند. همـکاری دولت‌هـا، سـازمان‌های بین‌المللـی و بخـش 

خصوصـی می‌توانـد بـه کاهـش این موانع و تسـهیل دسترسـی بـه بازار‌های 

جهانـی کمـک کنـد. اقتصـاد خلاق، بـا تمـام ظرفیت‌هـای خـود، یکی از 

ابزار‌هـای کلیـدی بـرای دسـتیابی به توسـعه پایـدار در جهان امروز اسـت. 

   چشم‌انداز آینده اقتصاد خلاق

تحلیـل روند‌هـای جهانـی و تجـارت بین‌المللـی در صنایع خلاق نشـان 

یـن،  می‌دهـد کـه ایـن بخـش، بـا اسـتفاده از نـوآوری و فناوری‌هـای نو

به‌طـور مسـتمر در حال رشـد اسـت. دیجیتالی‌سـازی و ابزار‌هایـی مانند 

هـوش مصنوعـی، نه‌تنهـا مدل‌هـای کسـب‌وکار سـنتی را متحـول، بلکـه 

فرصت‌هـای جدیـدی بـرای اشـتغال‌زایی، توسـعه اقتصـادی و افزایـش 

تعاملات فرهنگـی ایجـاد کرده‌انـد. 

یـی گرفتـه تا موسـیقی و هنر‌های  از تبلیغـات دیجیتـال و بازی‌هـای ویدئو

تجسـمی، تمـام بخش‌هـای اقتصـاد خلاق در سـال‌های اخیـر تغییـرات 

گسـترده‌ای را تجربـه کـرده و نقـش خـود را در اقتصـاد جهانـی پررنگ‌تـر 

یـژه در کشـور‌های در حـال توسـعه کـه  کرده‌انـد. ایـن تغییـرات، به‌و

جمعیـت جـوان و زیرسـاخت‌های در حـال رشـد دارنـد، فرصتـی بـرای 

بهره‌بـرداری از پتانسـیل‌های ایـن بخـش فراهـم کـرده اسـت. 

حـال بـا توجـه بـه ایـن تحـولات و روند‌هـای برجسـته، می‌تـوان نتیجـه 

گرفـت کـه اقتصـاد خلاق نه‌تنهـا در زمـان حـال، بلکـه در آینـده نیـز بـه 

یکـی از محرک‌هـای اصلـی اقتصـاد جهانـی تبدیـل خواهد شـد. اقتصاد 

یاتریـن بخش‌هـای  خلاق در سـال‌های اخیـر بـه یکـی از مهم‌تریـن و پو

اقتصـاد جهانـی تبدیـل شـده اسـت و نقشـی کلیـدی در رشـد اقتصادی، 

اشـتغال‌زایی و توسـعه پایـدار ایفـا می‌کنـد. ایـن بخـش، کـه مجموعه‌ای 

از فعالیت‌هـای فرهنگـی، هنـری و فناوری‌محـور را دربـر می‌گیـرد، 

بـه لطـف دیجیتالی‌سـازی و پیشـرفت‌های تکنولوژیکـی ماننـد هـوش 

مصنوعـی، ظرفیت‌هـای بی‌سـابقه‌ای بـرای ایجـاد ارزش اقتصـادی و 

اجتماعـی فراهـم کرده اسـت. 

گـزارش »چشـم‌انداز اقتصـاد خلاق ۲۰۲۴« نشـان می‌دهـد صنایـع 

خلاق توانسـته‌اند علی‌رغـم چالش‌هایـی ماننـد همه‌گیـری کرونـا، 

همچنـان جایـگاه خـود را در اقتصـاد جهانـی تثبیـت کننـد. صـادرات 

کالا‌هـای خلاقانـه نیـز بـا وجـود محدودیت‌هـای تجـاری، بـه ۷۱۳ 

میلیـارد دلار رسـیده و نشـان‌دهنده رشـد تقاضـا بـرای محصولاتـی مانند 

طراحـی، هنر‌هـای تجسـمی و مـد اسـت. دیجیتالی‌سـازی به‌عنـوان یک 

محـرک کلیـدی، صنایـع خلاق را متحـول کـرده و مدل‌های کسـب‌وکار 

جدیـدی ماننـد اسـتریمینگ، بازی‌هـای ابـری و تبلیغـات دیجیتـال را 

ایجـاد کـرده اسـت. رشـد فوق‌العـاده‌ای در بخش‌هایـی ماننـد بازی‌های 

یـی مشـاهده می‌شـود که اکنـون از مجموع صنایع فیلم و موسـیقی  ویدئو

درآمـد بیشـتری ایجـاد می‌کننـد. بـا وجـود پیشـرفت‌های چشـمگیر، 

چالش‌هایـی ماننـد تمرکـز بـازار، موانـع تجـاری و عـدم تـوازن منطقه‌ای 

همچنـان وجـود دارد. کشـور‌های توسـعه‌یافته همچنـان سـهم عمـده‌ای 

در صـادرات خدمـات خلاقانـه دارنـد، درحالی‌کـه کشـور‌های در حـال 

 در صـادرات کالا‌های خلاقانه پیشـتازند. این نابرابری‌ها 
ً
توسـعه، عمدتـا

نشـان می‌دهـد کـه بـرای بهره‌بـرداری کامـل از ظرفیت‌هـای اقتصـاد 

خلاق، لازم اسـت سیاسـت‌های هدفمنـد در زمینـه رفع موانـع تجاری، 

یـت زیرسـاخت‌های دیجیتـال و ترویـج همکاری‌هـای بین‌المللـی  تقو

اتخاذ شـود. 

یاتریـن  اقتصـاد خلاق در سـال‌های اخیـر بـه یکـی از مهم‌تریـن و پو

بخش‌هـای اقتصـاد جهانـی تبدیـل شـده و نقشـی کلیـدی در رشـد 

اقتصـادی، اشـتغال‌زایی و توسـعه پایـدار ایفـا می‌کنـد. ایـن بخـش کـه 

مجموعـه‌ای از فعالیت‌هـای فرهنگـی، هنـری و فناوری‌محـور را دربـر 

می‌گیـرد، بـه لطـف دیجیتالی‌سـازی و پیشـرفت‌های تکنولوژیکـی مانند 

هـوش مصنوعـی، ظرفیت‌هـای بی‌سـابقه‌ای برای ایجـاد ارزش اقتصادی 

و اجتماعـی فراهـم کـرده اسـت. 

درنهایـت، اقتصـاد خلاق بـا ترکیـب نـوآوری، فرهنگ و فنـاوری، نه‌تنها 

به یک عامل اصلی در رشـد اقتصادی جهانی تبدیل شـده، بلکه بسـتری 

بـرای تعاملات فرهنگـی و اجتماعـی فراهـم کـرده اسـت. ایـن رونـد 

نشـان می‌دهـد کـه آینـده اقتصـاد جهانـی بیـش از هـر زمـان دیگـری بـه 

یایـی و پیشـرفت‌های ایـن بخـش وابسـته خواهـد بود. سـرمایه‌گذاری  پو

در صنایـع خلاق، به‌ویـژه در کشـور‌های در حـال توسـعه، می‌توانـد 

یـت تنـوع فرهنگـی و تحقـق اهـداف  بـه ایجـاد فرصت‌هـای شـغلی، تقو

توسـعه پایـدار کمـک کند. 

صادرات محصولات خلاقانه از ۷۱۳ میلیارد دلار عبور کرد

اقتصاد 2.3 تریلیون دلاری صنایع خلاق در جهان
پرستو توکلی

مترجم


