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اینکـــه تلویزیـــون به طور منظـــم اظهارات کاندیداها را پوشـــش دهد 
و کمپین های شـــان را بررســـی کننـــد، بدیهی تریـــن اقدامی اســـت که 
یـــک رســـانه بایـــد انجـــام دهـــد و آنچـــه در ایـــن دوره از انتخابـــات 
می توانســـت صداوســـیما را از ســـایر رســـانه ها متمایز کند، طراحی 
نوآورانـــه برنامه هایـــی بـــود کـــه بـــه افزایـــش مشـــارکت کمـــک کنـــد. 
رســـانه ملی در خـــرداد و تیرمـــاه امســـال آزمـــون ســـختی را پشت ســـر 
یم نقاط قـــوت و ضعف  و تـــاش دار گذاشـــت و در گـــزارش پیـــش ر
تلویزیـــون در طراحـــی و ســـاخت برنامه های ویـــژه چهاردهمین دوره 

ی را بررسی کنیم.  یاســـت جمهور انتخابات ر

کارنامه تلویزیون در فرصت تبلیغات انتخابات از متوسط خودش بهتر بود ولی اشکالات زیادی داشت

آنتن هم پیروز نشد

بایدهای تلویزیون در ایام انتخابات

تلویزیون در روزهای انتخابات نیازمند رعایت ضوابط و چهارچوب های 
، اطلاعـات دقیـق و  ویـژه ایـن ایـام اسـت تـا در فرآینـدی منظـم و مسـتمر
متوازنـی از نامزدهـا را بـه رای دهنـدگان ارائـه دهـد. وظیفـه اصلـی و 
بنیادیـن تلویزیـون ارائـه گزارشـی جامـع از فرآیندهـا و اتفاقـات روزهـای 
انتخابـات اسـت. علاوه بـر ایـن، ارائـه گزارش هـای دقیـق و مسـتندی 
کـه بتوانـد تحلیـل جامعـی از سیاسـت ها و سـوابق نامزدهـا ارائـه دهـد 
و بـه رای دهنـدگان بـرای انتخـاب بهتـر کمـک کنـد. طبیعـی اسـت کـه 
تلویزیون در فرآیند اطلاع رسانی  خود باید به طور منظم صحت اظهارات 
کاندیداها و کمپین های آنها را بررسـی کند. پوشـش متوازن اظهارات و 
اخبـار همـه نامزدهـا و احـزاب اصلـی از وظایـف اصلـی تلویزیون اسـت. 
ی خـود زمـان و فرصتـی  بـه همیـن منظـور بایـد در تمـام شـئون برنامه سـاز
یکسـان، بـرای همـه نامزدهـا فراهـم کنـد. در همـه جای دنیا، شـبکه های 

تلویزیونـی در طراحـی برنامه هـای انتخاباتـی ، بخش هایـی را بـرای ایجاد 
و حفـظ تعامـل بـا مخاطبـان و البتـه رای دهنـدگان در نظـر می گیرنـد. 
مثـلا جلسـات تعاملـی بـا حضـور نامزدهـا و جمعـی از مـردم را خـارج از 
پـا می کننـد تـا رای دهنـدگان در تعاملـی  اسـتودیو و در فضـای شـهری، بر
کتیکـی هـم بـه  آشـکار بـا نامزدهـا سوالات شـان را مطـرح کننـد. چنیـن تا
مشارکت عمومی برای حضور در یک تورنمنت سیاسی کمک می کند 

و هـم اینکـه مرجعیـت و اعتبـار رسـانه را بالاتـر می بـرد. 
بـا توجـه بـه اینکـه بخـش عمـده ای از برنامه هـای یـک نامـزد انتخاباتـی 
در میتینگ های سیاسی یا مناظره نامزدها قابل تفسیر و ارائه نیست؛ 
کارشناسـانی بـا معرفـی سـتادهای انتخاباتـی هـر  تلویزیـون می توانـد 
کـه در مناظره هـا و میزگردهـای مختلـف جزئیـات  نامـزد دعـوت کنـد 
بیشـتری از سیاسـت ها و ایده هـا و برنامه هـای نامزدهـا ارائـه دهنـد. 

کـه معطـوف بـه  کننـد  کارشناسـان می تواننـد بـر جزئیاتـی تکیـه  ایـن 
ی هـر نامـزد در حوزه هایـی همچـون اشـتغال، مسـکن،  سیاسـتگذار
یست، سیاست خارجه، اقتصاد و فرهنگ  بهداشت و درمان، محیط ز
باشـد. طراحـی و صورت بنـدی صحیـح در ایـن بخـش کمـک می کنـد 
یافـت  رای دهنـدگان، تصویـری واضـح و روشـن از مواضـع هـر نامـزد در
کـه  کننـد. چیدمـان ایـن بخـش از برنامه هـا می توانـد به گونـه ای باشـد 
ضمـن گفت وگـو بـا کارشناسـان، پیامدهـای پیشـنهادهای هـر کـدام از 

یـه و تحلیـل شـود.  نامزدهـا تجز
گاه شدن رای دهندگان برای انتخابی  این اقدامات ذیل هدف بزرگ آ
گاهی بخشی به صورت  بهتر قرار می گیرد. اتفاقا برای اینکه این فرآیند آ
یـون می تواننـد از سـایر امکان هـای  مسـتمر باشـد، شـبکه های تلویز
ی اسـتفاده کننـد. نظرسـنجی های زنـده و  رسـانه ای در فضـای مجـاز

گرافیک هـای تعاملـی بـرای سـنجش افـکار عمومـی در طـول برنامه هـا 
یافت بازخوردها و سوالات  قرار بگیرد و رسانه های اجتماعی را برای در

بیننـدگان یکپارچـه کنـد. 
یـت تلویزیـون فقـط در ایـام تبلیغـات و انتخابـات نیسـت و پـس  مامور
ن آمـد هـم می توانـد  از اینکـه نـام منتخـب مـردم از صنـدوق رای بیـرو
برنامه هایـی را آمـاده کنـد کـه نهایتـا منجـر بـه افزایش اعتبار و مرجعیت 
یه و تحلیل دقیق از نتایج انتخابات، الگوهای  رسانه شود. مثلا با تجز
رأی گیـری و داده هـای جمعیتـی حاضـر در انتخابـات را بررسـی کنـد. 
کـه شـناخت و تخصـص  یـون دعـوت شـوند  یز بـه تلو کارشناسـانی 
کافـی نسـبت بـه رفتارشناسـی سیاسـی دارنـد یـا اینکـه بتواننـد در مـورد 
ی آینـده  تاثیـر بالقـوه نتایـج انتخابـات بـر سیاسـت ها و حکومـت دار

بحـث کننـد. 

نقاط قوت

انتخابـات  مناظـرات  یـده  ا  : ت بـا نتخا ا م  و د ر  و د ر  د ل  و ا ه  ظـر منا
ی کـه سـابقه ای نسـبتا طولانـی در دنیـا داشـت، از سـال  یاسـت جمهور ر
یان مناظره شکل  1388 به این سو در ایران پیاده شد. دوئلی که در جر
گرفتـه، به عنـوان بخـش مهـم و اثرگـذار از فرآینـد تبلیغـات انتخاباتـی 
ی از تحلیلگـران، بخـش قابـل توجهـی از  گرفـت و بسـیار سروشـکل 
تنش هـای بعـدی جامعـه را نتیجـه ایـن مناظـرات می دانسـتند. شـاید 
به خاطـر همیـن بـود کـه شـیوه مناظـره در سـال های 1392 و 1396 تغییـر 
ی نامزدها با یکدیگر نبود. با این  کرد و دیگر خبری از مواجهه رو در رو
حـال، همیـن مناظـرات چندنفـره هـم در بزنگاه هایـی که جدال دو منظر 
یـان سیاسـی را بازنمایـی می کـرد، رنـگ و بـوی جـدی می گرفـت  یـا دو جر
و تاثیـر قابـل توجهـی در تصمیم گیـری نهایـی رای دهنـدگان داشـت. در 
گرچـه آرایـش سیاسـی انتخابـات واضـح بـود و تـا حـدودی  سـال 1400، ا
تکلیـف رئیس جمهـور هـم بـرای رای دهنـدگان مشـخص بـود امـا سـبک 
ی مناظـرات به گونـه ای بـود کـه بـه معرکـه ای بـرای جدال دو  و شـیوه برگـزار
طیـف سیاسـی بـدل شـد و مقاطعـی از مناظـره هـم در حافظـه سیاسـی 

مـردم باقـی مانـد و تاثیـر خـودش را گذاشـت. 
ی انتخابات 1403، کوتاه و فشـــرده بود و در  فرصت و شـــرایط برای برگزار
چنین شـــرایطی، برنامه هـــای انتخاباتی نامزدهـــا خصوصا در تلویزیون 
که در دسترس ترین رسانه برای عموم  اهمیت ویژه ای پیدا می کرد؛ چرا
رای دهندگان، محتوایی اســـت که از طریق تلویزیون تامین می شـــود و 

یابی تک تک افـــراد و تصمیم گیری نهایی رای دهندگان  می توانـــد به ارز
ی به  هیچ   یاست جمهور کمک کند. با این حال، مناظرات انتخابات ر
وجه چنانکه همه توقع داشتند برگزار نشد. 5 مناظره ای که در دور اول 
انتخابات برگزار شـــد، ایرادهای اساســـی داشت و نتوانست به هیجان 

و مشـــارکت عمومی در انتخابات کمک کند. 
اما در دور دوم انتخابات شـــیوه مناظره تغییر کرد و بازگشـــت به همان 
شـــیوه ســـنتی دوئل نامزدهای انتخاباتی به بهتر دیده شـــدن آن کمک 
کرد. ضمن اینکه مجری مناظره هم جایگاه ویژه تری در ساختار برنامه 
پیدا کرد. داغ شـــدن مباحث سیاســـی و برآمدن یک ســـری جنجال  در 
پیرامونش، عنصر ذاتی انتخابات است و با اینکه در دور اول مناظرات 
تلاش شد که همه چیز بی حاشیه باشد، اما در مناظرات دور دوم، ورود 
به جزئیات و حتی شکل گرفتن حاشیه های انتخاباتی، باعث اقبال و 
جلب نظر مردم شد. نکته ای که رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما هم 
، بیننده  به آن اذعان داشته و در این باره گفت: »بیش از 35 میلیون نفر

دو مناظـــره مرحله دوم انتخابات بوده اند.« 
در کل می تـــوان گفـــت، مناظره هـــای دور دوم انتخابـــات بـــرای مـــردم 
موضوعیـــت بیشـــتری پیدا کـــرد چون جدی تریـــن برنامـــه تلویزیونی در 
یک هفته، رقابت ســـعید جلیلی و مســـعود پزشـــکیان بود. با این حال 
نقطه ضعف مناظره این دوره، قسمت دوم آن بود که مجری با سوالاتی 
گر چه  جانبدارانـــه بـــه نســـبت قســـمت اول در برنامه حاضر شـــده بود. ا

ی،  مناظره اول در دور دوم انتخابات و اجرای کم نقص مهدی خســـرو
ی  این برنامه را به استانداردها نزدیک کرد، اما در قسمت دوم، جانبدار
از یکی از کاندیداها باعث شد که یک مناظره جذاب در مقابل دیدگان 

مردم گرفتار سوءبرداشـــت عدم بی طرفی شود.
گانـه  میزگردهـای تخصصـی: میزگردهـای تخصصـی کـه بـا حضـور جدا
نامزدهـا در برابـر سـه کارشـناس ثابـت هـر حـوزه برگـزار می شـد، پدیـده 
ی بود. هر نامزدی همراه خودش  یاست جمهور این دوره از انتخابات ر
دو کارشـناس را مـی آورد و بخشـی از زمـان گفت وگـو بـه آنهـا اختصـاص 
پیـدا می کـرد و یـک مباحثـه سـه در برابـر سـه شـکل می گرفـت و مجـری 
تلویزیـون نقـش تقسـیم زمـان سـخن گفتـن افـراد را در ایـن میـان برعهـده 
یـت داشـت. اول اینکـه  داشـت. انتخـاب چنیـن چیدمانـی چنـد مز
کارشـناس محور بـودن برنامـه ، بـه مباحـث و مـوارد  تخصص گرایـی و 
طـرح شـده در برنامـه وجاهـت مـی داد. دوم اینکـه مسـیر پرداخـت بـه 
کـه نامزدهـای  جزئیـات برنامه هـای هرکـدام از نامزدهـا را همـوار کـرد؛ چرا
یان طرح مباحث کلی، فرصت یا توان ورود به جزئیات  انتخاباتی در جر
کارشناسـان همـراه، می توانسـتند از ایـن امـکان بـرای  را نداشـتند و 
تشـریح جزئیـات برنامه هـای هـر نامـزد اسـتفاده کننـد. ضمـن اینکـه هـر 
نامزدی، کارشناس هایی را با خودش به استودیوی تلویزیون می آورد که 
جهت گیری هـای او در سیاسـت را تـا حـدودی معلـوم می کـرد. همراهـی 
کـه عمدتـا سـابقه اجرایـی هـم داشـتند،  کارشناسـان  هرکـدام از ایـن 

نشـانگانی بـرای مخاطبـان برنامـه بـود کـه در صـورت انتخـاب شـدن آن 
نامـزد، سـراغ چـه کسـانی بـرای اجـرای وعده هـا مـی رود. 

این میزگردهای تخصصی هم در سه حوزه برگزار شد؛ فرهنگی، اقتصادی 
و سیاسی. کارشناسان میزگرد های فرهنگی همگی سوابق مدیریتی هم 
داشتند. حسین انتظامی، قائم مقام وزیر ارشاد در دوره حسن روحانی و 
همچنین معاون مطبوعاتی و رئیس سازمان سینمایی در آن دولت بود. 
همچنین او سخنگویی شورای عالی امنیت ملی را هم در زمان دبیری 
ی که رئیس دانشکده  یجانی برعهده داشت. شهاب اسفندیار علی لار
صداوسیماست و الهام یاوری که مدیر سابق بنیاد ملی نخبگان و رئیس 
ســـازمان ملی پرورش استعداد های درخشـــان است، دیگر کارشناسان 
میـــز فرهنگـــی بودند. در میزگرد های سیاســـی تمامی افـــرادی که حضور 
داشـــتند، اســـاتید دانشگاه بودند. ســـیدمحمدکاظم ســـجادپور استاد 
تمـــام روابـــط بین الملل، ابراهیم متقی اســـتاد تمام علوم سیاســـی و فواد 
ایزدی استاد مطالعات آمریکا، جمع سه نفره این کارشناسان را تشکیل 
می دادند. میزگرد اقتصادی اما ترکیبی بود از مســـئولان اقتصادی کشـــور 
ی مســـتقل داشته اند. یحیی  و کســـانی که فعالیت دانشـــگاهی یا تجار
آل اسحاق رئیس سابق اتاق بازرگانی تهران، حسین حسین زاده بحرینی 
عضو هیات علمی دانشگاه و داوود دانش جعفری وزیر اسبق اقتصاد، 
نماینده دو دوره مجلس، رئیس اسبق بنیاد مسکن و از اعضای مجمع 

تشخیص مصلحت نظام، کارشناسان این میزگرد بودند. 

نقاط ضعف و ابهام

5 مناظـره دور اول انتخابـات:   شـیوه اجـرای مناظـرات در دور اول   
انتخابـات، یـک نمونـه واقعـی از شکسـت خـوردن یـک میـراث موفـق 
در تلویزیـون بـود. البتـه مدیـران تلویزیـون از ایـن جنـس هنرنمایی هـا 
کـه بـا ایده هـای تخیلـی خودشـان، یـک برنامـه  موفـق را بـه  کـم ندارنـد 
مسـلخ آزمـون و خطاهـای خـود ببرنـد و از اعتبـار سـاقط کننـد. نتیجـه 
کـه میـزان  ایـن شـیوه اجـرا در دور اول مناظـرات انتخاباتـی ایـن شـد 
تماشـای مناظـره ، در بهتریـن حالـت بـه 25 درصـد رسـید و حتـی 15 
درصـد میـزان تماشـای مناظـره را هـم در کارنامـه خـود ثبـت کـرد. یـک 
ر دوم  یـه در دو کـه درنهایـت منجـر بـه تغییـر رو شکسـت تمام عیـار 
انتخابـات شـد. از جملـه دلایلـی کـه مناظـره انتخاباتـی از رونـق افتـاد، 
بـالا رفتـن تعـداد و زمـان پخـش آن بـود. ایـن شـیوه باعـث شـد برنامـه  از 
جایـگاه اصلـی خـودش خـارج شـود و از هیبـت بیفتـد. ضمـن اینکـه 
واقعا سخت می شد از مردم عادی توقع داشت بیشتر از چهار ساعت 
جلـوی تلویزیون هایشـان پـای صحبت هایـی بنشـینند کـه عمـده آنهـا 
کلیاتـی دربـاره بایسـتگی های نـوع حکمرانـی بـود. صحبت هایـی که نه 
یبـا را بـرای مخاطبـان مشـخص می کـرد،  ضمانـت اجرایـی شـعارهای ز
نـه حتـی می شـد بیـن دیـدگاه نامزدهـای مختلـف تفاوت هـای اصلـی و 

بنیادیـن را فهمیـد. حسـاب کنیـد ایـن حجـم از برنامه هـای وقت پرکـن 
نامزدهـا بـود و زمـان اصلـی و میـزان حضـور آنهـا در شـهرهای مختلـف 
انتخاباتـی می توانسـتند  نامزدهـای  کـرد، درحالی کـه  کـم  را  ایـران 

میتینگ هـای سیاسـی را در فضـای تعاملی تـر برگـزار کننـد. 
سوالات کارشناسی مناظره های دور اول: سوالات متعدد کارشناسان در 
یان مناظره گم می شـد و هیچ گاه مشـخص نشـد که چنین طراحی  جر
قـرار بـود از جانـب کـدام نامزدهـا پاسـخ داده شـود. مجـری کـه در حـد 
یدئوهایی  وقت نگـه دار باقـی مانـده بـود، از مهمانـان می خواسـت تکه و
از مصاحبـه کارشناسـان را ببیننـد و بـه سـوالات آنهـا پاسـخ دهنـد امـا 
تعداد و تنوع سوالات هربخش به حدی بود که فرصت و امکان پاسخ 
دادن در چهـار دقیقـه نبـود. سـوالاتی کـه هرکـدام از کارشناسـان طـرح 
می کردنـد، در برخـی مواقـع آنقـدر تخصصـی بـود کـه توقـع عجیبـی بـود 

در یـک برنامـه عمومـی پاسـخ های دقیـق و فنـی داده شـود. 
ابهـام در دعـوت از نماینـدگان  نامزدهـا: تلویزیـون در ایـام انتخابـات، 
عـلاوه بـر نامزدهـای انتخاباتـی، سـراغ نماینـدگان و کارشناسـان حامی 
برنامه هـای ایـن نامزدهـا هـم رفـت. برنامه هـای متعـددی بـا همین فرم و 
محتـوا در شـبکه های مختلـف برگـزار شـد، امـا آن تعـدادی کـه بیشـتر 

دیـده شـد، بـه گونـه ای بودنـد کـه شـامل نماینـدگان تمامـی نامزدهـای 
ینـه  انتخاباتـی نبـود. گویـی بـرای تلویزیـون  هـم سـه نامـزد انتخابـات گز
جدی تـر بودنـد و بـرای همیـن مخاطبـان شـاهد مناظره هایـی جـدی 
کانـی و   بیـن نمایندگانـی از سـوی مصطفـی پورمحمـدی، علیرضـا زا

امیرحسـین قاضی زاده هاشـمی نبودنـد.
سـوگیری کارشناسـان میزگردهـای تخصصـی: از میـان ایـن 9 کارشناسـی 
که در میزگردهای تخصصی انتخاباتی حضور داشتند، سه نفرشان به 
دلیل سـوگیری های مشـخص بیشـتر به چشـم آمدند: حسـین انتظامی 
ی کـه در میزگـرد فرهنگـی حضـور داشـتند و  و شـهاب الدین اسـفندیار
فـواد ایـزدی کـه در میزگـرد سیاسـی حاضـر بـود. به طـور مثـال در یکـی 
کارشـناس همـراه یکـی  یـر خارجـه سـابق به عنـوان  کـه وز از میزگردهـا 
کارشـناس دیگـر  از نامزدهـا حضـور داشـت، غیـر از فـواد ایـزدی، دو 
یـر خارجـه سـابق  کـه بـا گفتمـان غالـب وز تی مطـرح کردنـد  هـم سـوالا
چالـش داشـت امـا آنچـه بـه چشـم آمـد، دیالوگ هـای پینگ پنگـی بیـن 
یـر  ی و فـواد ایـزدی بـود و سـخنان پایانـی وز یاسـت جمهور کاندیـدای ر
خارجـه سـابق کـه در جایـگاه کارشـناس همـراه آن نامـزد، بـه اسـتودیو 
یکا،  آمده بود. در میزگرد سیاسی جلیلی، فواد ایزدی پرسید: »چرا آمر

ی شـما ناراحتنـد؟!« و  ز اسـرائیل و رسـانه های ضدانقـلاب از پیـرو
کارشـناس بـه نامـزد  طـرح ایـن سـوال، شـائبه نزدیکـی سیاسـی ایـن 

انتخاباتـی را مطـرح کـرد. 
کارشناسـان را بیشـتر بـه چشـم  کـه سـوگیری  یکـی دیگـر از مـواردی 
تی بـود کـه حسـین انتظامـی در دو میزگـرد مسـعود  آورد، تفـاوت سـوالا
پزشـکیان و سـعیدجلیلی طـرح کـرد و ایـن شـائبه را بـه وجـود آورد کـه 
یـان سیاسـی حامـی پزشـکیان نزدیک تـر اسـت.  سـلیقه انتظامـی بـه جر
تی چالشـی  مثـلا انتظامـی در میزگـرد فرهنگـی سـعید جلیلـی، سـوالا
را مطـرح می کـرد. مثـل اینکـه موضـع جلیلـی در مـورد گشـت ارشـاد و 
یـان میزگـرد پزشـکیان، از طـرح مواضـع  ینـگ چیسـت، امـا در جر فیلتر
چالشـی کوتـاه آمـده بـود و سـوالش در مـورد اخـراج اسـاتید دانشـگاه و 
ی بیمارسـتان رشـت بـود؛ یعنـی جایـی کـه فرصـت و میـدان  آتش سـوز
سـخنرانی و طرح مواضع سیاسـی پزشـکیان هموارتر بود. این درحالی 
کارشـناس در میزگـرد فرهنگـی قالیبـاف، سـوالات  کـه همیـن  اسـت 
یح تـری پرسـیده بـود و درحالی کـه شـائبه شـکایت ایـن نامـزد از دو  صر
فعـال رسـانه ای مطـرح بـود، صراحتـا از قالیبـاف در مـورد دسـتگیری 

دو فعـال رسـانه ای سـوال کـرد. 

معین احمدیان
دبیر گروه  فرهنگ


