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 ، درحالی‌که یکی از پایه‌های اصلی صنعت سینما در هر کشور
کمیت و کیفیت محل نمایش فیلم‌ها یا همان سالن سینماست، کشورمان 
ایران دهه‌هاست که با مشکل کمبود سالن سینما مواجه است و در اثر وجود این 
مانع، تلاش‌ها برای ایجاد یک صنعت پولســـاز ســـینما در آن با موفقیت همراه نبوده اســـت. 
مســـاله کمبود ســـالن‌های ســـینما در ایران به‌اندازه‌ای حاد اســـت که سرانه ســـالن گاه یک‌دهم برخی 
، در فرانســـه 9.27 ســـالن، در آلمان  کشـــورهای صاحب این صنعت اســـت. به‌طور مثال به ازای هر 100 هزار نفر
6.77 ســـالن، در اســـپانیا 7.59 ســـالن، در کره جنوبی 6.73 و در آمریکا 11.7 ســـالن ســـینما وجود دارد. این رقم در کشور ما 

براساس آمار رسمی 860 سالن، برابر با حدود 1.01 است!

پیمـان جبلـی، رئیـس سـازمان صداوسـیما کـه ۱۰ خـرداد ۱۴۰۲ بـه دانشـگاه 
ع( رفتـه بـود، بـا اشـاره بـه وضعیـت امـروز صداوسـیما گفـت:  امـام صـادق)
گرفتـه و فرآینـد نزولـی مخاطبـان  »صداوسـیما در رونـد نزولـی ‌۱۰سـاله قـرار 
صداوسـیما از سـال ۹1-۹2 شـروع شـده بـود. در کل دنیـا از زمانـی کـه پخـش 
اینترنتـی و شـبکه‌های اجتماعـی و رقبـای برودکسـت به‌وجـود آمدنـد، رونـد 
یـکا و چـه در  مخاطبـان تلویزیـون در جهـان نزولـی شـد. چـه در انگلیـس و آمر

منطقـه مـا، فرقـی نمی‌کنـد.«
بهمـــن‌ پارســـال، رئیس صداوســـیما بار دیگر به‌صـــورت تلویحی پذیرفت که 
برنامه‌هـــای تلویزیونـــی با بحـــران مخاطب مواجه اســـت و در این باره گفت: 
»آیـــا رســـانه‌هایی که اعتقاد دارند صداوســـیما مخاطب نـــدارد، جرات دارند 
مخاطب امســـال خودشـــان را با مخاطب ۱۰ ســـال پیش یا تیراژ خودشـــان را 

؟ این وظیفه عمومی همه دستگاه‌هاست به وظایفی که  مقایسه کنند یا خیر
برایشان مشخص شده است، عمل کنند.«

واضح اسـت ‌جبلی در مواجهه‌ با معضل کاهش مخاطب، دسـت به دامان 
چنیـن توجیهاتـی ‌شـود. امـا واقعیـت ایـن اسـت کـه اسـتمرار چنین مسـاله‌ای، 
عارضه‌هایـی را بـرای واحـد بازرگانـی تلویزیـون به‌دنبـال خواهـد داشـت. بـا کم 
، بخـش مهمـی از مخاطبـان وفـادار تلویزیون کوچ می‌کنند  شـدن کیفیـت آثـار
و همیـن باعـث می‌شـود آنتـن و قـاب تلویزیـون حتـی بـرای بازرگانـان ایرانـی 
جذابیت سابق را نداشته باشد. مدیران تلویزیون آرام‌آرام در نسبتی مستقیم با 
واقعیت‌ دخل‌وخرج سازمان مواجه می‌شوند و بعید نیست در روزهای آینده 
سروکله تبلیغات برخی محصولات و شرکت‌هایی در تلویزیون پیدا شود که 
در چهارچـوب قوانیـن تبلیغـات در صداوسـیما نمی‌گنجنـد. اینکـه تلویزیون 
ی‌زا اختصاص ‌دهد،  بهترین بخش و زمان آنتن خودش را به تبلیغ نوشابه انرژ
بخشـی از واقعیتـی اسـت کـه حـالا بـر سـر مدیرانـش آوار شـده اسـت. پیـش از 
ع( در پاسـخ بـه ایـن اظهارنظـر  ایـن پیمـان جبلـی در دانشـگاه امـام صـادق)

یـان‌ده دولتـی اسـت، گفتـه بـود: »می‌گوینـد بایـد  کـه صداوسـیما یـک شـرکت ز
یـد، آنتـن  ی می‌خواهیـد انجـام دهیـد تـا پـول دربیاور درآمدزایـی کنیـد. هـرکار
و فرهنـگ و کل سـازمان را بفروشـید و درآمـد کسـب کنیـد. متاسـفانه بایـد 
بگویـم تـا اطلاع ثانـوی همچنـان منبـع جبـران هزینه‌هـای رسـانه ملـی پخـش 
گهـی بازرگانـی اسـت. بنگاه‌هـای اقتصـادی کـه تبلیـغ آنهـا در صداوسـیما  آ
پخـش می‌شـود جزئـی از اقتصـاد کشـور مـا را شـکل می‌دهنـد، حتمـا بایـد از 
آنها حمایت شـود اما نه زورکی و تحت‌اجبار و نه به‌خاطر اینکه چون نگران 
خرج و مخارج و حقوق و نان شب 30 هزار همکار عزیز هستیم بخواهیم هر 
ی کـه جبلـی از آن صحبـت می‌کنـد، ایـن  تبلیغـی پخـش شـود.« ایـن اضطـرار
روزهـا و شـب‌ها به‌صورتـی غیرمسـتقیم در قـاب تلویزیـون نمایـان اسـت و در 
قضیـه تبلیغـات بازرگانـی، مدیـران تلویزیـون حتـی از ایده‌هـای ضدسـلبریتی 
یگـران سـینمایی در  خـود کوتـاه آمده‌انـد و جالـب اینکـه شـاهد حضـور باز
ی  تبلیغـات بازرگانـی هسـتیم کـه حتـی در دوران حرفـه‌ای خـود حاضـر بـه بـاز

در سـریال‌های تلویزیـون نبودنـد. 

ماجرای اسپانسری نوشابه انرژی‌زا در صداوسیما چیست؟

دیوار  واقعیت
 به اقتصاد تلویزیون رسید

سینما 
بدون جنوب شهر 

می‌میرد

امیرحسین علم‌الهدی که جمعه شب 19 مردادماه در برنامه سینمایی 
کران ســـینمای ایران  »هفـــت« حاضر شـــده بـــود و راجع‌به نظام‌نامه ا
1403 گفت‌وگـــو می‌کـــرد در مخالفـــت بـــا بدیهی‌ترین گـــزاره راجع‌به 
توســـعه زیرســـاختی ســـینما گفت اصلا قرار نیســـت عدالتی در کار 
یم که مردم پولدارتر باشند  باشـــد. ســـالن ســـینما را باید جایی بســـاز
و بلیت )لابد با قیمت بالاتری( بخرند. این از عجایب ایران اســـت 
کـــه مواضـــع مدافعـــان لیبرالیســـم اقتصادی و بـــازار آزاد در آن از بس 
افراطـــی اســـت، برای پدیدآورندگان و نماینـــدگان اصلی این جریان 
ی دارد. مثلا سال‌ها بحث  یکاتور در کشـــورهای غربی هم شـــکل کار
بر سر مالیات بر عایدی سرمایه در ایران به سد سفسطه‌های ناتمام 
چنیـــن افـــرادی خـــورده که آن را کمونیســـتی می‌دانند حـــال آنکه در 
ی  یـــکا به‌عنوان جایی که قلب ســـرمایه‌دار خـــود ایـــالات متحده آمر
در سینه‌اش می‌تپد، این قانون از ۱۹۰۸ میلادی تا به حال اجرا شده 
کران هم‌چنین است و کسی که کوچک‌ترین  است. درمورد عدالت ا
اطلاعی از مبانی توســـعه زیرســـاختی ســـینما در سرتاسر دنیا داشته 
باشد، هر قدر هم لیبرال باشد و به اقتصاد آزاد اعتقاد داشته باشد، 
چنین سخنی نمی‌گوید که علم‌الهدی می‌گوید؛ مگر آنکه منافعش 
را با به اجرا درآمدن عدالت در خطر ببیند. با اســـتدلال علم‌الهدی 
باید سینمای هندوستان را از ابتدا تاسیس نمی‌کردند چون مبنای 
بلیت‌فروشـــی آن برای فقراســـت. ســـینمای آمریکا هم باید نهایتا به 
حجمی می‌رسید که پنج درصد از فروش امروزش بود چون توسعه این 
ی در ایالت‌های دورافتاده و  صنعت در آمریکا با گسترش سالن‌ساز
محلات پایین‌دست ممکن شد و حتی سیاه‌پوستان برای خودشان 
ســـینمای متفاوت و مجزایی درســـت کردند. کشـــور چین هم که در 
قرن ۲۱ میلادی بهترین توسعه زیرساختی سینما در جهان را داشت 
ی در شهرستان‌ها  در سال‌های اخیر با همین شیوه، یعنی سالن‌ساز
و روســـتاهایی که بهای بلیت کمتری می‌پردازند اما بلیت بیشـــتری 
می‌خرنـــد، تمام پیش‌بینی‌های موسســـات غربـــی درخصوص کند 
شـــدن رشـــد فروشـــش را به هم زد و صعودی قابل‌توجه داشت. شیوه 
ضدعدالتی که امیرحسین علم‌الهدی از آن دفاع می‌کند همان چیزی 
اســـت که طی چند دهه اخیر در ســـینمای ایران پیاده شـــد و بالای 
۸۰ میلیون مخاطب سینما در دهه ۶۰ را به هشت میلیون مخاطب 
در دهه ۸۰ رســـاند؛ حال آنکه جمعیت کشـــور بســـیار بیشـــتر و البته 
جوان‌تر شـــده بود. یک دهه بعد هم وقتی تعداد مخاطبان ســـالانه به 
۲۵ تا ۳۰ میلیون نفر رســـید جشـــن گرفتند و حرف از شکســـته شـــدن 
رکوردها به میان آوردند. چرا مخاطبان سینما اینقدر کم شد؟ چون 
یک اقتصاد سیاسی به‌خصوص که امور اجرایی را به دست داشت، 
می‌خواست طبقه خاصی از مردم ایران را لیدر فرهنگی کل جامعه 
کند یا به تعبیر یکی از بزرگان حزب کارگزاران »ایران را تهرانیزه کنند« 
در سال ۷۶ که دولت هفتم بر سر کار آمد فقط ۲۷ درصد از مخاطبان 
سینمای ایران تهرانی بودند اما با پایان دوران اصلاحات، این نسبت 

به ۵۲ درصد یعنی دقیقا دوبرابر رسیده بود. 
آیا تعداد مخاطبان تهرانی بیشتر شده بود؟ نه به هیچ‌وجه. این طیف 
به‌خصوص از مســـئولان اجرایی حوزه فرهنگ که اتفاقا در بیشـــترین 
دوره زمانی بر سر کار بودند، تعداد مخاطبان شهرستانی را کمتر کرده 
بودند. همان‌هایی که به جناح مقابل‌شان می‌گویند شما می‌خواهید 
مشارکت در انتخابات پایین بیاید تا خودتان پیروز رقابت‌ها باشید، 
ی  در حوزه فرهنگ و به‌طور خاص ســـینما رســـما و علنا چنین کار
می‌کنند و با تمام توان جلوی باز شـــدن پای مخاطب شهرســـتانی و 
پایین‌شـــهری به ســـالن‌های ســـینما را می‌گیرند تا نوع به‌خصوصی از 
سینما که جریان اجتماعی و فرهنگی خودشان را نمایندگی می‌کند، 
بر صدر بنشـــیند. اینها زیرســـاخت سینمای ایران را برای رسیدن به 
ی شده که اساسا چرخه اقتصادی  منافع خودشان فشل کردند و طور
ســـینمای ایران به دلیل کوچک شـــدن و محدود شدن به پایتخت و 
ی متعارف  ، نتواند فیلمســـاز ی هم در یکی دو کلانشـــهر دیگر مقدار
را بـــه ســـود برســـاند و بخـــش خصوصی واقعی به کل بی‌معنی شـــده 
است. حالا در سال فقط چهار الی پنج فیلم سطح پایین می‌توانند 
پول ساخته شدن‌شان را در بیاورند. یعنی همان‌ها که مدعی افراطی 
ی لیبرالیسم اقتصادی هستند، بخش خصوصی نمای  یکاتور و کار
ی این ادعاهایشان  ایران را فشل کردند و گزینه‌ای برای باقی ماندن رو
باقی نمانده جز جا زدن چرخه‌ای آلوده به پول‌های ناسالم، به جای 
سینمای بخش خصوصی. در سال ۱۴۰۲ بعد از حدود ۲۵ سال بالاخره 
نســـبت مخاطبان شهرســـتانی به تهرانی‌ها بیشتر شد و وقتی دیدیم 
ی کار نماند و سازمان سینمایی‌اش  دولتی که ســـه ســـال بیشـــتر رو
یـــک ســـال درگیر کرونا و ســـال دیگر درگیر التهابـــات اجتماعی بود 
توانست به این راحتی بالانس را با همین ظرفیت زیرساختی نمایش 
ی  بیـــن مرکـــز و پیرامون برقرار کنـــد، این را هم فهمیدیم که چنین کار
گـــر قبلی‌ها انجامـــش نمی‌دادند، برای این  چنـــدان ســـخت نبود و ا

بود که نمی‌خواستند. 
مشـــکل مدیریت ســـینما در این دوره این بود که طبق ســـیاق کلی 
اصولگراها در حوزه فرهنگ به »فیلمفارســـی حلال« علاقه داشـــت 
کـــه کم‌دردســـر و اصطلاحا بفروش بـــود. اما اولا با جابه‌جا کردن نقطه 
ی شد که از این به بعد به لحاظ  ثقل فروش از تهران به شهرستان کار
یاضی سند واضحی علیه مدافعان تهرانیزه یا به تعبیر  محاســـبات ر
دقیق‌تر بالاشـــهری کردن فرهنگ وجود داشـــته باشد و ثانیا در نقطه 
مقابل فیلمفارسی حلال، آن چیزی که امثال علم‌الهدی تحت عنوان 
ســـینمای اجتماعـــی از کمبـــود یا فقدان آن گلـــه می‌کنند هم به‌واقع 
اجتماعـــی نیســـت بلکـــه صرفا بازتاب دغدغه‌هـــا و ایده‌های طبقه 
فرهنگی و اقتصادی خاصی در جامعه اســـت. برای اینکه بفهمیم 
چـــه نـــوع ســـینمایی به‌عنـــوان بازتاب‌دهنده تمایـــات، دغدغه‌ها، 
یاهای بخش‌های مختلف جامعه ایران است ابتدا باید  آرزوها و رو
اقشـــار جامعه از تمام ایران پایشـــان به ســـالن‌های نمایش باز شود تا 
بـــا نوع ســـفارش واقعی و نه مهندسی‌شده‌شـــان ایـــن پیام را به الیت 
گران برسانند که چه می‌خواهند. پزشکیان از ایام انتخابات  سینما
ی مرتب شعارهایی می‌داد که دال مرکزی آنها برطرف  یاست‌جمهور ر
گر  کـــردن اجحاف‌هـــا علیه پیرامونی‌هـــا و اقوام مختلف ایـــران بود. ا
قرار باشـــد به وعده‌های انتخاباتی عمل شـــود، در دولت پزشـــکیان 
یـــه کاملا مغایر با آنچه علم‌الهـــدی عنوان می‌کند، در  می‌بایســـت رو

پیش گرفته شود. 

آمار 3 ساله دولت رئیسی

یــت  در ادامــه اقدامــات دولــت دوازدهــم، از ابتــدای دوران مدیر
کنونــی ســینما نیــز افزایــش ظرفیــت  محمــد خزاعــی و مدیــران 
ســینمای کشــور به‌عنــوان یکــی از اولویت‌هــای ســازمان ســینمایی 
ــرای  ــی ب ــاش فراوان ــت، ت ــال فعالی ــر از سه‌س ــی کمت ــد. ط ــرح ش مط
ســاخت ســالن‌های جدیــد ســینما انجــام شــد کــه بخشــی از آن در 
موسســه سینماشــهر ســازمان ســینمایی، بخشــی در حــوزه هنــری 
ســازمان تبلیغــات اســامی و بخشــی هــم در بخــش خصوصــی رخ 
ی ســازمان  داد. مطابق اطلاعاتی که از ســوی معاونت توســعه فناور
کنون  ســینمایی در اختیــار خبرنــگار »فرهیختــگان« قــرار گرفته، هم‌ا
394 ســینمای فعــال بــا 860 ســالن در کشــور وجــود دارد کــه افزایــش 
30 درصــدی در تعــداد ســینما و افزایــش 50 درصــدی در تعــداد 
ســالن را نســبت بــه آمــار تعــداد ســینماها و ســالن‌ها در آغــاز دولــت 

ســیزدهم نشــان می‌دهــد و ایــن آمــار تنهــا در سه‌ســال بــه وجــود آمــده 
کنــون 171 هــزار و 376 صندلــی در  اســت. مطابــق آمــار رســمی هم‌ا
ســینماهای کشــور وجــود دارد کــه در ایــن زمینــه نیــز افزایشــی 22.5 
درصــدی مشــاهده می‌شــود. بــر ایــن اســاس، طــی سه‌ســال اخیــر 
91 بــاب ســینما بــا 287 پــرده نمایــش و 31 هــزار و 370 صندلــی بــه 
ناوگان ســینمایی کشــور اضافه‌ شــده اســت. با کمی ضرب و تقســیم 
یافــت ســینماهای افتتاح‌شــده به‌طــور میانگیــن، 3.15  می‌شــود در
ســالن ســینما دارنــد و ســالن‌های افتتاح‌شــده، به‌طــور میانگیــن 
دارای 109.3 صندلی‌انــد کــه ارقامــی منطقــی بــه نظــر می‌رســد، یعنــی 
نــه ســالن‌ها بســیار کوچکنــد کــه چنــدان تلقــی پــرده بــزرگ ســینما 
بــرای آن درســت نباشــد و نــه بســیار بــزرگ کــه فقــط بــرای بعضــی 

فیلم‌هــای خــاص پــر شــود.

آمار دولت‌های یازدهم و دوازدهم

مطابق کمبودی که گفته شـــد، ســـاخت ســـالن‌های سینما و کمک به 
تجهیز ســـالن‌های درحال ســـاخت توسط دیگر نهادهای حاکمیتی و 
بخش خصوصی، در برنامه مسئولان دولتی سینما در دولت‌های اخیر 
وجود داشت و به نتایجی هم رسید. براساس سالنامه آماری سینما که 
توسط معاونت توسعه فناوری سازمان سینمایی تدوین شده، در سال 
92 ایران دارای 170 سینمای فعال با 257 پرده نمایش بود و از ظرفیت 99 
هزار و 134 صندلی بهره می‌بردند. این آمار در سال 1400 به 303 سینمای 
فعال با 573 سالن رسید که 140 هزار و 6 صندلی داشتند، بنابراین طی 
هشت‌ســـال دولت‌های یازدهم و دوازدهم، تعداد ســـینماها حدود 78 
درصد، تعداد سالن‌ها حدود 123 درصد و تعداد صندلی‌ها حدود 41 
درصد رشـــد داشـــتند. در بررســـی این آمارها باید به عامل کرونا نیز توجه 
داشـــت؛ چراکه در آن زمان به علت آنکه بخشـــی از ســـالن‌های سینما 

غیرفعال بودند و بخشـــی بعد از پایان ســـاخت یا نوسازی، آماده افتتاح 
بودند، ولی هنوز به بهره‌برداری رســـمی نرســـیده بودند، آمار و ارقام کمی 
کمتر از تعداد واقعی سینماهای کشور است. این سالن‌ها با پایان نسبی 
کرونا و رونق سینماها، به‌سرعت به بهره‌برداری رسیدند و به افزایش آمار 
سینماها در کشور کمک کردند. البته در این میان، گزارشی توسط موسسه 
سینماشهر در 21 شهریورماه 1400 مصادف با روز ملی سینما به انتشار 
رسیده که تعداد سالن‌های فعال کشور را 680 سالن نشان می‌داد. طبق 
اطلاعاتی که در اختیار خبرنگار »فرهیختگان« قرار گرفته، گویا این آمار در 
ابتدای فعالیت سامانه سمفا و بدون راستی‌آزمایی به انتشار رسیده و به 
دلیل انگیزه برخی سینماداران برای استفاده از تسهیلات حمایتی دولتی، 
آماری غیرواقعی دارد؛ مثل ذکر بعضی بالکن‌های سینماها به‌عنوان یک 

سالن مستقل و مواردی از این قبیل.

تبلیغ نوشابه انرژی‌زا در برنامه‌های المپیکی تلویزیون

این روزها وقتی تلویزیون را برای بازی‌های المپیک نگاه می‌کنید، تبلیغات 
یـــادی را می‌بینیـــم، امـــا یکـــی از این تبلیغات بیشـــتر از همه جلب‌نظر  ز
می‌کند، تبلیغ یک نوشیدنی انرژی‌زا که در بین مسابقه‌های المپیک پخش 
می‌شـــود. این درحالی اســـت که طبق بند ج ماده ۷ قانون احکام دائمی 
، هرگونه تبلیغات خدمات و کالاهای آسیب‌رسان  برنامه‌های توسعه کشور
به سلامت براساس تشخیص و اعلام وزارت بهداشت، درمان و آموزش 
پزشکی و سازمان ملی استاندارد ایران از سوی همه رسانه‌ها ممنوع است. 
از سویی مطابق فهرست اعلامی وزارت بهداشت در ابتدای هرسال برای 
ممنوعیت‌هـــای تبلیغاتی، »انواع نوشـــابه گازدار طعم‌دار رنگی، طعم‌دار 

، لایت،  بی‌رنگ، میوه‌ای و کولا با/ یا بدون قند/ شیرین‌کننده جایگزین )زیرو
کم‌کالری(« همچنین انواع نوشـــابه‌های انرژی‌زا در لیســـت ممنوعیت‌ها 

قرار دارند و تبلیغ آنها در هر رسانه‌ای ازجمله صداوسیما ممنوع است. 
در المپیک ۲۰۲۴ پاریس، یک نوشیدنی انرژی‌زا حامی تیم اعزامی ایران شده؛ 
برندی که برای خودش شـــعار هم انتخاب کرده اســـت. مجریان تلویزیون 
تقریبا بعد از هر مسابقه در مورد این برند جدید صحبت می‌کنند. عکس و 
عنوان این برند را می‌گذارند. این برند شعارش را »ستاره‌ها تغییر می‌دهند...« 
گذاشته است و بارها این شعار در برنامه‌های ویژه المپیک تکرار می‌شود. 
چنین انتخابی با اعتراض و انتقادهای فراوانی مواجه شده است. البته 

این اتفاق تازه‌ای نیســـت و تابســـتان ســـال گذشته، نسبت به تبلیغ یک 
نوشیدنی انرژی‌زا در تلویزیون اعتراض شده بود. صاحبان سرمایه با علم 
به اینکه نوشابه انرژی‌زا را در تلویزیون تبلیغ کرده، صفت دیگری برای آن 
« راهی بـــرای دور زدن قوانین بود و با  انتخـــاب کرده‌اند. عنوان »نشـــاط‌آور
این روش هم موفق شدند. همان زمان انتقادهای زیادی از شیوه نظارت 
تلویزیون برای این تبلیغات شد. واضح است که اعمال سیاست دوگانه 
در اجرای قوانین، شـــائبه اســـتفاده از رانت را هم مطرح خواهد کرد. این 
سوال مطرح بود که وقتی قانون اعلام می‌کند این نوشابه‌ها برای سلامت 

مضر هستند، چرا باید تبلیغ شوند؟

سابقه تبلیغات مواد مضر در صداوسیما 

تا همین چندسال پیش با روشن کردن تلویزیون با انواع و اقسام تبلیغات 
چیپـــس و پفـــک روبـــه‌رو بودیم که حتـــی انتخاب کردنش را هم ســـخت 
می‌کرد. زمانی که این تبلیغات پخش می‌شـــد، بســـیاری در اعتراض به 
این کار معتقد بودند صداوسیما به‌عنوان فراگیرترین رسانه داخلی برای 
آنکه درآمدی برای خود دست‌وپا کند، چشمش را بر آثار مخرب و منفی 

چیپس و پفک بسته و دنبال کسب سرمایه است. 
ســـال 1391 لیســـتی از کالاهـــای آسیب‌رســـان بـــه ســـامت جامعـــه توســـط 
ـــه دســـتگاه‌های مربوطـــه ارســـال شـــد، در ایـــن  ـــه و ب وزارت بهداشـــت تهی
 ... ـــت‌فودها و ـــک، فس ـــس و پف ـــون چیپ ـــی همچ ـــای خوراک ـــت کالاه لیس
ـــد تبلیغـــات آنهـــا  ـــوان کالاهـــای آسیب‌رســـان معرفـــی شـــدند کـــه بای به‌عن

ممنـــوع شـــود. البتـــه در همـــان ســـال و ســـال‌های بعـــد بـــاز هـــم تبلیغـــات ایـــن 
کالاهـــای خوراکـــی ادامـــه داشـــت و بـــا وجـــود ممنوعیـــت وزارت بهداشـــت 
بـــاز هـــم صداوســـیما ایـــن کار را ادامـــه مـــی‌داد. فـــارغ از ایـــن مـــواردی کـــه 
 مـــاده 37 برنامـــه پنجـــم  از ســـمت وزارت بهداشـــت اعـــام می‌شـــود، در
، موضـــوع کالاهـــای آسیب‌رســـان بـــه ســـامت موردتوجـــه قـــرار  توســـعه کشـــور
ـــه   بنـــد الـــف و ج ایـــن ماده قانـــون، راجـــع ب گرفتـــه اســـت. به‌طـــوری کـــه در
تهیـــه لیســـت کالاهـــای آسیب‌رســـان و ممنوعیـــت تبلیغـــات ایـــن کالاهـــا 
ــوع  ــن موضـ ــم ایـ ــعه هـ ــم توسـ ــه هفتـ ــده اســـت. در برنامـ ــح داده شـ توضیـ
موردتوجـــه قـــرار گرفتـــه امـــا نکتـــه مهـــم اینجاســـت کـــه انـــگار ایـــن قانون‌هـــا 

ـــرای اجـــرا نشـــدن.  نوشـــته می‌شـــوند ب

درخصـــوص برخـــی از ایـــن کالاهـــا بالاخـــره وزارت بهداشـــت موفـــق شـــد 
حرفـــش را بـــه کرســـی بنشـــاند و آنهـــا را ممنوع‌التبلیـــغ کنـــد. در ســـال 1397 
، ســـخنگوی ســـازمان غـــذاوداروی وزارت بهداشـــت  هـــم کیانـــوش جهانپـــور
نامـــه‌ای را بـــه صداوســـیما داد و در ایـــن نامـــه از ۳۶ کالا نـــام بـــرد و آنهـــا را 
ــه  ــا در اینجاســـت کـ ــه ایـــن لیســـت و نامه‌هـ ــرد. نکتـ ــغ کـ ــوع از تبلیـ ممنـ
صداوســـیما و وزارت بهداشـــت بـــا هـــم در ایـــن موضـــوع تفاهـــم ندارنـــد؛ 
صداوســـیما معتقـــد اســـت وقتـــی کالایـــی اســـتاندارد لازم را از وزارت 
بهداشـــت گرفتـــه اســـت، چـــرا بایـــد در ایـــن ســـازمان تبلیـــغ نشـــود و ســـال‌ها 
بـــر ایـــن منطـــق مانـــدگار بودنـــد. هنـــوز هـــم شـــاهد ایـــن مـــدل تبلیغـــات در 

رســـانه ملـــی هســـتیم. 

قانون چه می‌گوید؟ 

بـــرای اینکـــه بدانیـــم قانـــون چـــه مـــواردی را بـــرای تبلیغـــات صداوســـیما 
ممنـــوع کـــرده و خـــط قرمزهـــا کجـــا هســـتند، ســـراغ قوانینـــی رفتیـــم کـــه توســـط 
وزارت ارشـــاد تدویـــن شـــده‌اند. معاونـــت امـــور ارتباطـــی و اطلاع‌رســـانی 
وزارت فرهنـــگ و ارشـــاد، در 10 بنـــد مقدمـــه و 81 اصـــل، مجموعـــه‌ قوانینـــی 
گهی‌هـــای رادیویـــی و تلویزیونـــی آمـــاده کـــرده اســـت. تولیـــد و پخـــش  بـــرای آ
گهـــی در صداوســـیما منـــوط بـــه رعایـــت دقیـــق ایـــن قوانیـــن‌ اســـت.  هرگونـــه آ
ایـــن دســـتورالعمل‌ها به‌گونـــه‌ای نوشـــته شـــده‌اند کـــه از محتـــوا تـــا نحـــوه 
پخـــش تبلیغـــات را پوشـــش می‌دهنـــد. در 10 بنـــد مقدمـــه مشـــخص 
شـــده کـــه تفســـیر نهایـــی ایـــن قوانیـــن برعهـــده اداره کل بازرگانـــی ســـازمان 
ــد از ایـــن  ــام بایـ ــه ابهـ ــروز هرگونـ ــورت بـ صداوسیماســـت، بنابرایـــن درصـ
ســـازمان اســـتعلام شـــود. همچنین مســـئولیت نهایی رعایت این قوانین، 
گهـــی اســـت و درصـــورت هرگونـــه  برعهـــده‌ تولیدکننـــده و ســـفارش‌دهنده آ

تخلـــف، آنهـــا پاســـخگو خواهنـــد بـــود. 

امـــا ســـوالی کـــه مطـــرح می‌شـــود ایـــن اســـت کـــه بـــا وجـــود 81 اصلـــی کـــه در 
قانـــون آمـــده، پـــس چـــرا در قـــاب تلویزیـــون گاهـــی خـــاف آن را می‌بینیـــم؟ 
گهـــی نبایـــد مـــروج تجمل‌گرایـــی  بـــرای مثـــال در اصـــل23 آمـــده اســـت: »آ
باشـــد.« امـــا در تبلیغـــات خـــاف ایـــن موضـــوع نشـــان داده می‌شـــود. 
خانه‌هـــای بـــزرگ کـــه پـــر از لـــوازم خانگـــی بـــه‌روز اســـت، مصداقـــی بـــرای 
تجمل‌گرایـــی اســـت. لـــوازم بهداشـــتی، دارو و مـــواد شـــوینده جـــزء آن 
کالاهایی حســـاب می‌شـــوند که از تبلیغات حســـاس برخوردارند و قوانین 
ـــوع از کالاهـــا به‌دلیـــل آنکـــه  ـــرای آن وضـــع شـــده اســـت. ایـــن ن متعـــددی ب
تاثیـــر مســـتقیم روی ســـامت انســـان می‌گـــذارد، بایـــد دارای چهارچـــوب و 
قوانیـــن مشـــخصی باشـــد. در اصـــل 30 قوانیـــن آمـــده »نشـــان دادن تاثیـــر آنـــی 
اســـتفاده از وســـایل درمانـــی ماننـــد لاغـــر شـــدن فـــوری یـــا به‌تصویـــر کشـــیدن 
فرآینـــد تاثیـــر داروهـــا، شـــامپوها، مـــواد شـــوینده و روغن‌هـــا بـــر بـــدن انســـان بـــه 
هـــر شـــیوه‌ای ازجملـــه تمهیـــدات انیمیشـــنی مجـــاز نمی‌باشـــد.« امـــا نحـــوه‌ 

تبلیغـــات شـــامپو به‌صورتـــی اســـت کـــه انـــگار تاثیـــر ایـــن نـــوع بســـیار ســـریع 
اســـت. یکـــی دیگـــر از قوانیـــن ایـــن حـــوزه اشـــاره بـــه بازیگـــران تبلیغـــات 
گهی‌هـــای تولیدشـــده بـــا  دارد. ایـــن بنـــد قانـــون بـــه ایـــن صـــورت آمـــده »در آ
گهـــی نبایـــد در نقشـــی غیرواقعـــی  موضـــوع کالا و لـــوازم بهداشـــتی، بازیگـــر آ
ماننـــد پزشـــک ظاهـــر شـــود.« درصورتی‌کـــه ایـــن نـــوع از تبلیغـــات گاهـــی 
وقت‌هـــا همـــراه بـــا مســـئول داروخانـــه ضبـــط می‌شـــوند و در ذهـــن مخاطـــب 
ـــوع از خطاهـــا نشـــان می‌دهـــد  معنایـــی متفـــاوت ایجـــاد می‌کننـــد. ایـــن‌ ن
بـــا وجـــود 81 اصلـــی کـــه وضع‌شـــده، لازم اســـت بازنگـــری صـــورت بگیـــرد و 
عیـــب و ایرادهایـــی کـــه وجـــود دارد رفـــع شـــود. ایـــن قوانیـــن نشـــان می‌دهـــد، 
در بیشـــتر مـــوارد صداوســـیما کالاهایـــی را تبلیـــغ می‌کنـــد کـــه بـــا ایـــن روح 
ــرکت‌های  ــود شـ ــاله باعـــث می‌شـ ــن مسـ ــاد اســـت. همیـ ــن در تضـ قوانیـ
تبلیغاتـــی راه دور زدن قوانیـــن را پیـــدا کننـــد، چـــون ضمانـــت اجرایـــی بـــرای 

ایـــن قوانیـــن وجـــود نـــدارد. 

از تئاتر بگیر، بده به سینما!

محمـــد خزاعـــی و مدیرانـــش در ســـازمان ســـینمایی 
دولـــت ســـیزدهم کـــه از ماه‌هـــای ابتدایی صـــدارت، از 
ی ایجاد هزار سالن سخن گفتند، برای نیل  هدف‌گذار
به این هدف شیوه‌های مختلفی را درپیش گرفتند. یکی 
از آنها که موردانتقاد عده‌ای از فعالان تئاتر قرار گرفت، 
بری بعضـــی آمفی‌تئاترهای متعلق به ادارات  تغییـــر کار
کل فرهنگ و ارشـــاد اســـامی استان‌ها به سالن سینما 
بود. هاشـــم میرزاخانی مدیرعامل موسســـه سینماشـــهر 
اواخـــر مهرمـــاه 1402 در نشســـت خبـــری گفـــت: »ما در 
یم که آمفی‌تئاترهای  گام اول توانســـتیم مصوبه‌ای بگیر

اســـتان‌ها را به ســـالن سینما تبدیل کنیم. تلاش ما این 
یســـت و اندی شـــهر فاقد سینما، در پایان  اســـت که دو
بری این آمفی‌تئاترها صاحب  دولت به‌واسطه تغییر کار
ســـینما شـــوند. 50 آمفی‌تئاتـــر در 23 اســـتان مختلـــف 
شناســـایی شـــدند و همـــکاران مـــا بیـــش از 15 شـــهر را 
تجهیـــز کرده‌اند.« این درحالی اســـت کـــه برخی از این 
ســـالن‌های آمفی‌تئاتـــر بـــرای اجرا در اختیـــار گروه‌های 
نمایشی استان‌ها قرار داشت و پس‌ از این تغییر کاربری، 
یرساخت سالن نمایش دچار  بعضی شهرها در زمینه ز

مشکل شدند.

سهم بزرگ حوزه هنری از توسعه سالن‌ها

ی‌شده این سال‌ها، محصول  بخش بزرگی از ســـینماهای ساخته‌شده یا بازساز
فعالیت‌های حوزه هنری سازمان تبلیغات اسلامی است که بزرگ‌ترین سینمادار 
کشور نیز محسوب می‌شود. براساس بررسی خبرنگار »فرهیختگان« طی سال‌های 
، در طرح توســـعه ســـینماهای حوزه هنری که از ســـال 98 آغاز شـــده، 152  اخیر
ی از آنها، کمی بیش از  ی شـــده که با بهره‌بردار ســـالن ســـینما ســـاخته یا بازســـاز
گرچه  ی شده است. ا 18 هزار صندلی به ناوگان ســـینمایی اضافه‌شـــده یا نوساز
همه این آمار متعلق به سال‌های فعالیت دولت سیزدهم نیست، اما به آن علت 
که ســـال‌های اول آغاز طرح توســـعه سینماهای حوزه هنری، همزمان با تعطیلی 
ی شمار قابل‌توجهی  سینماها در اثر شیوع ویروس کرونا بود، افتتاح و بهره‌بردار
از ســـینماهای این طرح تا اوایل دولت ســـیزدهم و فروکش کردن کرونا به تعویق 

افتـــاد. بـــه همین دلیل ســـینماهایی مانند بهمـــن تهران، ایـــران ارومیه، مهتاب 
ی، بهمن شهرکرد،  ، بهمن اصفهان، ســـپهر سار اصفهان، بهمن کاشـــان، بهار گز
، بهمن سنندج، آزادی کرمانشاه،  کسین اهواز عصر جدید گرگان، آزادی آبادان، ا
... که در دولت دوازدهم آماده بهره‌برداری شدند،  فلسطین همدان، بهمن زنجان و
در دولت ســـیزدهم به افتتاح رســـمی رسیدند. آنچه در طرح توسعه سینماهای 
ی شهرستان‌هاست. از آنجا  کنون مشهود بوده، تمرکز این طرح رو حوزه هنری تا
ی آنها  که بخش بزرگی از سینماهای شهرستان‌ها به این نهاد تعلق دارد، نوساز
در ایجاد عدالت فرهنگی که ازجمله شعارهای دولت سیزدهم بوده، از اهمیت 
یادی برخوردار اســـت و ســـهم بیش از 90 درصدی شهرســـتان‌ها از این طرح، از  ز

ی حوزه هنری نسبت به تحقق این شعار دولت حکایت دارد. یار

سالن‌های سینما کوچک‌تر شدند

 ، ی سینما نشان می‌دهد طی چهاردهه اخیر ارقام استخراج‌شـــده از ســـالنامه‌های آمار
یع ســـالن‌های ســـینما در تهران و شهرســـتان‌ها، حالتی سینوسی داشته؛ درحالی‌که  توز
در دهه 60 و تا میانه دهه 70، رشد شمار سالن‌ها و صندلی‌های سینما در شهرستان‌ها 
گهان شمار سالن‌های سینما در شهرستان‌ها  بیش از تهران بوده، اما از میانه دهه 70 نا
به‌ســـرعت کاهش می‌یابد. این کاهش را می‌توان معلول مســـائل اقتصادی و اجتماعی 
متعددی دانســـت و نمی‌توان تک‌بعدی تحلیل کرد، اما به‌نظر می‌رســـد تغییر فضای 
غالـــب فیلم‌هـــای ســـینمای بدنه در این دهه ســـهم قابل‌توجهی در آن داشـــته اســـت؛ 
یجی ســـینمای آپارتمانی، بدون قهرمان و به‌طور خلاصه،  تغییری به ســـمت غلبه‌ تدر
ســـینمایی کـــه ســـبک زندگی طبقه متوســـط جدید شـــهرهای بزرگ خصوصـــا تهران را 
ی سالن‌های قدیمی  ی، بازساز یج سالن‌ساز بازنمایی می‌کرد. به‌هرحال در دهه 90 به‌تدر

و ایجاد پردیس‌های جدید در شهرستان‌ها نسبت به تهران سرعت بیشتری گرفت که 
البته شاید بتوان بازگشت پرقدرت سینمای کمدی موقعیت خصوصا با »اخراجی‌ها« 
را در بازگشـــایی ســـینماهای قدیمی شهرستان‌ها موثر دانست. نکته جالب روند ثابت 
کاهش میانگین تعداد صندلی در هر سالن، فارغ از قرارگیری آن در تهران یا شهرستان 
اســـت؛ درحالی‌که در دهه 60 به‌طور میانگین هر ســـالن ســـینما بین 600 تا 700 صندلی 
داشت، این رقم در حال حاضر به کمتر از 200 صندلی به ازای هر سالن رسیده است. 
بیشترین کاهش در شمار صندلی‌های میانگین هر سالن، مابین سال‌های 95 تا 1402 
ی داشت و تقریبا 2.5 برابر  دیده می‌شـــود که ازقضا تعداد ســـالن‌ها در آن رشدی انفجار
شـــد. برای آنکه بدانیم طی دهه‌های مختلف، نســـبت ظرفیت ســـینمایی در تهران و 

شهرستان‌ها چطور بوده، آمار تعداد سالن‌ها و صندلی‌ها را در جدول قرار داده‌ایم.

به‌سمت عدالت در سالن‌سازی

ی سازمان  از آنجا که جزئیات اســـتانی 860 ســـالن ســـینما در کشـــور منتشر نشـــده و معاونت توسعه فناور
کران )ســـمفا( متصلند، در  ســـینمایی، تنها آمار 826 ســـالن ســـینمایی را که به ســـامانه مدیریت فروش و ا
ســـایت رســـمی معاونت منتشـــر کرده، برای مقایســـه آمارهای اســـتانی سینماها در کشـــور به‌ناچار باید به 
این آمار مراجعه کرد که حدود 4.5 درصد از تعداد واقعی ســـالن‌های ســـینمای کشـــور کمتر است. بر این 
اساس 88 سینما دارای 291 سالن و 50 هزار و 775 صندلی، سهم استان تهران از کل ناوگان سینمایی 
کشـــور اســـت که 23.3 درصد ســـینماها، 35.2 درصد ســـالن‌ها و 30.7 درصد صندلی‌ها را شامل می‌شود. 
برای مقایســـه، در ســـال 1399 اســـتان تهران دارای 59 ســـینما با 219 سالن و 50 هزار و 108 صندلی بوده که 
نشان می‌دهد طی سال‌های اخیر با وجود افزایش قابل‌توجه تعداد سینماها و سالن‌ها، ظرفیت سینمایی 
، بیشـــتر به ظرفیت ســـینمایی  یادی نداشـــته و افزایش قابل‌توجه صندلی‌ها در کل کشـــور تهران افزایش ز

شهرستان‌ها برمی‌گردد.
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تهران
سهم تهران
 از صندلی‌ها

سهم 
شهرستان‌ها
 از صندلی‌ها

65246741723070156.54849.517107.03162266931.668.4

702727819428.771.3169.18950.443118.74661264729.870.2

752977722025.974.1175.99748.758127.23957865527.772.3

803128722527.972.1167.23646.956120.28053454028.171.9

852338514836.563.5119.99238.65481.33855045532.267.8

9025210614642.157.9103.73836.68267.05645934635.464.6

9532913619341.358.7104.79337.18967.60435027335.564.5

140275128047137.362.7131.48748.22583.26217717236.763.3 f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان


