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20 روز تـــا چهاردهمیـــن دوره انتخابـــات ریاســـت‌جمهوری باقـــی مانده 
است. شورای نگهبان سه‌شنبه هفته‌جاری نظر قطعی خود را درخصوص 
نامزدهـــای انتخاباتـــی اعـــام می‌کنـــد و از فردای آن یعنی، بیست‌وســـوم 
خردادماه تبلیغات نامزدها به‌صورت رســـمی آغاز می‌شـــود. رســـانه‌ها در 
انواع مختلف خود در کمتر از دو هفته، برای نامزدهای این دوره، فرصتی را 
فراهم می‌کنند تا محمل شناخت دقیق برنامه‌ها و وعده‌های کاندیداهای 
ریاست‌جمهوری باشند. به‌صورت طبیعی، صداوسیما به‌عنوان مهم‌ترین 
آوردگاه‌ معرفی کاندیداهای ریاست‌جمهوری، نقش تعیین‌کننده‌ای خواهد 
داشـــت. آرایش رســـانه‌ای که در این فرصت کوتاه در رســـانه ملی شـــکل 
می‌گیرد، اگر واجد طراحی نظام‌مند و مبتنی‌بر دو نگاه مردم‌محوری و نگاه 
عملی و تخصصی باشد، نه‌تنها به افزایش مشارکت عمومی در این دوره 
از انتخابات کمک می‌کند، بلکه زمینه‌ساز شناخت بهتر و دقیق‌تر مردم 
برای ورود به این عرصه سیاسی خواهد شد.  با کارشناسان رسانه گفت‌وگو 
کردیم و مجموع نظرات آنها را درباره ایده‌های فرمی و محتوایی تلویزیون 
در ایام انتخابات را جویا شـــدیم. واضح اســـت شـــاکله اصلی و طراحی 
برنامه‌ها از قبل شکل گرفته و آنچه در ادامه می‌آید شیوه‌های پیشنهادی 

گاهانه‌تر و منصفانه‌تر شود.  است تا روند انتخابات آ

رعایت اصل بی‌طرفی یـــن اصولی که تلویزیون 1 در ایـــام انتخابـــات یکی از مهم‌تر
باید در معرفی کاندیداها لحاظ کند، رعایت اصل انصاف و بی‌طرفی 
نســـبت به تمام کاندیداهاســـت. مدیران صداوســـیما ســـایق خود را 
در تولیـــد و پخـــش برنامه‌هـــای رســـانه ملـــی لحاظ نکننـــد و نامزدهای 
انتخاباتـــی را بـــا یـــک چشـــم ببیننـــد. از مجموعـــه نظرات کارشناســـی 
برداشـــت می‌شـــود کـــه در ایـــن دوره از انتخابـــات، به دلایلی بیشـــتر از 
دوره‌های پیشـــین نگران ســـوگیری‌های انتخاباتی هستند و این شائبه 
ی هم مطرح شـــده که ممکن اســـت تلویزیون در  حتی در فضای مجاز
معرفی و پرداخت برنامه‌های کاندیداها، به نفع یکی بیشتر از دیگران 
گـــر مخاطـــب احســـاس کنـــد برنامه‌هـــای تلویزیون  ی کنـــد. ا جانبـــدار
ی شـــود،  به‌ســـمتی مـــی‌رود کـــه قـــرار اســـت از طیف خاصـــی جانبدار
یان‌های  تلویزیون به‌مرور مخاطبان خودش را از دست خواهد داد و جر
مختلـــف فکـــری و سیاســـی ســـراغ ســـایر کانال‌هـــای اطلاع‌رســـانی و 

رســـانه‌ای خواهند رفت. 

مردم‎محوری  یکـــی دیگر از مســـائلی که رســـانه ملی باید بـــه آن توجه کند، 2
مردم‌محور بودن برنامه‌های انتخاباتی اســـت. به این‌ معنا که نظام مســـائل 
اصلی جامعه امروز ایران در دســـتور کار تولید برنامه، ســـوالات و مطالبه از 
کاندیداها قرار بگیرد. صداوسیما می‌تواند برنامه‌هایی را در نظر بگیرد تا مردم 
ی صحبت کنند. مردان  یاست‌جمهور بی‌واسطه بتوانند با کاندیداهای ر
گاه  سیاست از طریق این کانال ارتباطی می‌توانند نسبت به نظرات مردم آ
شوند و پاسخ بگیرند. برپایی تریبون آزاد مردم و طرح مطالبات و انتظارات 
ی از مواردی است که در سال‌های پیش  یاست‌جمهور آنها از نامزدهای ر
هم در رســـانه ملی تولید و پخش شـــده بود اما در این دوره، این ارتباط بین 
ی شـــکل بگیرد و به ارتباط  مردم و نامزدها می‌تواند از طریق فضای مجاز
مســـتمر و نزدیک‌تـــر بین مردم، رســـانه و نامزدهـــای انتخاباتی کمک کند. 
گر  طراحی فرآیندهایی که مردم بیشـــتر خودشـــان را در آن دخیل بدانند، ا
از رســـانه ملی شـــروع شـــود تا صندوق انتخابات ادامه خواهد داشـــت و به 

افزایش مشارکت عمومی کمک خواهد کرد. 

مواجهه تخصصی و علمی با مسائل اصلی مردم مواجهـــه تخصصـــی بـــا مســـائل اصلی مـــردم و جامعه، یکی 3
دیگر از موضوعاتی اســـت که می‌تواند به مرجعیت‌بخشـــی رســـانه ملی نزد 
کارشناســـان، اســـاتید دانشـــگاه و فرهیختگان کشـــور کمک کند. مدیران 
گر قائل باشند که نظر کارشناسان دانشگاهی اهمیت ویژه‌ای  صداوسیما ا
گاهی‌بخشی مردم دارد و راهگشاست، قطعا چینش و طراحی برنامه‌ها  در آ
را هـــم به‌ســـمتی خواهند برد که وعده‌ها و نظـــرات نامزدها در معرض نگاه 
ی  کیدهای کارشناسان رسانه در برگزار کارشناسان قرار گیرد، مثلا یکی از تا
مناظره‌هـــا بـــا توجه به رعایت همین اصل این بوده که مجری مناظره پیش 
از اینکه در حوزه اجرای تلویزیونی توانمند باشد باید موضوعات سیاسی، 
کید دارند مختص هر  گاه باشـــد، حتی تا اجتماعی و فرهنگی توانمند و آ
موضوعی مجری و کارشناس همان موضوع، مقابل کاندیداها قرار بگیرد، 
گر قرار اســـت درباره مســـائل سیاســـی صحبت شـــود، مجری یک  یعنی ا
گر قرار است درباره اقتصاد کشور بحثی مطرح  کارشناس سیاسی باشد یا ا

شود، یک کارشناس اقتصادی در برنامه حضور داشته باشد. 

هم رعایت اخلاق‌  و هم پرهیز از محافظه‎کاری گیر در تولید و پخش برنامه‌ها 4 تلویزیون به‌عنوان یک رسانه فرا
بایـــد چینش و طراحی داشـــته باشـــد که جانب اخـــاق و رعایت انصاف 
نســـبت بـــه همـــه کاندیداها حفظ شـــود امـــا رعایت این نکته بـــه این معنا 
نیســـت کـــه نســـبت به هرگونـــه اجراهای چالشـــی و گفت‌وگوهـــای جدلی 
پرهیـــز شـــود. در برنامه‌هـــای انتخاباتی باید به کاندیداها اجازه داده شـــود 
بـــه صـــورت آزادانه پرســـش و پاســـخ کنند و حتـــی در مناظره‌ها این امکان 
بـــرای همـــه باشـــد که ایده‌ها و نظـــرات یکدیگر را به چالش بکشـــند. البته 
حفظ چنین موقعیتی، نیازمند توجه به یک ظرافت رسانه‌ای است که هم 
کاندیداهـــا از چهارچوب‌های اخلاقی خارج نشـــوند و هم مجریان رســـانه 
گرفتـــار روش‌هـــای محافظه‌کارانه و تصنعی نشـــود. حفـــظ و رعایت این دو 
ی اســـت.  کنندگان کار ســـاده‌ای نیســـت و همچون بندباز نکته برای اجرا
یـــدن بـــه هرکـــدام از این دو ســـمت، باعث می‌شـــود یا حقـــی اجحاف  لغز
شـــود یا شـــکل تصنعی اجراها، منجر شـــود مخاطبان از کلیت برنامه‌های 

تلویزیونی فاصله بگیرند. 

 پیشنهادهایی به تلویزیون برای تحقق ایده بی‌طرفی و افزایش مشارکت در انتخابات

ویدئوچک انتخاباتی

صداوسیما نشان دهد مناظره‌ها تصنعی نیستند

عبـــاس اســـدی، عضـــو هیات‌علمـــی 
بایـــد  صداوســـیما  دانشـــگاه علامـــه: 
نیازهـــای مخاطبانـــش را در نظر بگیرد و 
ببیند در حوزه انتخابات به چه محتوایی 
نیاز دارد. باید هم از منظر اطلاع‌رســـانی 
و هـــم از منظـــر تنویـــر افکار عمومـــی نیاز مخاطب تامین شـــود. در 
چنیـــن وضعیتـــی اســـت که مخاطـــب به درک دقیقـــی از گزینه‌ها و 
گاهی تصمیم خواهد  برنامه‌های انتخاباتی می‌رسد و مبتنی‌بر این آ

گرفت و رای می‌دهد. 

   صداوسیما نباید جانبداری کند
گـــر می‌خواهـــد در ایـــن زمینه حرفه‌ای عمـــل کند، در  صداوســـیما ا
ابتدا باید نیروهای متخصص حرفه‌ای را به کار بگیرد و به جامعه و 
نیازهای مخاطبش توجه کند. در تولید برنامه‌های صداوسیما نباید 
ی  به‌گونه‌ای عمل کنند که از گروه یا جریان سیاسی خاصی جانبدار
گر  گرچه دیر شده است اما بهتر بود که مدیران صداوسیما ا شود. ا
احســـاس نیاز داشـــتند، با کارشناســـان رســـانه تماس می‌گرفتند و 

پیشنهادها را می‌شنیدند. 

   صداوسیما باید تدبیر فراجناحی داشته باشد
باتوجه به اینکه انتخابات پیش‌رو مهم و حساس است صداوسیما 
باید یک تدبیر بسیار جدید و فراجناحی داشته باشد تا بتواند نسبت 
به انتخابات گذشته بنیادی‌تر و نوین عمل کند. مدیران صداوسیما 
باید ابعاد مختلف انتخابات و نسبتش با مردم را در نظر بگیرند و 
در تولید برنامه‌های نظرات و انتظارات مردم هم پوشش داده شود. 
بدین طریق نیازهای خبری و آموزشی مردم را تامین کند. این فرآیند 
ی  گر به درستی اجرا شود، باعث خواهد شد مردم به صداوسیما رو ا

گر صداوسیما بیاید و همان روند سال‌های گذشته را  بیاورند. اما ا
در پیش بگیرد، مخاطبان نه‌تنها جذب نمی‎شـــوند بلکه به سمت 
تی است  سایر رسانه‎ها خواهند رفت و این یکی از مهم‌ترین معضلا

که صداوسیما باید به آن توجه کند. 

   صداوسیما نیاز به خانه‌تکانی دارد
صداوســـیما در حوزه مناظرات بایســـتی یک کار بنیادی کرده و آن 
را از حالـــت یکنواخـــت خارج کنـــد و حالتی به آن دهد که هیجان 
داشته باشد تا مردم احساس کنند این مناظره‌ها تصنعی نیستند. 
صداوسیما در اجرای مناظره باید از آدم‌ها و افکار جدید استفاده 
کند و آدم‌های کلیشه‌ای را نباید به‌عنوان مجری مناظره قرار دهد. 
ی آمدند و اجرا کردند. آنها باید  مـــا هـــر بار دیدیم مجری‌های تکـــرار

سوالاتی مطرح کنند که نیازهای مختلف جامعه را درنظر بگیرد. 
نکته دیگر اینکه صداوسیما نباید وقتش را برای یک‌سری مباحث 
تی  گر کاندیدایی مشکلا حاشیه‌ای و بی‌ربط هدر دهد. برای مثال ا
دارد یا به هر دلیلی ان‌قلتی در آن است باید با مردم در میان بگذارد 
گر مردم را  و دنبال لاپوشانی نباشد. این تصور اشتباهی است که ا
در غفلت بگذارد، رســـانه دیگری همان موضوع را در جای دیگری 
ی  طرح نخواهد کرد. صداوسیما باید به لحاظ محتوایی و ساختار

یک خانه‌تکانی داشته باشد تا مخاطبان را جذب کند. 

یک شبکه تلویزیونی ویژه انتخابات راه‌اندازی شود

محمدحسن اسدی، عضو هیات‌علمی 
دانشـــگاه تهران مرکزی: تلویزیون به‌عنوان 
تنها رسانه ملی کشور باید در کلام از همه 
جناح‌های سیاسی حمایت کند و به همه 
جناح‌های سیاســـی، میدان و فضا برای 
فعالیت‌های یکســـان دهد و مهم اســـت که بتواند با یک جهت‌گیری 
بی‌طرفانه افکار عمومی را جذب تلویزیون کند تا درنهایت مشارکت مردمی 
مناسبی را در انتخابات رقم بزند. برنامه‌های انتخاباتی تلویزیون می‌تواند 
با جذابیت‌های تصویری فضای خوبی را برای این بزنگاه سیاسی شکل 
دهد. به‌نظر من فضای مساوی دادن به همه کاندیداها موضوع مهمی 

است و مدیران تلویزیون باید نسبت به ایجاد این فضا اهتمام کنند. 

   مجری باید فردی خارج از سازمان باشد
رئیس رســـانه ملی اعلام کرد هفته آینده مجری مناظره‌ها مشـــخص 
می‌‌شود، به نظر من این مجری باید به‌گونه‌ای انتخاب شود که ترسی 
گر حرفی بزند و فلان کاندیدا پیروز شود بعدا  نداشته باشد از اینکه ا
در چه شـــرایطی قرار می‌گیرد. مجـــری مناظرات انتخاباتی در هیچ‌ 
کجای دنیا از کارمندان تلویزیون انتخاب نمی‌شـــود. اما مجری ما 
از بیـــن کارمندان تلویزیون انتخاب می‌شـــود. مجـــری مناظره‌های 
انتخاباتی می‌تواند یک اســـتاد دانشـــگاه باشـــد که پرستیژ علمی و 
دانـــش کافـــی برای اداره میزگرد سیاســـی را دارد. این موضوع مهمی 
است تا کاراکتر مجری را نتوانند به جناح سیاسی خاصی ربط دهند. 

   تلویزیون مبتنی‌بر موبایل برای انتخابات
موضوع دیگر که می‌تواند برای تلویزیون جدید باشـــد این اســـت که با 
پلتفرم‌های جدید کاری را انجام دهد و امتیازش را در انحصار بگیرد. 
برای مثال تلویزیون مبتنی‌بر موبایل را راه‌اندازی کند البته به غیر از تلوبیون 

کـــه درحال‌حاضر فعالیت می‌کند یعنی برنامه‌ای که فقط مختص به 
مناظره‌های انتخاباتی باشد. یکی دیگر از کارهایی که می‌توانند انجام 
دهند این است که یک شبکه موقتی برای انتخابات آماده کنند و در 
این شـــبکه برنامه‌های معرفی کاندیداها را به‌صورت چرخشـــی پخش 
کند. درواقع در این شبکه نیاز نیست برنامه خاصی تولید شود و فقط 
همان برنامه کاندیداها را در تمام ساعات شبانه‌روز پخش می‌کنند. کار 
زمان‌بری هم نیست، یک شبکه یک‌ساعته را‌ه‌اندازی می‌شود و بعد از 

اعلام نتایج هم می‌توانند شبکه را تعطیل کنند.
 

   مناظره‌ها محدود به کاندیداها نشود
پیشنهاد دیگر متخصصان ارتباطات برای رسانه ملی این است که 
مناظره‌ها محدود به خود کاندیداها نباشد. این کاندیداها هرکدام 
مروج یک تفکر سیاسی هستند. در آمریکا معاون رئیس‌جمهور هم 
صحبت می‌کند و خوب اســـت که این اتفاق در ایران هم بیفتد و 
کسی که فکر می‌کنند قرار است معاون شود هم بیاید و در مناظره‌ها 

شرکت کند و حرف‌های او هم از منظری دیگر طرح شود. 

   تلویزیون با نوآوری می‌تواند مردم را جذب کند
موضوع دیگری که واضح هم است و همه آن را می‌دانیم این است 
کـــه تلویزیـــون در جلب مشـــارکت مردمی بی‌تاثیر نیســـت و فارغ از 
مســـائل تعداد بیننده تلویزیون، مناظرات انتخاباتی پربیننده‌ترین 
گر تلویزیون بتوانـــد در فعالیت انتخابات  برنامـــه تلویزیون اســـت. ا
ی داشـــته باشـــد قطعا می‌تواند مردم را جـــذب کند. اما با این  نـــوآور
کترهایی که در تلویزیون است این اتفاق نمی‌افتد. چون خیلی  کارا
از این کاراکترها الان چهره‌های محبوبی نیستند. تلویزیون اگر چهره 
جدیدی جذب کند برای این ‌برنامه‌های خاص، مطمئنا می‌تواند 

برنامه‌های بهتری ارائه دهد و مردم را جذب کند. 

مناظره‌هایی با حضور مردم طراحی شود

داود نعمتـــی انارکـــی، عضـــو هیات‌علمـــی 
دانشـــگاه صداوســـیما: محتـــوا و برنامه‌های 
یاست جمهوری،  تلویزیون در ایام انتخابات ر
به‌صـــورت ویـــژه شـــکل و شـــمایل تـــازه‌ای 
می‌گیـــرد و در کنار برنامه‌های روتین، شـــاهد 
برنامه‌های ویژه این دوره هستیم. در دوره‌های مختلف برگزاری انتخابات 
یکـــرد تلویزیـــون این بـــوده برنامه‌هـــای ویژه‌ای که  ی، رو یاســـت‌جمهور ر
به‌صورت ضبطی یا زنده برای هر نامزد ساخته و پخش می‌شوند، امکانی 
برابر داشته باشند و از شبکه‌های مختلف پخش شوند.مثل دوره‌های 
قبلی، در این دوره از انتخابات علاوه‌بر تلویزیون، با رسانه‌های جدیدی 
مواجه هستیم. با این حال هر رسانه‌ای ویژگی‌های خاص خودش را دارد 
و برنامه‌ریـــزی و طراحـــی برنامـــه در تلویزیون باید بـــا رعایت الزامات یک 
گیر باشد. مناظره‌ای که سه ساعت در تلویزیون پخش  رسانه حرفه‌ای فرا
ی پخش شود، ممکن است به  می‌‌شود را تصور کنید که در فضای مجاز

اندازه تلویزیون مورد استقبال قرار نگیرد. از طرف دیگر نامزدها هر اندازه 
ی  بتواننـــد، برنامه‌هـــا و فعالیت‌هـــای خودشـــان را از طریق فضای مجاز
منتشر کنند، باز هم بی‌نیاز از جریان اصلی رسانه مثل رادیو و تلویزیون 
نیســـتید. اخیرا آقای جبلی گفت‌وگویی داشـــتند و در مورد برنامه‌های 
انتخاباتـــی امســـال تلویزیـــون صحبت کردند؛ وقتی به لیســـت برنامه‌ها 
نگاه می‌کنید، متوجه خواهید شـــد تجربه‌ای که صداوســـیما نســـبت به 
دوره‌های قبل کسب کرده، عامل مهمی است که بتواند در این فرصت 
کم برنامه‌های خوبی تدارک ببیند. با این حال یک سری موارد است که 
باید به آن توجه کند. برنامه‌های ضبطی که خود نامزدها تولید می‌کنند و 
به صداوسیما می‌دهند، اینها عمدتا برنامه‌هایی هستند که با تعریف و 
تمجید از خودشان همراه است و  در تبیین مجموعه اقدامات احتمالی 
، به‌صورت کلی می‌پردازند. بنابراین در برنامه‌های تولیدی  خود برای کشور
و زنده صداوســـیما باید نگاه ویژه‌ای داشـــته باشد و نقش مطالبه‌گری از 
ی پررنگ شود.در برنامه‌های گفت‌وگو محور  یاســـت‌جمهور نامزدهای ر

یا مناظراتی که نیازمند حضور مجری اســـت باید به این نکته توجه کرد 
یانی انتخاب شوند که هم از برنامه‌های نامزدها اطلاع داشته و هم  مجر
نسبت به شرایط سیاسی، اقتصادی و فرهنگی جامعه شناخت داشته 
باشند. تسلط و شناخت مجری می‌تواند به کیفیت برنامه‌ها کمک کند. 
مجری مناظره باید ســـوالات مناســـب بپرســـد و فقط در نقش یک وقت 
گیرنـــده ظاهر نشـــود. ضمن اینکـــه در تولید محتوا و فضای گفت‌وگویی 
که شـــکل می‌گیرد هم باید حضور فعال‌تری داشـــته باشد.در انتخابات 
ی سال 1396 به‌دلیل مسئولیتی که داشتم، در مناظره‌ها  یاست جمهور ر
حاضر بودم. فضای گفت‌وگویی که بین نامزدها شکل می‌گیرد، بسیار مهم 
بوده و ممکن است در برخی موارد آرام و در زمانی دیگر تهاجمی شود. به 
نظر می‌رسد اینجا مجری می‌تواند با دخالت حرفه‌ای که خواهد داشت 
ورود کند و گفت‌وگو را از آن حالت تهاجمی خارج کرده و به‌سمت نزاع 
گفتمانی ببرد؛ البته نزاع گفتمانی نه نزاع سیاسی. در‌واقع نامزدها بتوانند 
مبتنی‌بر گفتمان و برنامه خودشـــان با هم صحبت کنند. یادمان باشـــد 

گر  تکرار بی‌حاصل گفت‌وگوهای تهاجمی، مخاطب را خسته می‌کند. ا
مجری بتواند این را به سمتی ببرد که این گفتمان شکل گیرد خیلی بهتر 
اســـت.یک مورد دیگر اینکه گفت‌وگو در مورد حوزه‌های موضوعی باید 
افزایش پیدا کند. مثلا عمدتا سوالات به ‌سمت اقتصاد و سیاست نرود 
تی در حوزه اجتماع، فرهنگ و حوزه‌های دیگر هم  ما مســـائل و مشـــکلا
یم. باید در برنامه‌های گفت‌وگومحور این حوزه‌های موضوعی افزایش  دار
پیدا کند و دیدگاه‌های نامزدهای مختلف شـــنیده شـــود. به نظر می‌آید 
گر مناظره‌ها دو  مناظره‌هایی که تا الان داشتیم، تک‌مجری بوده است. ا
مجری داشته باشد و برای این پیش‌بینی داشته باشند، می‌تواند تنوعی 
را به این برنامه‌ها بدهد و دو مجری یکدیگر را در سوالات پوشش دهند.

در دنیا مرسوم شده مناظره‌ها با حضور مردم و تماشاچیانی برگزار ‌شود. 
ما تا الان این مدل مناظره را نداشتیم، این هم می‌تواند یک تجربه باشد 
که عده‌ای تماشاچی را گزینش کنیم که در برنامه حضور داشته باشند. 

حتی برخی سوالات را حاضران در سالن بپرسند.

صداوسیما باید برای انتخابات برنامه درازمدت داشته باشد

افشـــین محمـــدی، عضـــو هیات‌علمی 
دانشـــگاه دماونـــد: تلویزیـــون به‌عنـــوان 
یـــک رســـانه جمعـــی دو کارکـــرد اصلی 
دارد؛ اول کارکـــرد اطلاع‌رســـانی و دوم 
ی. در ایـــران به‌دلیل  کارکـــرد تاثیرگـــذار
کمیت  اینکه تلویزیون رسانه ملی حساب می‌شود و در خدمت حا
اســـت، در انتخابـــات دو وظیفـــه دارد. یکـــی جنبـــه بســـیج کردن و 
مشـــارکت‌دهی مـــردم اســـت و کارکـــرد دیگر قـــدرت هدایت‌گری و 
ی. یعنی رســـانه ملی نه‌تنها باید بتواند مشـــارکت و شـــور و  تاثیرگذار
شـــوق ایجاد کند بلکه باید بتواند مردم را رهنمود کند به آن ســـمت 

و سویی که به سود منافع ملی است. 

   صداوسیما نباید 
در انحصار یک گروه خاص باشد

اولیـــن و مهم‌ترین پیشـــنهاد به رســـانه ملی این اســـت کـــه نماینده 
گر بخواهد در انحصار  طیف گســـترده‌ای از افکار عمومی باشـــد. ا
یک گروه خاص باشد و طیف خاصی را نمایندگی کند، نمی‌تواند 
کارکرد مشـــارکت‌دهی داشـــته باشد و باید سلیقه‌های مختلفی که 
در انتخابـــات فعـــال هســـتند را نمایندگی کند و بـــرای آنها تحلیل 
گر یک  داشته باشد و از تحلیل‌های متفاوت نترسد. خیال نکند ا
کاندیدایی بیاید و یک حرف متفاوت بزند الزاما منافع ملی در خطر 
افتاده است. این‌طور نیست؛ تمام مردمی که در جامعه هستند قطعا 
یکردهای آنها متفاوت است. به  به منافع ملی اعتقاد دارند منتها رو
، رســـانه‌ملی باید بتواند انعطاف بیشتری داشته باشد  همین خاطر

و طیف‌های مختلف را نمایندگی کند. 

   صداوسیما نباید صرفا ناظر انتخابات باشد
پیشـــنهاد دیگر اینکه رســـانه ملی صرفا ناظر به انتخابات نباشـــد 

یـــه دراز مـــدت را در نظر بگیرد؛ آن هـــم اینکه اعتمادزایی  و یـــک رو
یکردی را در نظر بگیرد که در درازمدت بتواند اعتماد  کند. یعنی رو
طیف‌های مختلف افکار عمومی را جلب کند. به نظر می‌رسد که 
صداوسیما فقط در مواقع انتخابات یا موقعی که می‌خواهند مردم را 
به خیابان بکشانند، انعطاف ایجاد می‌کند و می‌خواهد نمایندگی 
یکرد باید در طول زمان  طیف‌های مختلف را داشـــته باشـــد. این رو
اتفاق بیفتد و مدیران و کارشناسانی به کار گیرد و نظرات متفاوتی 

را ارائه دهند و با آن کنار بیایند. 

   مجری مناظره‌ها نماینده 
اراده مدیران صداوسیماست

، شـــاخص اصلی  بـــه نظـــر من انتخـــاب مجری یا کیفیت اجرای او
یکـــردی اســـت کـــه مدیـــران  موفقیـــت مناظره‌هـــا نیســـت. مهـــم رو
یکرد  یکرد صداوسیما باید یک رو صداوسیما باید داشته باشند. رو
متفاوت و متمایز باشـــد و اینکه کامران نجف‌زاده بیاید یا مرتضی 
حیدری، خیلی تفاوتی با یکدیگر ندارند. درمجموع مجری مناظره‌ها 
نماینده اراده مدیران صداوسیما هستند ولی هرچقدر خوشنام‌تر و 
ســـواد سیاســـی بیشتری داشته باشد، می‌تواند در اجرا هم تاثیرگذار 
ی و قدرتمند در ایران  عمـــل کند. صداوســـیما رســـانه‌ای انحصـــار
یادی دارد و امیدوارم مدیران  محسوب می‌شود و نفوذ و تاثیرگذاری ز
صداوسیما بتوانند با این شرایطی که ایجاد شده است، نقطه عطف 

یخ رسانه‌ای کشورمان ایجاد کنند.  جدیدی در تار

اجرای مناظره‌ها باید بدون سوگیری باشد

صدیقـــه ببـــران، عضـــو هیات‌علمـــی 
گر  دانشـــگاه تهـــران مرکزی: رســـانه‌ای ا
بخواهـــد در حـــوزه توســـعه سیاســـی، 
موثـــر عمـــل کنـــد، در اولیـــن گام باید 
اخلاق رسانه‌ای را رعایت کند. اخلاق 
رســـانه به این مفهوم که در حوزه خبر حضور فعال داشـــته باشـــد 
و بـــه صحـــت خبر توجـــه کند. در حوزه تحلیل‌هـــا، میز‌گرد‎ها، به 
یـــر و مناظـــرات اصـــل بی‌طرفـــی را رعایـــت کند،  کارگیـــری تصاو
یعنـــی به‌گونـــه‌ای عمل کند کـــه بین ابعاد مختلـــف موازنه ایجاد 
شـــود تا قاعده بی‌طرفی در همه موارد حفظ شـــود. به‌طور طبیعی 
ممکن اســـت سمت‌وســـوی برنامه‌ســـازان یا مدیران تلویزیون به 
ی انتخاباتی باید  یک سمت‌وســـوی خاص باشـــد، اما برنامه‌ساز

ن ســـوگیری سیاسی انجام شود.  بدو

   تلویزیون باید به‌دنبال افزایش مشارکت باشد
یکـــی از وظایف تلویزیون در ایـــام انتخابات، تلاش برای افزایش 
گـــر نتوانـــد ایـــن کار را بکنـــد، هـــم  مشـــارکت مردمـــی اســـت و ا
کله‌های حکمرانـــی را متضـــرر می‌کند و هـــم اینکه دیگر یک  شـــا
رســـانه موفق و معتبر نخواهد بود. وقتی اعتبار و مشـــروعیت یک 
بـــه‌روز اعتمـــاد مخاطبان بـــه آن کمتر  یرســـوال بـــرود، روز رســـانه ز

می‌شـــد و به‌طور طبیعـــی دیگر محل رجوع نخواهد بود. 
نکتـــه دیگـــر اینکـــه صداوســـیما بایـــد وارد حوزه‌هـــای حرفه‌ای و 
تکنیکـــی شـــود. بایـــد برنامه‌هایـــی تولیـــد کننـــد که به مشـــارکت 
ی تریبون آزادها که مردم  کثـــری مـــردم کمک کند. مثل برگزار حدا
را دخیل می‌کند تا بیایند مســـاله‌یابی کنند و نظرشـــان را بدهند 
یژگی‌هایی باید داشـــته باشـــد  کـــه اصلا رئیس‌جمهور آینده چه و
تی دارد. ایـــن از مهم‌تریـــن کارهایی  یـــا اصـــا کشـــور چه مشـــکلا
اســـت که یک رســـانه می‌تواند در راستای توســـعه سیاسی انجام 

دهـــد و مـــردم را بـــه ایـــن وا بدارد که خودشـــان طرح مســـاله کنند 
و خودشـــان هـــم برای حل مســـاله پیشـــنهاد دهنـــد. خود این هم 
جذابیـــت برنامـــه را بـــالا خواهد برد و هم اینکـــه نمایش احترامی 

یژه برای نظرات مردم اســـت.  و

   نیازمند گفت‌وگوهای چالشی هستیم
نکتـــه بعـــدی اینکه در برنامه‌های انتخاباتی نباید سمت‌وســـوی 
سیاسی خاصی دنبال شود تا یک کاندیدا پررنگ شود و دیگری 
کمرنـــگ. در ایـــن برنامه‌هـــا بایـــد اجازه و آزادی لازم به پرســـش و 
پاسخ‌ها داده شود، یعنی لازم است بگذارند گفت‌وگوها چالشی 
شـــوند. ما نیازمند گفت‌وگوهای چالشـــی هســـتیم تا مناظره‌ها از 
خشـــکی خـــارج و حقیقـــی شـــود و ایـــن برای مردم هـــم جذابیت 

بیشتری خواهد داشت. 

   کارشناسان مجری مناظرات باشند 
نه گویندگان خبر 

یکـــی دیگـــر از مســـائل مهـــم در برنامه‌هـــای مناظـــره انتخاباتـــی 
مجری اســـت. مجری که انتخاب می‎شـــود باید کاملا کارشناس 
یند  باشـــد نـــه یـــک آدم معمولی که هرچهدر گوشـــی بـــه آن می‌گو
ی داشـــته باشـــد و  تکرار کند. باید از خودش ابتکار عمل و نوآور
بتواند مردم را جذب کند. هدایتگری مجری در زمینه مناظرات 

موضوع مهمی است. 
پیشـــنهادم این اســـت مجـــری برنامه‌ها کارشناســـان مرتبط با هر 
گر قرار اســـت درباره اقتصاد صحبت شـــود یک  بخـــش باشـــد. ا
گر قرار است موضوع سیاسی باشد،  کارشناس اقتصاد را بیاورند. ا
کارشـــناس سیاســـی متبحر بگذارند. باید به این نکته توجه کرد، 
مجری مناظره نباید کســـی باشـــد که فقط اخبار گفته است؛ این 

ی مناســـب نیست.  مجری برای چنین کار

ادامه از صفحه۱۲ ادامه در صفحه۱۳ 

کیانا تصدیق‌مقدم
خبرنگار گروه فرهنگ
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Farhikhteghan_school
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صدای نخبگان
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FA R H I K H T E G A N

گهی‌های روزنامه  سازمان آ

a66348018@gmail.com :ایمیل

تلفن وفکس:

 )021( 62999495 

گهی تحدید حدود اختصاصی حوزه ثبتی شهر چمستان آ
گهـــی قانـــون تعییـــن تکلیـــف وضعیـــت ثبتـــی اراضـــی و ســـاختمان‌های فاقـــد  پیـــرو آ
ســـند رســـمی و بـــه اســـتناد تبصـــره مـــاده ۱۳ قانـــون و مـــاده ۱۳ آیین‌نامـــه قانـــون اخیرالذکـــر 
یـــه ورازده ســـفلی بخـــش ۱ بـــه  ک ۱۷ فرعـــی از ۳۴ اصلـــی واقـــع در قر تحدیـــد حـــدود پـــا
ـــا بنـــای  ـــه ششـــدانگ یـــک قطعـــه زمیـــن ب ـــادی نســـبت ب ی نجف‌آب ـــام ســـعید انتشـــار ن
احداثـــی بـــه مســـاحت 247/50 مترمربـــع طبـــق رای شـــماره ۱۴۰۳۶۰۳۱۰۰۱۳۰۰۳۹۱۳ مـــورخ 
ـــه  ـــنبه مورخ ـــح دوش ـــاعت 10/30 صب ـــف در س ـــن تکلی ـــون تعیی ـــات قان 1403/۰۲/23 هی

1403/۰۴/18 در محـــل وقـــوع ملـــک بـــه عمـــل خواهـــد آمـــد.
ک مجـــاور و صاحبـــان حقـــوق ارتفاقـــی دعـــوت  لـــذا از متقاضـــی و مالکیـــن امـــا
می‌شـــود در وقـــت مقـــرر در محـــل وقـــوع ملـــک حضـــور بـــه هـــم رســـانند بدیهـــی اســـت 
ـــون  ـــان طبـــق مـــاده ۱۵ قان ـــی آن ـــا نماینـــده قانون در صـــورت عـــدم حضـــور متقاضـــی و ی
ثبـــت ملـــک موردتقاضـــا بـــا حـــدود اظهارشـــده از طـــرف مجاوریـــن تحدیـــد خواهـــد شـــد 
ــه  ــواد ۷۴ و ۸۶ آیین‌نامـ ــون ثبـــت و مـ ــاده ۲۰ قانـ ــتناد مـ ــه اسـ ــد بـ ــن می‌تواننـ معترضیـ
یـــخ تنظیـــم صورت‌مجلـــس تحدیـــد حـــدود  قانـــون ثبـــت ظـــرف مـــدت ۳۰ روز از تار

یـــخ تســـلیم  اعتـــراض خـــود را کتبـــا بـــه ایـــن اداره تســـلیم و ظـــرف مـــدت یـــک مـــاه از تار
اعتـــراض بـــه واحـــد ثبتـــی مبـــادرت بـــه تقدیـــم دادخواســـت بـــه مرجـــع قضائـــی نماینـــد 
در غیـــر ایـــن صـــورت بـــا ارائـــه گواهـــی عـــدم تقدیـــم دادخواســـت توســـط متقاضـــی و یـــا 
ـــت  ـــا رعای ـــی ب ـــات ثبت ـــه عملی ـــراض واصل ـــه اعت ـــه ب ـــدون توج ی و ب ـــی و ـــده قانون نماین

مقـــررات ادامـــه می‌یابـــد.
: 1403/۰۳/19 - میم الف: 1729179 یخ انتشار تار
ک شهر چمستان عین‌اله تیموری- رئیس ثبت اسناد و املا

گهی قانون تعیین تکلیف وضعیت اراضی و ساختمان‌های فاقد سند رسمی آ
نظر به دســـتور مواد ۱ و ۳ قانون تعیین تکلیف وضعیت اراضی و ســـاختمان‌های 
 فاقـــد ســـند رســـمی مصـــوب ۲۰ / ۹ / ۱۳۹۰ و برابـــر رای ۱۴۰۳۶۰۳۱۰۰۱۳۰۰۱۸۰۴ مـــورخ
 ۲۹ / ۰۱ / ۱۴۰۳ هیات موضوع ماده یک قانون مذکور مستقر در واحد ثبتی چمستان 
قانون تعیین تكلیف تصرفات مالکانه و بلامعارض متقاضی آقای /خانم فرزاد عبدی 
نسب فرزند قادر نسبت به ششدانگ یک قطعه زمین با کاربری زراعی به مساحت 
ک  ۲۴ / ۲۱۶ مترمربع که مقدار ۳۶ ســـیر مشـــاع عرصه وقف می‌باشـــد به شـــماره پلا
۷۷ فرعی از ۶ اصلی واقع در قریه ســـنگتاب بخش ۱ خریداری‌شـــده از آقای /خانم 
محمدرضا ولی پور مالک رســـمی محرز گردیده اســـت. لذا به‌موجب ماده ۳ قانون 
تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمان‌های فاقد سند رسمی و ماده ۱۳ 
گهی در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز از طریق این روزنامه و محلی  آیین‌نامه مربوطه این آ
/ سراسری در شهرها منتشر و در روستاها رای هیات الصاق تا درصورتی‌که اشخاص 
گهی  ذی‌نفع به آرای اعلام‌شده اعتراض داشته باشند باید از تاریخ انتشار اولین آ
و در روستاها از تاریخ الصاق در محل تا دو ماه اعتراض خود را به اداره ثبت محل 
وقوع ملک تسلیم و رسید اخذ نمایند. معترض باید ظرف یک ماه از تاریخ تسلیم 
اعتراض مبادرت به تقدیم دادخواست به دادگاه عمومی محل نماید و گواهی تقدیم 
دادخواست به اداره ثبت محل تحویل دهد که در این صورت اقدامات ثبت موکول 
به ارائه حکم قطعی دادگاه اســـت و درصورتی‌که اعتراض در مهلت قانونی واصل 
نگردد یا معترض، گواهی تقدیم دادخواســـت به دادگاه محل را ارائه نکند عمومی 
اداره ثبت مبادرت به صدور سند مالکیت می‌نماید و صدور سند مالکیت مانع 

از مراجعه متضرر به دادگاه نیست.
تاریخ انتشار نوبت اول: ۰۵ / ۰۳ / ۱۴۰۳ - تاریخ انتشار نوبت دوم: ۱۹ / ۰۳ / ۱۴۰۳
میم الف: ۱۷۲۱۷۱۰
ک چمستان  رئیس اداره ثبت اسناد و املا

آگهی ارزیابی کیفی مناقصه‌گران شماره 2003091701000013
مناقصه عمومی یک‌مرحله‌ای شماره: 140301

ZVD-0200159 :موضوع مناقصه: ساخت، تست و نصب مبدل 01-20 -   شماره تقاضای خرید
شرکت بهره‌برداری نفت و گاز زاگرس جنوبی مستقر در شهرستان شیراز در نظر دارد مطابق شرایط و مشخصات ذیل ساخت، تست و نصب مبدل 01-20 موردنیاز منطقه عملیاتی سروستان و سعادت‌آباد خود را از شرکت‌های واجد 
، درصورتی‌که  شرایط تامین نماید. از متقاضیان شرکت در مناقصه دعوت می‌شود با مراجعه به سامانه تدارکات الکترونیک دولت )ستاد( پس از مطالعه دقیق شرایط عمومی و اختصاصی مناقصه و مشخصات فنی کالای موردنیاز

توانایی تهیه کالا را داشته باشند، نسبت به تکمیل و ارسال فرم ارزیابی کیفی مناقصه‌گران واقع در سامانه یادشده اقدام نمایند.

1- شرح مشخصات فنی کالا: ساخت، تست و نصب مبدل 20-01 )کیفیت و کمیت کالا در سامانه ستاد بارگذاری شده است.(

2- کلیه مراحل برگزاری فرآیند مناقصه، از دریافت و بارگذاری اسناد ارزیابی کیفی تا ارسال دعوتنامه جهت سایر مراحل، صرفا از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس http://www.setadiran.ir میسر خواهد بود. 
، لازم است مراحل ثبت‌نام در سایت فوق و دریافت گواهی امضای الکترونیکی را جهت شرکت در مناقصه به انجام رسانند. صرف ارائه پیشنهاد مالی از طرف  ضمنا مناقصه‌گران در صورت عدم عضویت قبلی در سامانه مذکور

مناقصه‌گران در سامانه، به‌منزله رویت، بررسی و تایید کلیه اسناد مناقصه می‌باشد.

3- مهلت تحویل: آخرین‌مهلت بارگذاری فرم‌های تکمیل‌شده ارزیابی کیفی تا پایان وقت اداری روز 04/09/ 1403 می‌باشد. لازم به ذکر است که مهلت دریافت اسناد ارزیابی کیفی در سامانه ستاد، 14 روز قبل از تاریخ مذکور می‌باشد.

4- ارسال اسناد مناقصه: 1-4( پس از انجام ارزیابی کیفی، شرکت‌های تایید شده ملزم به ارائه پاکات ضمانتنامه شرکت در فرآیند ارجاع کار معتبر بانکی سه‌ماهه قابل تمدید و یا رسید واریز وجه نقد )شماره‌حساب جهت واریز 
وجه با هماهنگی امور مالی مشخص می‌گردد( به مبلغ 000ر000ر500ر5 ریال به نام شرکت بهره‌برداری نفت و گاز زاگرس جنوبی و پیشنهاد مالی از طریق سامانه ستاد می‌باشند. در غیر این صورت امکان ادامه حضور در روند مناقصه 
وجود نخواهد داشت. حسب اعلام مبادی ذی‌ربط، تا اطلاع ثانوی قبول هرگونه ضمانتنامه از سوی بانک پاسارگاد در مراودات مالی و مناقصات غیرقابل‌پذیرش می‌باشد. 2-4( تاریخ گشایش ضمانتنامه‌های شرکت در فرآیند 
ارجاع کار و پیشنهادات مالی پس از مشخص شدن نتایج ارزیابی کیفی شرکت‌ها، توسط کمیسیون مناقصات اعلام خواهد شد. 3-4( زمان برگزاری جلسه توضیح و تشریح اسناد متعاقباً اعلام خواهد شد. 4-4( مهر و امضاء 

کلیه اسناد و بارگذاری آنها الزامی است.

5- درصورتی‌که کالای موضوع مناقصه در داخل کشور تولید می‌گردد، مناقصه بین تولیدکنندگان داخلی و تامین کنندگانی که کالای موضوع مناقصه را از تولیدکننده داخلی تامین می‌نمایند برگزار می‌گردد.

6- کلیه شرکت‌کنندگان در مناقصه لازم است در فهرست بلند منابع تامین کالای وزارت نفت )AVL( باشند.

7- تایید و رعایت کلیه موارد مندرج در فرم الزامات و دامنه بازرسی فنی الزامی می‌باشد.

8- ارائه مفاصا حساب از سازمان تامین اجتماعی، پیش از پرداخت نهایی الزامی است.

9- اقلام مربوط به تقاضای ZVD-0200159 به‌صورت پیش‌کرایه به آدرس استان فارس- جاده شیراز سروستان- نرسیده به سروستان- روستای کت گنبد- منطقه عملیاتی سروستان و سعادت‌آباد- انبار تدارکات کالا ارسال گردد.

10- درصورت برنده شدن ارائه ضمانتنامه انجام تعهدات به میزان 10 درصد مبلغ معامله الزامی است.

11- برنده مناقصه می‌تواند با ارائه ضمانتنامه بانکی معتبر حداکثر به میزان 25% کل مبلغ معامله پیش‌پرداخت دریافت نماید.

توجه: هرگونه تغییر در شرایط و زمان مناقصه به اطلاع کلیه شرکت‌کنندگان در مناقصه خواهد رسید.

در صورت ضرورت با شماره تلفن 32138436 و 32138657-071 تماس بگیرید و مکاتبات خود را به شماره فکس 32314447-071 ارسال نمایید.
روابط عمومی شرکت بهره‌برداری نفت و گاز زاگرس جنوبی -  شماره شناسه 1726539

نوبت دوم

شبکه‌های تلویزیونی جهان چگونه سراغ انتخابات می‌روند؟

به‌طـــور طبیعـــی شـــبکه‌های تلویزیونـــی جهـــان ممکـــن اســـت در 
سیاســـت‌هایی کلـــی خـــود حامی جریان یا جناح سیاســـی خاصی 
باشند اما در ایام انتخابات، عمدتا شیوه‌های پخش و تولید برنامه‌ها 
به‌گونه‌ای است که فرصتی عادلانه برای نامزدهای انتخاباتی فراهم 
شـــود. مثـــا یکـــی از مـــواردی که عموما بین تمام شـــبکه‌ها مشـــترک 
است، فرصت و زمان پخش برابر برای همه نامزدهاست که خود این 
می‌تواند به جلوگیری از هرگونه سوگیری نسبت به یک نامزد یا حزب 
خـــاص کمک کند. دعـــوت و حضور متوازن نمایندگان نامزدها هم 
یکی دیگر از مواردی است که در برنامه‌های تلویزیونی جهان به آن 
توجه می‌شود. در طول مناظره‌ها و بحث‌های میزگرد، نمایندگانی از 
احزاب سیاسی اصلی حضور دارند تا اطمینان حاصل می‌شود که 

هیچ دیدگاه واحدی بر سیاست رسانه‌ای غالب نیست. 
شبکه CBC کانادا از دستورالعمل‌های سختگیرانه‌ای پیروی می‌کند 
تا پوشـــش اخبار و محتوای انتخاباتی، منصفانه و بی‌طرفانه باشـــد. 
رعایـــت ایـــن قاعده شـــامل ارائه زمان پخش برابر بـــرای همه احزاب 
یکرد متعـــادل در  سیاســـی ثبت‌نام‌شـــده می‌شـــود تـــا حفظ یـــک رو
 ZDF و ARD گزارش‌های خبری و تحلیل‌های سیاسی. شبکه‌های
آلمـــان هـــم پوشـــش انتخاباتی جامعی را ارائـــه می‌دهند که تضمین 
می‌کنـــد همه احزاب سیاســـی دارای نمایندگی منصفانه هســـتند. 
آنهـــا به مقررات ســـختگیرانه در مورد رفتار برابـــر با احزاب، به‌ویژه در 

زمان مبارزات انتخاباتی پایبند هستند. 

   راستی‌آزمایی نظرات و وعده‌های انتخاباتی
یکـــی از مهم‌تریـــن مـــواردی که در طـــول برنامه‌هـــای انتخاباتی به آن 
توجه ویژه می‌شود، راستی‌آزمایی نظرات و وعده‌های نامزدهاست. 
بـــرای اطمینـــان از صحـــت اظهـــارات نامزدهـــا و احزاب سیاســـی، 
کارشناســـانی از داخـــل رســـانه به بررســـی دقیق نظـــرات می‌پردازند. 
تصحیح اطلاعات نادرست به حفظ اعتبار و انصاف نامزدها کمک 
می‌کنـــد. راســـتی‌آزمایی ادعاهای نامزدهای انتخاباتی شـــامل یک 
یداد  یکرد چندوجهی است که تجزیه‌وتحلیل لحظه‌ای و پس از رو رو
توسط رسانه‌ها، سازمان‌های مستقل حقیقت‌سنجی و کارشناسان 
موضوع را با هم ترکیب می‌کند. این تلاش‌ها توسط فناوری و مشارکت 
عمومی پشتیبانی می‌شود تا اطمینان حاصل شود که رای‌دهندگان 

یافت می‌کنند.  اطلاعات دقیقی را در
شبکه‌های خبری بزرگ مانند CNN، NBC، ABC و سایر شبکه‌های 
خبری اغلب دارای تیم‌هایی از بررسی‌کنندگان واقعیت هستند که 
در زمان مناظره‌ها کار می‌کنند. این تیم‌ها اظهارات اعلام شده توسط 
ی در مورد صحت  نامزدهـــا را تجزیه‌وتحلیل می‌کننـــد و بازخورد فور
آنهـــا ارائـــه می‌دهند. آنها ممکن اســـت این بررســـی‌های واقعی را در 
وب‌سایت‌های خود منتشر کنند یا در تجزیه‌وتحلیل پس از مناظره 
درباره آنها بحث کنند. مثلا در انتخابات آمریکا، نهادهایی همچون 
PolitiFact، FactCheck و Fact Checker با جزئیات نظرات کاندیداها 
را مـــورد بررســـی قـــرار می‌دهند و نتایج را در رســـانه‌های اجتماعی یا 

وب‌سایت‌های خود ارائه می‌دهند. 

   تنوع در برنامه‌ها 
کید  یکـــی از اصولـــی که اجرا‌کنندگان برنامه‌هـــای تلویزیونی بر آن تا
دارنـــد اینکـــه برنامه‌شـــان تبدیل به میتینگ سیاســـی یـــک کاندیدا 
نشـــود و از ایجاد اخبار هیجانی یا تمرکز نامتناســـب بر رسوایی‌ها یا 
ی ‌شود.  جنجال‌های مربوط به یک نامزد یا جریان سیاســـی خوددار
همچنین تنوع برنامه‌ها به‌گونه‌ای است که طیف وسیعی از قالب‌ها 
و محتواها را برای اطلاع‌رسانی دربر می‌گیرد. مثلا در انتخابات آمریکا 
 CNN و ABC، NBC، CBS، Fox News شـــبکه‌های بزرگـــی ماننـــد
یاست‌جمهوری را پخش می‌کنند. این  پوشش مستقیم مناظره‌های ر
ی در چرخه انتخابات هستند و تحلیل‌ها  مناظرات، لحظاتی محور
یافت  و تفســـیرهای گســـترده‌ای از صاحب‌نظران و کارشناســـان در
می‌کنند. علاوه‌بر این کانال‌های خبری نســـخه‌های ویژه‌ای را که به 
پوشش انتخابات اختصاص داده شده، تولید می‌کنند. این برنامه‌ها 
شـــامل تحلیل عمیق، مصاحبه با نامزدها و گفت‌وگو با تحلیلگران 
سیاســـی است. همچنین مســـتندهایی درباره نامزدهای سیاسی، 
یخی در شبکه‌های تلویزیونی تولید  مسائل انتخاباتی و زمینه‌های تار
می‌شوند تا بینندگان با بینش عمیق‌تری از روند انتخابات آشنا کنند. 
ک شـــوها هم نقش مهمی در ایام انتخابات دارند مثلا برنامه‌های  تا
 ،)Meet the Press( »سیاســـی همچـــون »ملاقـــات بـــا مطبوعـــات
» ی ملـــت« )Face the Nation( و »شـــوی راشـــل مـــادو  »رودررو

 )The Rachel Maddow Show( شامل مصاحبه با شخصیت‌های 
ی و بحـــث در مورد  یدادهـــای جـــار سیاســـی اســـت کـــه تحلیـــل رو
موضوعات مرتبط با انتخابات را در این برنامه می‌توان دنبال کرد. 


