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از قدیم لقب »جعبه جادویی« را به آن دادند. اعتبار و اثربخشـی‌اش به 
همیـن جعبـه جادویـی بـودن برمی‌گشـت کـه زمانـی خیابـان را بـرای دیدن 
یال یـا برنامه‌هـای دیگـر خلـوت می‌کـرد. خانـواده اعـم از پیـر و  فیلـم، سـر
جوان در سکون و سکوت، پای این رسانه می‌نشستند و با همان جعبه 
یط فـرق کـرده و بـه قـول  جادویـی بـه هـم پیونـد می‌خوردنـد. حـالا امـا شـر
ی و شبکه نمایش خانگی باعث  مدیران رسانه ملی وجود فضای مجاز
شده تا مخاطبان صداوسیما، کم شود و مدعی هستند که این وضعیت 
یسـت می‌کنیـم و حـالا در برخـی از  کـه در آن ز اقتضـای دورانـی اسـت 
نتیجه‌گیری‌هایشـان از برآینـد موفـق بـودن تلویزیـون مدعـی هسـتند میزان 
ی کـه محتـوای تلویزیـون را دسـتگردان می‌کننـد  مخاطـب فضـای مجـاز
گذاشـت!  یونـی  یز را هـم می‌شـود بـه حسـاب پیگیـران برنامه‌هـای تلو
رئیـس سـازمان صداوسـیما در  یـن اظهارنظـر پیمـان جبلـی،  در آخر
گفت‌وگویی درخصوص میزان بازدید مخاطبان این رسـانه گفته اسـت: 
ی چهـار سـاعت بـرای تلویزیـون وقـت  گـر قبلا مخاطـب رسـانه ملـی روز »ا
می‌گذاشـت، الان هـم آن چهـار سـاعت را دارد امـا همـه‌اش بـرای رسـانه 
کـه در فضـای  ملـی نیسـت. بخشـی از وقتـش را بـه مشـاهده محتوایـی 
ی و حتی شبکه نمایش خانگی تولید می‌شود، می‌گذراند. حالا در  مجاز
گر بخواهیم براسـاس شـیوه‌های قبلی نظرسـنجی‌مان  این شـکل جدید ا
عمـل کنیـم، قطعـا بخشـی از واقعیـت را نمی‌بینیـم. بـرای همیـن امسـال 
کـه  بـا دوسـتان در مرکـز تحقیقـات صداوسـیما، بنـا را بـر ایـن گذاشـتیم 
الگوها و مدل‌های نظرسنجی را به‌روز کنند.« رئیس سازمان صداوسیما 
ایـن تغییـرات را در سـه بخـش عنـوان می‌کنـد و در ایـن بـاره گفتـه اسـت: 
کـه انجـام می‌شـد مـا طبقه‌بنـدی بـالای 12 سـال  »در نظرسـنجی‌هایی 
داشـتیم؛ درحالی‌کـه الان برنامه‌هـای بزرگسـال را هـم کـودکان می‌بیننـد. 
مثلا پرمخاطب‌تریـن برنامـه سـحر امسـال در مـاه رمضـان، برنامـه »سـر 
سـفره خـدا« بـود کـه کـودکان مخاطـب ایـن برنامـه هسـتند. موضـوع دوم 
طبقه‌بندی در گستره شهر و روستاست چون تا قبل از این گستره ما برای 

نظرسنجی‌ها در تهران و شهرهای بزرگ بود درصورتی‌که بخش عمده‌ای 
از مخاطبـان صداوسـیما در شـهرها و روسـتاها هسـتند. متاسـفانه در 
سـال‌های اخیـر در نظرسـنجی‌ها ایـن مخاطبـان را نداشـتیم. موضـوع 
ی  ن فضـای مجـاز ی اسـت. صداوسـیما زمانـی بـدو بعـدی فضـا مجـاز
کـه  و شـبکه نمایـش خانگـی تنهـا مرجـع رسـانه‌ای مـردم بـود و تنوعـی 
یـادی از نسـل جدیـد وقـت  الان بـه وجـود آمـده باعـث شـده تـا بخـش ز
خودشـان را در این فضا بگذرانند. نکته‌ای که باید به آن توجه شـود این 
اسـت، آیـا در ایـن فضاهـا محتـوای صداوسـیما نیسـت؟ رصـد معاونـت 
ی مـا نشـان می‌دهـد یـک میلیـارد و 500 میلیـون بازدیـد از  فضـای مجـاز
ی و مـاه رمضـان یـا تقطیـع برنامه‌هـای صداوسـیما در  برنامه‌هـای نـوروز
این فضا بوده اسـت. حالا باید این آمار را جزء آمارمان بیاید یا نه؟ البته 
بایدایـن آمـار را علمـی و دقیق‌تـر بررسـی کنیـم. اینکـه مـا در حوزه‌هـای 
دیگـر تحـول داشـتیم بایـد در حـوزه جامعه‌سـنجی و افکارسـنجی هـم 

ایـن تحـول را ایجـاد کنیـم.«
را از چنـد منظـر می‌تـوان  ایـن اظهارنظـر رئیـس سـازمان صداوسـیما 

کـرد: بررسـی 
کـه  یـد  می‌گو رسـانه‌ای  گذشـته‌ی  ز  ا ملـی  رسـانه  رئیـس  یـون ۱ یز تلو پـای  سـاعت  چهـار  ز  و ر طـول  در  مخاطبانـش 
ی ایـن ترکیـب را بـه هـم زده اسـت.  می‌نشسـتند و حـالا فضـای مجـاز
نتیجـه اینکـه مـدل دیگـری از مخاطـب شـکل گرفتـه اسـت وحـالا یـا بایـد 
بـرای جـذب و نگهداشـت ایـن مخاطـب فرآیندهـای تـازه‌ای را در رسـانه 
کننـد یـا اینکـه محتـوای رسـانه خـود را دودسـتی در  یـف  خودشـان تعر
ی قـرار دهنـد. بـه نظـر  اختیـار فرآیندهـای محتوایـی در دل فضـای مجـاز
می‌رسد که مدیران فعلی تلویزیون تصمیم گرفتند مسیر دوم را انتخاب 
ی را  بـر فضـای مجـاز کار کـه در چنیـن وضعیتـی  کننـد. پرواضـح اسـت 
نمی‌تـوان در دسـته مخاطبـان رسـانه ملـی قـرار داد، چـون مخاطـب در 
ی با مدیوم دیگری از رسـانه مواجه اسـت و تماشـاچی یک  فضای مجاز
برنامـه یک‌سـاعته نیسـت. ممکـن اسـت از یـک برنامـه یـک سـاعته فقـط 
ی دسـتگران شـده را ببیند و نمی‌توان  پنج دقیقه‌ای که در فضای مجاز
بازدید‌کننـده یـک کلیـپ از برنامـه »محفـل« را مخاطـب برنامـه تلویزیونـی 

گرفـت. در حقیقـت تلویزیـون محتوایـی مفـت و مجانـی بـرای  در نظـر 
گر برای دیده شـدن همین  شـبکه‌های اجتماعی آماده کرده اسـت. تازه ا
ی در میـان نباشـد.  کلیـپ، پـای پول‌پاشـی بـرای ادمیـن صفحـات مجـاز
سـوال اساسـی دیگـری کـه پیـش می‌آیـد اینکـه آیـا مخاطبـی کـه تکـه‌ای از 
ی دیـده اسـت، بـه دنبـال  یونـی را در بسـتر فضـای مجـاز برنامـه تلویز

؟ تماشـای ادامـه آن برنامـه بـه قـاب تلویزیـون رجـوع می‌کنـد یـا خیر
یکـی دیگـر از مـوارد تامل‌برانگیـز اظهـارات پیمـان جبلـی  یـژه ایـن مقـام ارشـد 2 یـون، توجـه و درمـورد مخاطبـان تلویز
ی و انتخـاب مخاطبـان از ایـن بسـتر اسـت.  یـت بـه فضـای مجـاز مدیر
ینه‌کـرد در  یکـردی منجـر بـه مـدل جدیـدی از هز آیـا عارضـه چنیـن رو
سـازمان خواهـد شـد؟ سمت‌وسـویی کـه مدیـران تلویزیـون بـا ایـن تحـول 
در نظرسـنجی‌ها در پیش گرفتند، آیا برنامه‌سـازان را به سـاخت محتوای 
وایرالـی ترغیـب نخواهـد کـرد؟ آیـا ایـن طبیعـی اسـت کـه در دو سـه مـاه 
یـژه‌ای بـرای انتشـار و بازنشـر  اخیـر عمـده برنامه‌هـای تلویزیـون، توجـه و
ی داشـتند؟ چنیـن نگاهـی در درازمـدت  محتوایشـان در فضـای مجـاز
باعـث نمی‌شـود اصـل رقابـت در تولیـد محتـوای عمیـق و اثرگـذار جایـش 
ی بدهد.  را به رقابت بر سـر تولیدات سـطحی و وایرالی در فضای مجاز
البتـه عارضـه چنیـن وضعیتـی را در برخـی از بخش‌هـای ویـژه شـب یلـدا 
سـال گذشـته و نـوروز امسـال هـم دیدیـم و حتـی در مقاطعـی دیـده شـده 

کـه آنتـن تلویزیـون در اختیـار محتـوا و آدم‌هـای وایرالی اسـت. 
تلویزیـون مجبـور اسـت در تولیـد برنامـه و رسـاندن محتوایـش  بـه دسـت مخاطـب، متوجـه اثربخشـی رسـانه‌ای باشـد امـا ۳
سوال اینجاست که معطوف شدن نگاه مدیران و برنامه‌سازان تلویزیون 
کـرد.  کمـک خواهـد  ی، چقـدر در تحقـق ایـن هـدف  بـه فضـای مجـاز
ی  ممکـن اسـت تکه‌هـای از یـک برنامـه بـه دسـت مخاطـب فضـای مجاز
کیـد بیـش از حـد بـرای جلـب نظـر  کـه تا برسـد، واقعیـت امـر ایـن اسـت 
گیـری همچـون  ی بـرای رسـانه فرا ی، نمی‌توانـد اعتبـار مخاطـب مجـاز
ی  کـه زمانـی بـرای خـودش اعتبـار یـون  یـون بـه دسـت آورد. تلویز تلویز
یست می‌کنم، به سراغ فضاهای  داشت، حالا برای آنکه بگوید هستم و ز

دیگـر مـی‌رود و می‌خواهـد ایـن اعتبـار را از آنجـا کسـب کنـد. 

به سیاست برنامه‌سازی برای تولید محتوای وایرالی دامن نزنید 

آدرس غلط تلویزیون

ناگفته‌ها و ایراد‌های یک حرف درست

چرا فالوورهای »محفل« مخاطب تلویزیون هستند؟

وقتـی از صداوسـیما و درواقـع تلویزیـون صحبـت می‌کنیـم در مـورد 
یع محتوا  یافت امواج یا حتی دسـتگاه توز دسـتگاه‌های ارسـال و در
گر تلویزیون را  حرف نمی‌زنیم. به همین خاطر سـاده‌انگارانه اسـت ا
یابی و میزان  یع محتوا بشناسـیم. اسـاس ارز صرفا به‌عنوان بسـتر توز
گـر  موفقیـت رسـانه ملـی محتوایـی اسـت کـه در آن تولیـد می‌شـود و ا
... در  ، دورهمـی و یـک محصـول تلویزیونـی ماننـد برنامـه کتاب‌بـاز
شـبکه‌های اجتماعـی مخاطـب پیـدا کنـد، طبیعـی اسـت کـه ایـن 
مسـاله را دسـتاورد آن برنامـه و رسـانه ملـی بدانیـم. مخصوصـا کـه در 
ی تولیـد  ، برنامه‌هـای تلویزیونـی بـا هـدف فرهنگ‌سـاز مـوارد بسـیار
ی  می‌شـوند و طبیعی اسـت که گسـترش یک گفتمان و فرهنگ‌سـاز

از طریـق وایـرال شـدن یـک برنامـه یعنـی موفقیـت رسـانه ملـی. 
در همیـن مـاه اخیـر شـاهد بودیـم کـه یـک برنامـه تلویزیونـی توانسـته 
چندین بار وایرال شـود و حتی هنرمندانی همچون پرویز پرسـتویی 
گرام خـود بازنشـر  هـم بخش‌هایـی از آن برنامـه را در صفحـه اینسـتا
کـرده درمجمـوع چنـد  کـه پرسـتویی منتشـر  دهنـد. احتمـالا فایلـی 
در  و  یـون  یز تلو از  در خـارج  کـه همگـی  بازدیـد داشـته  میلیـون 
گرام رقـم خـورده امـا حقیقـت ایـن اسـت کـه محتـوای رسـانه  اینسـتا
یـادی خـارج از  کـرده و آدم‌هـای ز ملـی ایـن میـزان بازدیـد را کسـب 
دسـتگاه پخـش تلویزیونـی مخاطـب آن محتـوا بودنـد. بـا ایـن نـگاه، 
کـه بـه مضمـون گفتـه بودنـد مخاطبـان  صحبت‌هـای آقـای جبلـی 
ب  محسـو سـیما  و ا صد طـب  مخا نیـز  ه  شـد تقطیـع  ی  بخش‌هـا
ی  می‌شـوند، حـرف غلطـی بـه حسـاب نمی‌آیـد و از قضـا دسـت رو
نکتـه مهمـی گذاشـته‌اند. همان‌طـور کـه خیلی‌هـا محتـوای تلویزیون 
را از سایت تلوبیون دنبال می‌کنند و جزء آمار مخاطبان رسانه ملی 

محاسـبه می‌شـوند، می‌تـوان مخاطـب برنامه‌هایـی مثـل محفـل را 
گیرتـر از آنتـن تلویزیـون دانسـت.  فرا

 البتـه ایـن نـوع محاسـبه ممکـن اسـت مدیـران را دچـار خطـا کنـد و 
رهـزن اذهـان شـود. گاه از کل برنامـه‌ای کـه پخشـش حـدود ۹۰ دقیقـه 
ی دسـت بـه  طـول می‌کشـد نهایتـا سـه دقیقـه‌‌اش در فضـای مجـاز
دسـت می‌گـردد. سـه دقیقـه‌ای کـه ممکـن اسـت بـا ترفندهایـی نظیـر 
ی منتشر شود یا حتی  پول‌پاشی در صفحات مختلف فضای مجاز
که متاسفانه  لحظاتی از برنامه باشد که آغشته به ابتذال است؛ چرا
ی بازنشر  بخش قابل توجه از محتوای تلویزیونی که در فضای مجاز
 ... ، شـوخی‌های خـارج از عـرف و می‌شـود شـامل تکه‌هـای دوپهلـو
است و نمی‌توان بازدید این برش‌ها را به‌عنوان دستاوردهای رسانه 
گـر بـه تقطیع‌هـای بازنشـری در  ملـی بـه حسـاب آورد. ضمـن اینکـه ا
ی را  ی اصالـت دهیـم و میـزان بازدیـد فضـای مجـاز فضـای مجـاز
به‌عنـوان یـک سـنجه معرفـی کنیـم، بایـد ایـن مسـاله را مدنظـر قـرار 
یب به اتفاق برنامه‌ها در تمامی شـبکه‌های صداوسـیما  دهیم که قر
محتـوای وایرالـی ندارنـد. در ایـن صـورت تکلیـف ایـن برنامه‌هـای 

پرتعـداد چیسـت؟ آیـا آنهـا شکسـت‌ خورده‌انـد؟
درنهایـت بایـد گفـت کـه صحبت‌هـای مدیـر رسـانه ملـی به‌طـور کلی 
غلـط نیسـت و صداوسـیما به‌عنـوان یـک تولید‌کننـده بـزرگ محتـوا 
توانسـته بخشـی از محتوایـش را در سـایر پلتفرم‌هـا نیـز عرضـه کنـد 
و جـذب مخاطـب داشـته باشـد امـا توجـه بیـش از انـدازه بـه چنیـن 
ن در نظـر گرفتـن خطاهـای محاسـباتیش ممکـن اسـت  ی بـدو آمـار
تلویزیون را به‌عنوان یک پلتفرم پخش محتوا، بیش از امروز تضعیف 
کنـد. به‌هر‌حـال نبایـد فرامـوش کنیـم کـه آقـای جبلـی و صداوسـیما 
نه‌تنهـا مسـئولیت تولیـد محتـوا را برعهـده دارنـد بلکـه بایـد تلویزیـون 

را به‌عنـوان یـک پلتفـرم تقویـت کننـد. 

در نقد روش جدید تلویزیون برای سنجش میزان مخاطبان

حراج آبروی تلویزیون در فضای مجازی

سه سال پیش، بعد از انتشار یکی از گزارش‌های رسانه‌ای‌ام به یکی 
از برنامه‌های صبحگاهی رســـانه ملی دعوت شـــدم تا درباره سوژه آن 
گزارش توضیح بیشتری بدهم. یادم می‌آید چند ساعت بعد از حضور 
کوتاهم در تلویزیون، کاربرانی به دنبال‌‎کننده‌های صفحه شخصی من 
گرام اضافه ‌شدند و پیام می‌دادند که بعد از تماشای برنامه،  در اینستا

اسمم را در شبکه‌های اجتماعی جست‌وجو کرده‌اند! 
آن موقـــع برایـــم جالـــب بـــود که حضور کوتـــاه یک مهمـــان معمولی آن 
ی  هـــم در برنامـــه صبحگاهـــی تلویزیـــون می‌توانـــد با این ســـرعت رو
ی تاثیر بگذارد و این یعنی مرجعیت،  دنبال‌کننده‌های فضای مجاز
میـــزان اعتبـــار و ســـطح محبوبیت تلویزیون به عنوان رســـانه مرجع به 
ی هم موثر باشـــد. حالا  حدی بالا بود که می‌توانســـت بر فضای مجاز
ظاهـــرا اوضـــاع کاملا برعکس شـــده. دیگر این تلویزیون نیســـت که بر 
ی تاثیر می‌گذارد، بلکه کفگیر رســـانه ملی در جذب و  فضـــای مجـــاز
ی به ته‌ دیگ خورده که مدیران صدا‌و‌سیما  نگهداشت مخاطب جور

ی می‌شوند.  برای کسب اعتبار دست به دامن فضای مجاز
در همین راستا پیمان جبلی درباره شکل جدیدی از سنجه عجیبی 
برای بررسی میزان مخاطبان برنامه‌های تلویزیونی صحبت کرده و گفته 
ی ما درخصوص برنامه‌های ماه  اســـت: »رصد معاونت فضای مجاز
مبارک رمضان و نوروز نشان داد که یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون بازدید 
فقط در‌مورد برنامه‌ها یا تقطیع برنامه‌های تولید‌شـــده در صدا‌و‌ســـیما 
در همین یک ماه اخیر وجود داشته. حال این سوال پیش می‌آید که 
؟ و ما باید این نوع مصرف  آیا این باید جزء آمار به حساب بیاید یا خیر

؟« جدید را در موضوع مخاطبان صداوسیما محسوب کنیم یا خیر

بیان این مطلب آن هم بعد از غیبت طولانی‌مدت آمار نظرسنجی‌های 
صدا‌و‌سیما که مرجع اصلی و مورد وثوق درباره میزان مخاطبان رسانه 
ملـــی بـــود، اول از همـــه خبـــر از وخامت اوضاع تلویزیـــون در جذب و 
ی مخاطبان آنتن می‌دهد و بعد از آن هم طبل رسوایی اعتبار  نگهدار

و مرجعیت این رسانه به دست خود صدا‌و‌سیما کوبیده می‌شود. 
پیام این شیوه جدید از بررسی میزان مخاطبان برنامه‌های تلویزیونی 
این اســـت که »تلویزیون دیگر اعتبار ندارد« و مدیران تلویزیون برای 
پیدا کردن مخاطب، باید بریده‌هایی تقطیع‌شده از سریال‌های قدیمی 
شبکه آی‌فیلم یا سکانس‌های محیرالعقول سریال‌های جدید را دست 
گرام به دنبال تماشـــاچی‌های  بگیرند و در میان صفحات زرد اینســـتا
ی است  یک‌بار‌مصرف بگردند! آخر کدام مخاطب ارگانیک و پایدار
کـــه آنتـــن رایگان تلویزیون را رها کند و برنامه مورد‌علاقه‌اش را به بهای 
اینترنـــت گران‌قیمـــت ایـــن روزهـــا، آن هـــم بعد از عبور از ســـد محکم 

ی تماشا کند؟ فیلترینگ در فضای مجاز
اما اصلی‌ترین اشکال انتخاب این شیوه برای سنجش میزان مخاطبان 
برنامه‌هـــای تلویزیـــون چیســـت؟ با در نظر داشـــتن ایـــن نکته مهم که 
ی، زرد  ساده‌ترین و پربازده‌ترین روش برای دیده شدن در فضای مجاز
یه و ســـنجه جدید »فضای  بودن محتوا اســـت، بنابراین با انتخاب رو
ی« برای تعیین میزان مخاطبان هر برنامه، از این به بعد شاهد  مجاز
رقابت برنامه‌های مختلف رســـانه ملی برای ســـخیف و شـــاذ شـــدن 
هـــر چـــه بیشـــتر محتوا خواهیم بود تـــا با کمک قاعـــده بدنامی بهتر از 
ی وایرال  گمنامی، بریده‌هایی از برنامه‌های تلویزیون در فضای مجاز
شـــود و آقـــای رئیس هم همیـــن تعداد را به عنـــوان مخاطبان میلیونی 
یه‌ای که هیچ کمکی به وضعیت  کتور کنند! رو برنامه‌های تحول‌گرا فا
ی رسانه ملی را هم  اسفبار این روزهای تلویزیون نمی‌کند و اندک آبرو

به حراج می‌گذارد. 
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مجـــــــری انحصـــــــــــاری
 تبلیغــــــــــات محیطــــــــی
 دانشـــگاه آزاد اســـامی

آگهی مناقصه عمومی
دانشـــگاه آزاد اســـامی واحد کرج در نظر دارد 4 دســـتگاه زنت، 8 دســـتگاه 
کولـــر صنعتـــی و متعلقـــات و ملزومـــات دســـتگاه‌های موصـــوف را از طریق 
برگزاری مناقصه عمومی خریداری نماید. لذا اشخاص حقوقی واجد شرایط 
می‌توانند با در دست داشتن فیش واریزی به مبلغ 2/000/000 ریال به‌حساب 
ســـیبا شـــماره 0105717105007 بانک ملی شعبه دانشگاه بابت خرید اسناد 
مناقصه )غیرقابل‌اســـترداد( با مراجعه به دبیرخانه کمیســـیون معاملات واقع 
- بلوار شـــهید موذن- ســـاختمان اداری طبقه  در کرج- انتهای رجایی‌شـــهر

سوم در مناقصه شرکت نمایند.
سایر شرایط:

- آخرین مهلت بازدید، خرید اسناد، تکمیل و تحویل فرم اسناد و پیشنهاد 
گهی روزنامه می‌باشد. قیمت، تا ده روزکاری پس از تاریخ آ

گهـــی در روزنامه‌هـــا و فضای مجـــازی به عهده برنده مناقصه  - هزینـــه درج آ
می‌باشد.

- شـــرکت‌کنندگان در مناقصـــه ملـــزم به واریـــز نقدی مبلـــغ 700/000/000 ریال 
به‌عنوان سپرده شرکت در مناقصه یا ضمانتنامه بانکی مطابق اسناد می‌باشند.

- دانشگاه در رد یا قبول هر یک یا تمامی پیشنهادات مختار است.
- ســـایر شـــرایط در فرم اســـناد مناقصه مندرج و برای تمامی شرکت‌کنندگان 

الزام‌آور است.
 روابط عمومی دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرج

آگهی مناقصه عمومی  شماره 2003005265000014  
، پروژه مندرج در جدول ذیل را از طریق شهرداری کرج در نظر دارد برابر بودجه مصوب شورای اسلامی شهر

گذار نماید.   مناقصه عمومی به پیمانکاران واجد شرایط وا

یالشرح پروژهردیف یالمبلغ پروژه به ر درصد تهاتر قراردادرتبه لازممبلغ سپرده به ر

احداث ایستگاه آتش‌نشانی واقع در 1
4 ابنیه و 5 99/999/292/8195/000/000/000مهرشهر کرج )شعبان‌آباد( – برآورد کل

%50تاسیسات 

1-سپرده شرکت در مناقصه به یکی از روش‌های ذیل ارائه گردد. ضمانتنامه بانکی معادل مبلغ فوق که به مدت 90 روز اعتبار داشته و قابل تمدید باشد  یا واریز فیش 

نقدی به مبلغ فوق به حســـاب 700786948623 بانک شـــهر 2- برندگان نفر اول و دوم مناقصه هرگاه حاضر به انعقاد قرارداد نشـــوند ســـپرده آنان به ترتیب ضبط خواهد 

ی کرج واریز و ارائه اصل فیش به همراه اصل ضمانتنامه به اداره  یال به عنوان هزینه خرید اســـناد به حســـاب 700785313795 به نام شـــهردار شـــد. 3- مبلغ 5/000/000 ر

یخ 1403/2/10 جهت خرید اسناد مناقصه به سامانه الکترونیک  گهی تا ساعت 13:30 تار یخ انتشار آ امور پیمان‌ها و قراردادها الزامی است. 4- متقاضیان می‌توانند از تار

ی ضمانتنامه شـــرکت در مناقصه در ســـامانه ستاد، نسبت به تحویل اصل ضمانتنامه تا  دولت ) ســـتاد ( مراجعه نمایند. 5- شـــرکت‌کنندگان می‌بایســـت ضمن بارگذار

ی کرج – طبقه هفتم - اداره امور قراردادها و پیمان‌ها اقدام نمایند. ۶- در صورت بروز  یخ 1403/2/20 به آدرس کرج - میدان توحید - بلوار بلال -  شهردار ساعت 13:30 تار

ک عمل سامانه ستاد خواهد بود. ۷- پیشنهادات رسیده در مورخ1403/2/22 در کمیسیون عالی معاملات  گهی با سامانه ستاد، ملا هرگونه تناقض در موارد مندرج در آ

کات خواهند  ی کرج مطرح و پس از بررســـی و کنترل، برنده مناقصه اعلام خواهد شـــد. لازم به ذکر اســـت شـــرکت‌کنندگان مجاز به حضور در جلســـه بازگشایی پا شـــهردار

گهی به عهده برنده مناقصه می‌باشد.  بود. ۸- هزینه چاپ آ

*جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره تلفن 35892423-026 تماس گرفته یا به سایت  www.karaj.ir مراجعه نمایید./) 02 (
اداره امور قراردادها و پیمان‌ها - شهرداری کرج
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