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ی است خبر رکوردزنی ۲۳ ساله سینمای ایران در تعداد مخاطبانش  چند روز
ی از رسانه‌ها بازتاب داده‌اند. البته درباره اینکه چنین فروشی با چه  را بسیار
ی در ایران را به یک صنعت ســـودده و  کیفیتی به دســـت آمده و آیا فیلمســـاز
امن تبدیل می‌کند یا نه؟ بحث‌های مستوفایی است که نمی‌توان نادیده‌شان 
گرفت اما نقدا باید به این نکته مهم اشاره کرد که این آمار غلط است. سینمای 
ایران در سال ۹۷ حدود دومیلیون نفر بیشتر از سال ۱۴۰۲ مخاطب داشت و 
گر بخواهیم تعداد مخاطبان هر سال را مقایسه کنیم باید گفت که ما نه رکورد  ا
۲۳ ســـاله تعداد مخاطبان، بلکه از ســـال ۹۸ به این‌ســـو یک رکورد چهارساله 
را رد کرده‌ایم. چهارسالی که حدود دو سال و نیم از آن در دوران کرونا سپری 

شد و با قضاوت‌های معمول نمی‌توان درباره‌اش حکم داد. 
این درســـت اســـت که پس از ســـال ۷۹ به‌واقع یکی از جدی‌ترین شیب‌های 
ســـقوط مخاطـــب در ســـینمای ایران رقـــم خورد و مخاطبـــان ۳۲ میلیونی آن 
ســـال به ۲۱ میلیون نفر در ســـال بعد رســـیدند و این روند کاهشـــی تا مدت‌ها 
همچنان ادامه داشـــت، بااین‌حال از ســـال ۹۵ به این‌سو مجددا یک جهش 
در تعداد مخاطبان به وجود آمد و ۱۳ میلیون نفری که در سال ۹۴ به سینما 
رفتـــه بودنـــد، در ۹۵ بـــه ۲۶ میلیـــون نفر افزایش یافتند. در ســـال ۹۶ این رقم به 
حـــدود ۲۳ میلیـــون نفر رســـید و در ســـال ۹۷ رکورد ۲۸ میلیـــون و 500 هزار نفر 
ی کاهش  را رد کرد. ســـال ۹۸ باز هم تعداد مخاطبان ســـینمای ایران مقدار
داشـــت و به رقمی رســـید که حدود ۲۰۰ هزار نفر کمتر از ســـال ۱۴۰۲ بود. البته 
رسیدن به رقم ۲۶ میلیون و ۵۰۰ هزار مخاطب در سال ۱۴۰۲ از بعضی جهات 
دســـتاورد قابل‌توجهی به‌حســـاب می‌آید، مثلا از این جهت که رکود دو ســـال 
و نیمـــه ســـالن‌های ســـینما در دوران کرونـــا و پـــس از آن وضعیـــت اجتماعی 
ملتهـــب ایـــران در نیمســـال دوم ۱۴۰۱، برگردانـــدن اوضاع بـــه حالت عادی را 
ی را که در امســـال صورت  ی دشـــوار می‌کرد و از همین رو مهم‌ترین کار مقدار
، بلکه تلاش برای برگرداندن اوضاع  گرفـــت می‌تـــوان نه یک جهش چشـــمگیر

به شرایط عادی دانست. 
گر از شرایط استثنایی چین که در دوره کرونا اوضاع سینمایش حتی بهتر هم  ا

شد صرف‌نظر کنیم، سینمای ایران از لحاظ خروج از رکود پاندمی و برگشتن 
ی بهتر از بقیه  به حالت سابق، نسبت به میانگین جهانی وضعیتش مقدار
کشورها بوده است؛ هرچند این را همچنان می‌توان مدنظر داشت که ما قبل 
از شروع کرونا هم عدد و رقم‌های ایده‌آلی نداشتیم که برگشتن به آنها ایده‌آل 
باشـــد. ســـینمای دنیا با اینکه در ســـال ۲۰۲۳ نسبت به دو سال کرونایی قبل 
از خودش در فروش گیشـــه‌ای رشـــد خوبی داشـــت و علامت خروج از دوران 
رکود پاندمی را کاملا نشـــان داد، اما باز هم فروشـــش نســـبت به ۲۰۱۹ که ســـال 
قبل از پاندمی به‌حساب می‌آید، ۲۲ درصد کمتر بود و جالب اینجاست که 
ی  در ۲۰۲۴ هـــم بـــرای آن افـــت ۵ درصدی پیش‌بینی کرده‌انـــد که البته مقدار
یگران هالیوود در ۲۰۲۳  از ایـــن قضیـــه به دو اعتصاب بزرگ نویســـندگان و باز

برمی‌گردد و تاثیرات در سال ۲۰۲۴ بیشتر مشاهده خواهد شد. 
نکتـــه قابل‌توجـــه دیگـــر در مـــورد فـــروش ســـال ۱۴۰۲ ســـینمای ایـــران و تعداد 
مخاطبانـــش، تقســـیم تعداد ایـــن مخاطبان بین فیلم‌های مختلف اســـت؛ 
کران شدند، حال آنکه متوسط تعداد  نکته اول این است که امسال ۵۵ فیلم ا
کران می‌شـــوند، بین ۷۵ تا ۸۰ عدد اســـت.  فیلم‌هایی که هر ســـال در کشـــور ا
کران ســـینمای ایران کـــه درحال‌حاضر بـــالای ۲۰۰ فیلم با  ایـــن یعنـــی دپوی ا
پروانه نمایش در آن محبوس شده‌اند، امسال به نسبت سال‌های دیگر رشد 
گر فیلم‌ها  تورمی بیشـــتری را تجربه کرد اما این نکته را هم به ما می‌آموزد که ا
کران داشته باشند، میانگین مخاطبان‌شان هم  مدت زمان بیشتری امکان ا
کران طولانی‌مدت امکان تبلیغ دهان‌به‌دهان  ممکن است افزایش پیدا کند. ا
 ، گر به فیلم‌ها به‌جای تعداد سالن‌های بیشتر را برای فیلم‌ها فراهم می‌کند و ا
سالن‌های کمتری داده شود اما مدت‌زمان اکران‌شان افزایش پیدا کند، ممکن 
اســـت فرصت جا افتادن فیلم بین مخاطبان بهتر فراهم شـــود. نکته دوم این 
اســـت که چهار فیلم پرفروش امســـال یعنی »فســـیل«، »هتل«، »شـــهر هرت« 
و »هاوایـــی« جمعـــا صاحب ۶۶ درصد از کل فروش گیشـــه‌ها بودند. درحال 
۳۴ درصد از مجموع مخاطبان متعلق به ۵۱ فیلم باقی‌مانده اســـت که بین 
فیلم‌های با فروش بالای ۲۰ میلیارد تومان که شامل هشت مورد می‌شود، حتی 
یک اثر جدی هم به چشم نمی‌خورد و غیر از یک انیمیشن و یک کار کودک، 
بقیه کارها همه کمدی هســـتند. در ســـال ۱۴۰۱ از شش فیلم پرفروش سال که 
جمعا ۱۷۰ میلیارد تومان فروختند، سه مورد کمدی بود و سال ۱۴۰۲ از لحاظ 
کران ما نســـبت به تمام  تک‌ژانر شـــدن، یک عقبگرد محســـوس در سیســـتم ا

یخ سینمای ایران در دوره پس از انقلاب بود.  سال‌های تار
ایـــن قضیـــه چند معضل جـــدی برای ســـینمای ایران ایجـــاد می‌کند؛ اولین 
معضل از ناحیه تک‌ژانر بودن برمی‌خیزد. تک‌ژانر بودن غیر از اینکه به‌لحاظ 
محتوایی آورده‌ای رضایت‌بخش برای یک چرخه سینمایی فراهم نمی‌کند، 
ی هم ضررهای بلندمدتی به‌همراه خواهد داشت.  به‌لحاظ صنعتی و تجار
خیلی‌ها در سرتاسر جهان هستند که تنها به‌خاطر علاقه به یک ژانر یا یک نوع 
...( مخاطب سینما قرار  خاص از فیلمسازی )مثلا فلسفی، مذهبی، سیاسی و
ی  گرفته‌اند و البته شـــاید پیگیری گونه مورد علاقه‌شـــان آنها را به تماشای آثار
از نـــوع دیگـــر هـــم ترغیب کند؛ اما نقدا چیزی که می‌تـــوان از این گزاره نتیجه 
گرفت، لزوم وجود تنوع در آثار ســـینمایی اســـت. تنها ۵ درصد از مخاطبان 
، قـــادر خواهند بود یک فیلم را بـــه پرفروش‌ترین اثر  فعـــال ســـینما در هر کشـــور
گر فقط بـــرای همین ۵ درصد و مطابق با پســـند آنها  ســـال تبدیـــل کننـــد اما ا
یم، گرچه خواهیم توانست لااقل در کوتاه‌مدت بازهم عنوان و آمار  فیلم بساز
پرفروش قبلی را تکرار کنیم، در عوض ۹۵ درصد مخاطبان فعال سینما را از 
یم، باعث قهر تمام مخاطبانی  گر ما فقط کمدی بســـاز دســـت داده‌ایم. مثلا ا
با سینمایمان خواهیم شد که علاقه‌مند به ژانرهای دیگری مثل درام، پلیسی، 

... هستند.  کشن، سیاسی و یخی، ا تار
در این شـــرایط اتکا به تک‌ژانر پرفروش یک نوع خودفریبی اســـت. در ضمن 
همیشـــه این اهمیت داشـــته که پای مخاطبان به ســـالن ســـینما باز بماند. 
گر در راهروهای بازار فیلم مشغول گردش باقی ‌بمانند،  مخاطبان ژانر پلیسی ا
ممکـــن اســـت هوس کننـــد ناخنکی هم به ژانرهای دیگـــر بزنند و همین‌طور 
گر قهر کنند و بروند یا  ؛ اما ا است درباره علاقه‌مندان به تمام ژانر‌های دیگر
ی از فروش همان فیلم‌های  کالاهایشان را از بازارهای رقیب تهیه کنند مقدار
ی ما تک‌ژانر است  باقی‌مانده هم کاسته خواهد شد. در ایران سینمای تجار
یان اصلی ســـینما شناخته  و معمولا کســـانی که به‌عنوان پدرخوانده‌های جر

می‌شوند تقصیر را گردن ذائقه مردم ایران می‌اندازند. این درحالی است که 
در پرمخاطب‌ترین ســـال ســـینمایی دهه ۹۰، یعنی ســـال ۱۳۹۷ اعلام شد ۹۱ 
درصد از مردم ایران در طول سال حتی یک بار هم به سالن سینما نرفته‌اند. 
وقتی دایره مخاطبان سینما تنها در ۹ درصد از جامعه محدود باشد، نمی‌توان 
پرفروش‌های آن سینما را نشانه‌ای از نوع سلیقه مردم آن کشور دانست و در 
ضمـــن، دخـــل و خرج ســـینمای ایران منطق اقتصـــادی قابل‌توجهی ندارد و 
کثر فیلم‌ها از ســـود فروش آنها بیشـــتر اســـت. از همین رو در ســـال ۹۸  خرج ا
ینه‌های اولیه خودشـــان را برگرداندنـــد و فقط یکی بود  هـــم تنهـــا ســـه فیلم هز
ی به ســـود رســـید. مســـاله دیگر این اســـت که با اتکا به ژانر کمدی  که مقدار
نمی‌توان خارج از مرزهای ایران مخاطب چندانی به دست آورد‌. کمدی‌هایی 
که در ایران می‌فروشـــند، نوع به‌خصوصی از کمدی هســـتند که اصطلاحا به 
آن لوکال یا منطقه‌ای گفته می‌شود و صدرنشین شدن چنین فیلم‌هایی در 
جدول فروش ســـینمای هر کشـــور به معنای ورشکستگی صنعت سینمای 
آن کشـــور اســـت. مثلا کشـــور فرانســـه با اینکه مهد تولد سینماست، در حال 
حاضر ۹۰ درصد از فیلم‌هایش به ســـود نمی‌رســـند و این در حالی اســـت که 
تعـــداد مخاطبان ســـینما در این کشـــور کم نیســـت و بیشـــتر آنهـــا فیلم‌های 
آمریکایی را تماشـــا می‌کنند. همزمان باید به این توجه کرد که پرفروش‌ترین 
فیلم‌های فرانســـوی در خود فرانســـه کمدی هســـتند و این کمدی‌ها خارج از 
این کشـــور برای ســـایر مخاطبان ســـینما جذابیتی ندارند. لزوما چیزی که ما 
ایرانی‌ها را می‌خنداند مخاطبان فرانســـوی را به خنده نمی‌اندازد و برعکس 
ایـــن موضـــوع هـــم صادق اســـت. ممکن اســـت کمدی از رهگـــذر ترکیب با 
... ارزش افزوده‌ای پیدا کند  کشن، فانتزی، رمانتیک و ژانرهای دیگری مثل ا
که بتواند مخاطبان را در ســـایر کشـــورها جذب کند اما کمدی‌های لوکال و 
منطقـــه‌ای فقـــط بـــرای مردم یک نقطـــه به‌خصوص از دنیا جذاب هســـتند. 
ی که پرفروش‌ترین آثار داخلی‌اش کمدی‌های بومی و لوکال  بنابراین کشـــور

باشـــند در صنعت سینما ورشکسته است. 

   سینما را شهرستانی‌ها نجات دادند
ســـینمای ایران در ســـال ۶۶ بالای ۸۰ میلیون مخاطب داشـــت اما از سال ۷۰ 
ی که در آن ســـال به رقم  به بعد ریزش محســـوس آن قابل مشـــاهده بود؛ طور
حدود ۶۶ میلیون و ســـال ۷۱ به حدود ۵۴ میلیون مخاطب رســـید. ســـال ۷۶ 
و در آســـتانه تحویل حوزه ســـینما به دولت بعد این رقم به نزدیک ۴۵ میلیون 
مخاطـــب رســـید. امـــا دولت اصلاحات ســـینما را با ۱۵ میلیـــون مخاطب به 
مدیران بعدی تحویل داد و در پایان هشت سال حکمرانی احمدی‌نژاد این 
-ســـه ســـال اول دولت روحانی  رقم به ۹ میلیون و ۶۰۰ هزار نفر رســـید. در دو
گهان در  تعداد مخاطبان ســـینمای ایران به حدود ۱۳ میلیون نفر رســـید و نا
ســـال ۹۵ یـــک جهـــش ۱۰۰ درصدی را تجربه کرد و تا حوالـــی عدد ۲۶ میلیون 
رسید. این البته همه مردم ایران نبودند که به سینما می‌رفتند و متمرکز شدن 
خریداران بلیت سینما در شهر تهران چرخه اقتصادی سینما را معیوب کرده 
بود. ســـال ۱۴۰۲ برای اولین بار بعد از حدود ۲۰ ســـال نســـبت مخاطبان تهرانی 
به شهرستانی در سینمای ایران جابه‌جا شد و این بزرگ‌ترین دستاورد ما در 
یمان بگذارد.  این سال است که می‌تواند افق‌های امیدوارکننده‌ای را پیش‌ رو
ســـال ۷۶ تهرانی‌هـــا فقـــط ۲۷ درصـــد از بلیت‌های ســـینما را می‌خریدند اما 
ســـال ۸۴ این نســـبت به ۵۲ درصد رســـید و از آن به بعد هم بدون اینکه عدد 
کل مخاطبان بالا برود، ســـهم تهرانی‌ها مرتب بیشـــتر می‌شد، یعنی مخاطب 
شهرســـتانی مرتب داشـــت از ســـبد مخاطبان سینمای ایران حذف می‌شد؛ 
اما در ۱۴۰۲ این طلسم بعد از ۲۰ سال شکست و برای خروج از رکود کرونا، این 
گران شهرستانی بودند که بیشترین بلیت‌ها را خریدند. امسال سینمای  تماشا
ایران درمجموع نزدیک به ۱۱۱۵ میلیارد تومان فروش داشـــت که ۴۸۰ میلیارد 
تومان از این فروش برای تهران بود و ۶۳۴ میلیارد برای شهرستان. به عبارتی 
امســـال ســـینمای ما ۲۶ میلیون نفر مخاطب داشت که نزدیک به ۱۶ میلیون 
نفـــر برای شهرســـتان بودند و این می‌شـــود حدود ۶۱ درصـــد. جمعیت تهران 
گر در باقی کشـــور هم مردم با  ی کمتر از ۱۶ درصد کل کشـــور اســـت و ا مقدار
همان میانگین ســـالانه‌ای که تهرانی‌ها به ســـینما می‌ر‌وند، بلیت بخرند و به 
سینما بروند، تعداد مخاطبان سینمای ایران سه برابر امروز می‌شود و سالی 

بین ۲۰ الی ۳۰ تا فیلم می‌توانند به سود برسند. 

چطور سینما در سال 1402 از نظر مخاطب به سال‌های طلایی نزدیک شد؟

هرکی بیشتر جُک بگه!

متوسط قیمت بلیت)ریال( فروش کل)ریال( گر تماشا سال

73 5,626,079,705 77,159,973 1364

86 6,714,450,287 78,259,135 1365

90 7,210,071,430 80,304,222 1366

98 7,567,309,520 76,864,781 1367

106 8,551,745,390 80,525,434 1368

149 12,074,319,930 81,131,958 1369

220 14,631,775,790 66,634,644 1370

291 15,741,813,680 54,030,745 1371

440 24,124,929,260 54,809,150 1372

499 27,969,423,060 56,032,434 1373

629 33,029,400,850 52,493,392 1374

992 44,395,590,650 44,760,267 1375

1,253 49,900,661,600 39,830,546 1376

1,954 60,344,919,250 30,878,781 1377

2,416 81,858,367,250 33,885,806 1378

2,872 94,519,567,600 32,905,633 1379

3,846 83,140,061,000 21,617,328 1380

4,713 85,246,649,000 18,086,613 1381

5,249 69,560,090,000 13,251,560 1382

6,218 102,529,534,800 16,488,951 1383

متوسط قیمت بلیت)ریال( فروش کل)ریال( گر تماشا سال

7,020 106,258,623,000 15,136,862 1384

9,124 145,574,582,500 15,955,278 1385

10,599 153,223,674,500 14,456,399 1386

13,338 201,912,868,000 15,137,994 1387

16,694 303,483,993,250 18,179,123 1388

22,432 246,427,361,500 10,985,429 1389

24,071 349,451,359,450 14,817,386 1390

30,802 327,170,716,250 10,621,843 1391

43,600 419,727,537,500 9,626,750 1392

43,600 552,840,744,500 12,690,244 1393

54,418 727,738,047,000 13,373,038 1394

65,491 1,692,780,293,000 25,847,483 1395

78,979 1,805,145,561,850 22,856,097 1396

87,875 2,507,719,498,000 28,537,410 1397

113,774 2,993,437,467,000 26,310,384 1398

148,599 97,954,077,886 659,184 1399

228,270 1,642,901,439,868 7,197,184 1400

307,336 4,202,002,469,938 13,672,357 1401

429,135  11,429,433,408,541 یخ 14 اسفندماه 1402 26,600,118  تا تار

   داده‌ها از سالنامه آماری فروش سينمای ايران در سازمان سینمایی استخراج شده است

میلاد جلیل‌زاده
خبرنگار گروه فرهنگ

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان


