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ادامه از صفحه ۱۲

در سال ۲۰۲۳ هستیم و زیاد تعجب نمی‌کنیم وقتی بشنویم که 

یک درام معمایی چینی به نام »گمشده در ستاره‌ها« در دومین 

هفته اکرانش توانست عنوان سومین فیلم پرفروش آخر هفته در 

باکس‌آفیـــس چین را ازآن خود کند. حتی این نکته مکمل خبر 

هم مـــا را متعجب نمی‌کند اگر بدانیم این موفقیت در حالی به 

دست آمد که فیلم هالیوودی »ایندیانا جونز: گردونه سرنوشت« در 

رتبه‌ای پس از این فیلم چینی قرار گرفت. یعنی یک فیلم چینی که 

تقریبا هیچ سابقه و پیشینه‌ای در ذهن مخاطبان نداشته، توانسته 

از ســـری پنجم و به عبارتی آخرین ســـری از مجموعه فیلم‌های 

بسیار پرمخاطب ایندیانا جونز در گیشه‌های چین پیشی بگیرد. 

این آخرین حضور هریسون فورد، یکی از چهره‌های کلاسیک و 

دوران‌ساز سینما روی پرده نقره‌ای است و فیلم چینی گمشده در 

ســـتاره‌ها که یک اقتباس از فیلمی روسی در سال ۱۹۹۰ به نام 

»دامی برای مرد تنها« است، اولین کارگردانی روی کوی و دومین 

کارگردانی شـــیانگ لیو به‌طور مشترک است. چین سرزمینی 

کهن است و آمریکا کشوری جوان، اما در صنعت سینما معادله 

برعکس است. فیلمسازی صنعتی و تجاری فیلم بسیار جوان‌تر 

از آمریکاست. به همین دلیل رکوردشکنی‌های چین در مقابله 

با ســـینمای آمریکا جالب توجه به نظر می‌رســـد اما با این ‌همه 

حالا وقتی خبر پیشی گرفتن گمشده در ستاره‌ها از سری پنجم 

ایندیانا جونز را می‌شنویم، احتمالا با خود خواهیم گفت این اولین 

باری نیســـت که اخباری اینچنین از جابه‌جایی رکوردها توسط 

سینمای چین منتشر می‌شود و از چند سال پیش به این سو، به 

شـــکل مداوم می‌شد این روند را رصد کرد. اما باید توجه داشت 

که چنین جایگاهی چندان راحت به دست نیامده است. چین 

در سال ۲۰۱۲ به دومین بازار سینمای جهان تبدیل شد و این 

رتبه را از ژاپن ربود. سپس در این زمینه به سمت جایگاه نخست 

جهان خیز برداشـــت و موفق هم شد. این البته هنوز به معنای 

صدرنشینی فیلم‌هایی که خود چین ساخته‌، در گیشه‌های این 

بازار بزرگ زرد نبود. با این حال چینی‌ها برنامه‌ای داشتند تا این 

قله را هم فتح کنند. 

وانگ ون، استاد و رئیس اجرایی موسسه مطالعات مالی چونگ 

یانگ در دانشـــگاه رنمین چین و مشاور شی جین پینگ، سال 

۲۰۲۱ در روزنامه گلوبال تایمز مقاله‌ای نوشت با عنوان »سینمای 

چین در ۲۰۲۱ با هیبت سرها را به‌سمت خود‌ می‌گرداند«. او در 

این مقاله درباره مسیری که سینمای چین تا اینجا پیموده نکته 

جالبی گفت؛ وقتی »آواتار« برای اولین‌بار در دسامبر ۲۰۰۹ در 

ایالات‌متحده اکران شد، سینماهای چین اکران خود را به‌مدت 

دو هفتـــه به تاخیر انداختند و راه را برای نمایش دو فیلم چینی 

»بادیگاردها و آدمکش‌ها و یک زن« و »اسلحه و فروشگاه نودل«‌ که 

تقریبا همه ستاره‌های برتر چینی را در خود داشتند، باز کردند. با 

این حال، آواتار در آن زمان رکوردهای تمام‌وقت گیشه‌های چین 

را شکست. این سالی بود که هالیوود اعتمادبه‌نفس فیلم‌های 

چینی را به‌شـــدت از بین بـــرد؛ اما یک اصطلاح قدیمی چینی 

می‌گوید که »اعتراف به هر چیز شرم‌آور، شجاعت است.« 

تلاش چینی‌ها برای فتح گیشه خودشان ادامه داشت و آنها در 

۲۰۱۶ میلادی به لحاظ تعداد پرده‌های نمایش از ایالات متحده 

هم ســـبقت گرفتند و در همان ســـال بالاخره توانستند با فیلم 

کمدی »پری دریایی«، برای اولین بار در یک هفته به‌خصوص، 

از باکس‌آفیس سینمای آمریکا پیشی بگیرند. اگر در سال ۲۰۱۶ 

صدرنشـــینی یک هفته‌ای چینی‌ها در باکس آفیس خودشان 

خبر مهمی بود، در ســـال ۲۰۲۰ به دلیل شیوع پاندمی کرونا، 

باکس‌آفیس سینمای چین پس از ۱۲۰ سال سد سلطه سینمای 

آمریکا بر آمارهای جهانی را شکســـت و به رتبه اول جهان رسید. 

چینی‌ها توانســـتند در سال ۲۰۲۱ هم این رتبه را حفظ کنند و 

با اینکه ســـینمای آمریکا در ۲۰۲۲ میلادی به جایگاه سابقش 

در رتبه‌بندی‌ها بازگشت، دیگر مشخص بود که جابه‌جایی‌های 

بزرگی در سیســـتم جهانی صنعت سینما رخ داده است و روند 

جدیدی آغاز شـــده که می‌تواند در آینده بیشتر خودش را نشان 

بدهد. قبل از پاندمی کرونا هم در ســـال ۲۰۱۹ میلادی، چهار 

فیلم از 20 فیلم پرفروش جهان چینی بودند. یعنی همه‌چیز به 

کرونا مربوط نمی‌شد و این وضعیت صرفا آنچه را که در حال رخ 

دادن بود، تسریع کرد. 

طی دو دهه قبل از آن، تعداد فیلم‌ها در چین نیز به‌شدت افزایش 

یافته بود. در ســـال ۲۰۰۰، چین تنها ۹۱ فیلم منتشر کرد؛ اما 

این تعداد تا سال ۲۰۱۸ تقریبا ده برابر شد و به ۹۰۲ فیلم رسید 

که از ۷۵۸ فیلم منتشر‌شده در آمریکای شمالی هم بیشتر بود، 

هرچند از ۱۱۹۲ فیلم منتشر‌شده در ژاپن کمتر بود و در رتبه‌ای 

پایین‌تر قرار می‌گرفت. 

سینمای چین با اینکه در حال رشد است، در بعضی زمینه‌ها ضعف 

دارد و جالب اینجاست که چینی‌ها خودشان متوجه این نکات 

هستند و برنامه‌ریزی‌هایی برای رفع آن کرده‌اند که صبورانه، عملی 

کردن‌شان را پی می‌گیرند. نکته اول این است که آثار چینی تنوع 

ژانر ندارند. در حال حاضر دو نوع فیلم در چین خوب می‌فروشند؛ 

یکی فیلم‌های میهن‌دوستانه و دیگری آثار کمدی. فروش آثار 

میهن‌دوستانه در چین با توجه به صعود مجدد این سرزمین در 

جایگاه‌های جهانی و بیرون آمدن یک تمدن بزرگ و کهن از زیر 

سایه تحقیری که طی دو قرن توسط غربی‌ها تحمیل شده بود، یک 

پدیده اجتماعی قابل درک است اما فروش انحصاری آثار کمدی، 

یک نابالغی فراگیر در صنعت سینماست که همه کشورهای جهان 

در مراحل رشدنیافتگی صنعت فیلمسازی به آن مبتلا هستند. 

حتی در فرانسه که خود را رهبر سینمای هنری جهان می‌داند، 

کمدی‌ها بیشـــتر از هر ژانر دیگری می‌فروشند و این یعنی 

صنعت سینمای این کشور هنوز ضعیف است. البته آمارها 

هم همین را می‌گویند. به‌طور مثال در سال ۲۰۲۱ که سایه 

پاندمی کرونا رفته‌رفته از سر سینما درحال کم شدن بود، 

فروش فیلم‌های آمریکایی به درآمد 90.74 میلیون یورو در 

فرانســـه رسید، حال آن که فیلم‌های فرانسوی در آن سال 

34.09 میلیون یورو درآمد داشتند. در شرایطی که سینمای 

یک کشور به لحاظ صنعتی بالغ و کامل شود، تنوع ژانرها 

در آن افزایش پیدا می‌کند اما کمدی فوری‌ترین، ساده‌ترین 

و بی‌افق‌تریـــن ژانر تجاری جهان اســـت که در صنایع ضعیف 

فیلمسازی، می‌تواند تولیدکنندگان داخلی یک کشور را 

به یک حیات نیمه‌نباتی قانع کند. ژانر کمدی بیش 

از اندازه بومی و محلی است. یعنی اگر به‌طور مثال 

مردم ایران با شـــلوارک پوشیدن مردها و 

رقص‌های ریز و متلک‌های بودار جنسی 

ممکن است بخندند، این چیزها برای 

مردمـــان یک فرهنـــگ دیگر احتمالا 

کاملا بی‌مزه باشد و درمقابل، چیزهایی 

که آنها را به قهقهه می‌اندازد، ممکن است به 

لبان ما لبخند هم نیاورد. نکته دومی که مشـــکل 

عمده ســـینمای چین در حال حاضر محســـوب 

می‌شـــود به فروش جهانی آثار این کشـــور 

برمی‌گردد. فیلم‌های چینی اگرچه تا 

به حال آمارهای باشکوهی در 

فروش کسب کرده‌اند، 

این آمارها همیشـــه 

توســـط فـــروش 

داخلی به دست 

آمده‌اند. چین 

برای حضور 

در بازارهای 

به  جهانی 

فاکتورهای متعددی نیاز دارد که یکی‌شـــان همین تنوع 

ژانر اســـت. با این وصف، وضعیتـــی که صنعت 

فیلمسازی چین اکنون در آن قرار دارد، مرحله‌ای 

از رشـــد است. وقتی دقت کنیم که این رشد 

با افول بزرگ‌ترین صنعت سینمای جهان، 

یعنی ایالات متحده همزمان شـــده، 

وضعیت را بیشـــتر برای چینی‌ها 

امیدوار‌کننـــده خواهیم یافت. 

اینکه چینی‌ها چطور تا اینجای 

کار پیش آمده‌‌انـــد هم در خودش 

نـــکات جالبی دارد که بخشـــی از آنها را 

می‌تـــوان در اینجا مرور کرد. در ادامه به‌جز چند 

جدول و آمار که روندهای پیشین و پیش‌روی 

سینمای چین را مرور می‌کند، ذیل چهار 

سرفصل جداگانه، به نقاط 

ضعف و قوت سینمای 

فعلـــی چین هم 

پرداخته شـــده 

است. 
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»ایندیانا جونز« جدیدترین ساخته دیزنی در اکران چین شکست خورد، ایده صدور رویای آمریکایی با چالش روبه‌رو شده است؟

شاخ دیزنی در شرق شکست
میلاد جلیل‌زاده

خبرنگار گروه فرهنگ

انحصار در پشت دیوار چین
تنها پنج درصد از درآمد پرفروش‌ترین فیلم‌های چینی، مربوط به اکران 

خارجی می‌شود، در‌حالی‌که فیلم‌های پرفروش آمریکایی تقریبا دو‌سوم 

درآمد خود را از بازارهای خارجی به دست می‌آورند. در‌حالی‌که عملکرد 

ضعیف خارج از کشور، عموما سینمای چین را آزار می‌دهد، آنها در اوایل 

دهه ۲۰۰۰ با محبوبیت گسترده فیلم‌های رزمی موفقیت‌هایی را تجربه 

کرده بودند. مهم‌ترین آنها فیلم »ببر خیزان، اژدهای پنهان« محصول 

۲۰۰۰ میلادی بود که به‌طور مشترک توسط چین، هنگ‌کنگ، تایوان 

و ایالات متحده تامین مالی شد. این فیلم همچنان پردرآمدترین فیلم 

خارجی‌زبان در خاک آمریکا با ۱۲۸ میلیون دلار درآمد است. در چین، 

این ویژگی با استقبال ملایمی روبه‌رو شد و کمی بیش از یک میلیون دلار 

درآمد داشت. دیگر فیلم‌های هنرهای رزمی آن دوره هم موفقیت‌های 

بین‌المللی را تجربه کردند. قهرمان )2002( و بی‌باک )2006( -هر دو 

با بازی جت لی- هر کدام ده‌ها میلیون دلار در ایالات متحده به دست 

آوردند. با این حال، از اواسط دهه ۲۰۰۰، تصاویر هنرهای رزمی کمتر 

مورد توجه مخاطبان غربی قرار گرفت. چینی‌ها به سمت سینمای اکشن 

رزمی در فضای شهری هم نیامدند. تقریبا اکثر فیلم‌هایی که نام برده 

شـــد در فضای باستانی و اسطوره‌ای می‌گذرد حال آنکه فضای رزمی 

امروزی و شـــهری اخیرا در چند فیلم آمریکایی مورد توجه قرار گرفته 

است.  فیلم‌های پرفروش اخیر نمونه‌ای از کاهش جذابیت بین‌المللی 

سینمای چین است. پرفروش‌ترین فیلم چینی هر سال از سال ۲۰۱۶ 

به ترتیب »پری دریایی« ۲۰۱۶، »گرگ مبارز ۲« در ۲۰۱۷، »عملیات 

دریای ســـرخ« ۲۰۱۸ و انیمیشن »نی ژ« در ۲۰۱۹، هرکدام بیش از 

۵۰۰ میلیون دلار درآمد داشتند، اما بیش از ۹۵ درصد از درآمد آنها از 

فروش داخلی حاصل شده است. نه‌تنها هر فیلم پرفروش آمریکایی از 

سال ۲۰۰۹ به‌طور متوسط ۶۵ درصد از درآمد خود را در خارج از کشور 

به دســـت آورده است، فیلم‌های پرفروش هندی هم معمولا ۲۰ تا ۳۰ 

درصد از درآمد باکس آفیس خود را در خارج از کشور به دست می‌آورند.  

عوامل متعددی به این عملکرد ضعیف بین‌المللی کمک کرده است. 

برخی از فیلم‌های چینی انتظار دارند بینندگان از قبل با فرهنگ و تاریخ 

چین آشـــنا باشند. چنین وضعی می‌تواند برخی از داستان‌ها را برای 

مخاطبان جهانی غیرقابل دسترس کند. برای مثال ظاهرا سازندگان 

بعضی حماســـه‌های تاریخی مانند سری اول و دوم »صخره سرخ« در 

۲۰۰۸ و ۲۰۰۹، این نکته را مسلم می‌دانند که تماشاگران سینما تا 

حدودی از سیاست‌های اواخر سلسله هان آگاهی دارند. 

عدالت اکران راهی برای توسعه سینمای چین
بازار ســـینمای چین به شهرهای درجه یک، شـــهرهای ردیف دوم، 

شهرهای ردیف سوم، شـــهرهای درجه ۴ و شهرهای درجه ۵ تقسیم 

می‌شود. مطابق سیاست‌های مطلوب دولت چین، مصرف شهرهای 

کوچک‌تر رونق جمعیـــت، درآمد خانوارها باید بالاتر برود. این یعنی 

اشتهای قوی‌تر برای خرج کردن می‌تواند تا سال ۲۰۳۰ سه‌برابر شود. 

یکی دیگر از عوامل افزایش جمعیت در شـــهرهای کوچک‌تر )ردیف 

۴ و ۵(، تمایل بیشـــتر برای داشتن فرزند دوم در مقایسه با شهرهای 

ردیف اول است. به‌طور مثال استان شاندونگ تحت سلطه شهرهای 

مینیاتوری بیشتری اســـت و بالاترین نرخ تولد را در این کشور دارد. 

افزایش درآمدهای قابل تصرف در میان طبقه متوسط ​​رو به رشد چین، 

صنعت ســـینما را در شـــهرهای ۱ و ۲ رونق می‌بخشد. تعداد فزاینده 

گسترش اکران سینما و افزایش قیمت بلیت در این رشد برای سطوح 

۱ و ۲ چین موثر بوده اســـت. چین که درنهایت با این نرخ رشد از بازار 

فیلم‌های آمریکای‌شـــمالی پیشی خواهد گرفت به بازاری قابل‌توجه 

برای تولیدکنندگان فیلم جهانی تبدیل شده است که به دنبال افزایش 

مجموعه‌هایی برای گسترش باکس آفیس خود هستند. این کشور با 

وجود ســـهمیه محدود فیلم‌های وارداتی و سانسور محسوس به بازار 

هدف بسیاری از فیلم‌های هالیوودی با بودجه کلان تبدیل شده است. 

وانگ ون، استاد و رئیس اجرایی موسسه مطالعات مالی چونگ‌یانگ 

در دانشگاه رنمین چین و مشاور شی‌جین‌پینگ که در سطور بالاتر به 

مقاله او راجع‌به ســـینمای چین اشاره شد، در بخشی از همین مقاله 

می‌گوید درحال حاضر هر چینی نهایتا یک بار در سال به سینما می‌رود 

درحالی‌که این رقم در آمریکا شش بار برای هر نفر است. به‌طور طبیعی 

فروش سینما در شهرهای ردیف اول و دوم که رفاه بیشتری دارند درحال 

حاضر بالاتر است اما سیاستگذاری‌های دولت چین در پی این هستند 

که فروش سینما را در سایر نقاط این کشور افزایش بدهند. راز موفقیت 

چینی‌ها در ساختن یک چرخه پویا و پررونق داخلی برای اکران همین 

است. برای تقریب به ذهن می‌توان وضعیت سینمای ایران را در نظر 

گرفت. در سال ۷۶ تنها ۲۷ درصد از مخاطبان سینمای ایران تهرانی 

بودند اما حالا این نســـبت به بالای هفتاد درصد رسیده است. همین 

تمرکزگرایی و نبود عدالت فرهنگی در نقاط مختلف کشور باعث شده که 

مخاطبان سینمای ایران به یک‌پنجم کاهش پیدا کند. چینی‌ها دقیقا 

درحال پیمودن مسیری عکس ما هستند و با کشیدن دامنه اکران به 

نقاط دورافتاده‌تر، بازارشان را گسترش می‌دهند. 

تلاش برای فرار از تله‌کمدی
این خبر اخیرا منتشـــر شده که گیشه سینمای چین در شش‌ماهه نخست 

ســـال ۲۰۲۳ با فروش بلیت3.7میلیارد دلاری با رشـــد حدود ۵۳ درصدی 

روبه‌رو بوده که برای نخســـتین‌بار نزدیک به آمـــار پیش از همه‌گیری کرونا 

می‌شود. این بخشی از همان روند مالوف سینمای چین در چند ساله اخیر 

اســـت اما موارد دیگری هم هستند که باید به آنها توجه کرد. رسانه ددلاین 

 Bridgeing شرکت Cannes Marche گزارشـــی منتشر کرده از پنل سالانه

The Dragon که در آن چندین ســـخنران به شرح وضعیت فعلی بازار چین 

پرداختند. در این جلســـه بود که عنوان شد؛ بازار فیلم چین در حال بهبود 

است، اکنون سینماها و مرزهای این کشور باز هستند و فیلم‌های بیشتری 

درحال اکران هستند اما تهیه‌کنندگان و سرمایه‌گذاران با طیف محدودی از 

فیلم‌ها با خیال راحت بازی می‌کنند. لو چوان، کارگردان و تهیه‌کننده چینی 

)شـــهر زندگی و مرگ( در اولین جلسه این پنل گفت: »ما فیلمسازان جوان 

بااستعداد و شجاع زیادی داریم که می‌خواهند فیلم بسازند اما مشکل این 

اســـت که چگونه آنها را برای ساختن انواع مختلف فیلم‌ها و نه‌تنها تمرکز بر 

کمدی‌ها و درام‌های خانوادگی تشویق کنیم.«  یکی از بزرگ‌ترین روندهای 

باکس آفیس چین از زمان بازگشایی سینماها، کمدی‌های پرهزینه بوده است، 

معمولا با ستاره‌های برتر و گران. فیلم‌هایی مانند »کارآگاه محله چینی‌ها« 

و Godspeed امسال که 136 میلیون دلار فروخت، به پیشرفت باکس این 

کشـــور کمک کرده است. بازیابی اداری باکس‌آفیس چین تا به امروز از این 

هفتـــه )دوم می‌۲۰۲۳( از معیار 3 میلیارد دلاری عبور کرد که ۱۸ درصد از 

این نقطه در سال قبل از همه‌گیری ۲۰۱۹عقب‌تر است، اما 43 درصد بیشتر 

از ســـال ۲۰۲۲ است. او ادامه داد: »کمدی محبوب است زیرا آرامش‌بخش 

و ایمن است. اما برای اینکه به‌عنوان یک صنعت به بلوغ برسیم، باید طیف 

وسیع‌تری از ژانرها را بسازیم.« درحالی‌که کمدی‌ها همیشه در چین محبوب 

بوده‌اند، در سال‌های اخیر فیلم‌های پرفروش وطن‌پرستانه و با حمایت دولتی 

هم شروع به تسلط بر بازار کرده‌اند. علاوه‌بر تعطیلی سینماها بر اثر بیماری 

همه‌گیر از سال 2018، زمانی که نهادهای نظارتی فیلم چین، مستقیما تحت 

بخش تبلیغات حزب کمونیست چین قرار گرفتند بازار با واقعیت جدیدی در 

سانسور دست‌وپنجه نرم کرد. در این سال‌ها دولت تولیدکنندگان را به تولید 

محتوای میهن‌پرستانه تشویق کرده است. جفری چان، مدیرعامل استودیو 

Just Creative هم گفت که علی‌رغم موانع اخیر نظر او به‌طور کلی در مورد 

آینده فیلمســـازی چین مثبت است. چان که چندین سال در پکن به‌عنوان 

مدیرعامل گروه فیلم Bona کار می‌کرد، گفت: »تا زمانی که شـــما آن تعداد 

جمعیت دارید همیشه بازاری وجود دارد و خلاقیت راهی پیدا می‌کند.«

چین تنش‌های سیاسی را در سینما چگونه مدیریت می‌کند؟
چرا سینمای آمریکا جواب چینی‌ها را نمی‌دهد؟ چین مسائل سیاسی‌اش با 

ایالات متحده را چطور در سینما مدیریت می‌کند؟ این نکته مهمی است چون 

این دو کشور تخاصمات سیاسی مهمی دارند و سینما به‌عنوان یک ابزار موثر 

پروپاگاندا، نقش مهمی در این نوع تنش‌ها دارد. بد نیست در این زمینه چین 

و روسیه را مقایسه کنیم تا موضوع بهتر روشن شود. به قدری تم ضدروسی 

طی سال‌های اخیر در سینمای آمریکا پررنگ شده بود که مخاطبان عادی 

ســـینما هم بو برده بودند لابد خبری در راه اســـت. حتی سال قبل از جنگ 

اوکراین، فیلم »تنت« به نمایش درآمد که اساســـا جنگ جهانی سوم را بین 

آمریکا و روسیه پیش‌بینی کرده بود و تصویری مافیایی از الیگارش روسی به 

نمایش می‌گذاشت. روس‌ها نتوانستند با باز کردن بازار مخاطبان‌شان به روی 

فیلم‌های آمریکایی روی روند تولید این فیلم‌ها چنان اثر بگذارند که چینی‌ها 

گذاشتند. به‌هر‌حال جمعیت چین خیلی بیشتر است و بازار آن برای آمریکا 

اهمیت بیشتری داشت. از این جهت تاکتیک روس‌ها در برخورد با سینمای 

آمریکا دچار ضعف راهبردی بود. روزنامه »فرهیختگان« به این موضوع هم در 

پرونده مفصلی پرداخته است. اما چینی‌ها سینمای آمریکا را مجبور کرده‌اند 

که با آنها بسیار محتاطانه‌تر و محترمانه‌تر برخورد کند. حتی وقتی هنرپیشه 

مشهوری مثل شارون تیت در فستیوال کن اظهارنظری حقوق بشری بر ضد 

دولت چین می‌کند، نمایش آثارش در این کشور ممنوع می‌شوند و او ناچار 

به عذرخواهی خاضعانه‌ای می‌شود. او می‌داند که اگر فیلم‌هایش قرار باشد 

در چین نمایش داده نشـــوند فروش‌شان به‌صرفه اقتصادی نخواهد رسید 

و روی همین حســـاب هیچ تهیه‌کننده‌ای در هالیوود تمایل به همکاری با 

او نخواهد داشـــت. برای همین است که بین خوشامد برگزارکنندگان کن و 

حزب کمونیســـت چین ناچار می‌شود دومی را انتخاب کند. این وضعیت تا 

حدی پیش رفته که چین الان فیلم‌های ضدآمریکایی می‌سازد چون می‌تواند 

پنج‌برابر هزینه ساخت‌شان را در گیشه داخلی به دست بیاورد و نیازی به بازار 

آمریـــکا ندارد اما آمریکا جرأت گنجاندن کوچک‌ترین متلکی را به چینی‌ها 

در فیلم‌هایـــش ندارد چون بدون بازار چین نمی‌تواند تنها با فروش داخلی 

حتی فیلم‌ها را به برگرداندن هزینه اولیه برســـاند. در این خصوص روزنامه 

واشنگتن‌پســـت با اشاره به فیلم ضدآمریکایی »نبرد در دریاچه چانگجین« 

می‌نویسد: »استودیوهای آمریکایی اغلب برای جلوگیری از عصبانیت مقامات 

چین و برای عبور از فیلتر سانسورچی‌های پکن و دسترسی به بازار چین تمام 

تلاش خود را می‌کنند. اما آنها باید با فیلمسازان چینی که قادر به پاسخگویی 

به ذائقه تماشاگران محلی هستند و اغلب با دولت همکاری نزدیک دارند تا 

از حمایت رسمی اطمینان حاصل کنند، مبارزه کنند.«

دوازدهمین جلســـه از هشتمین فصل پاتوق فیلم کوتاه، روز دوشنبه 12 تیرماه 

1402 با نمایش 4 فیلم کوتاه ایرانی، »اسما« به‌ کارگردانی مصطفی آقامحمدلو، 

»فیلمرغ« به‌ کارگردانی امیرمسعود سهیلی و »میز هفت« به‌کارگردانی سبحان 

بیرانوند و فیلم کوتاه تجربی »رامخانه« به‌ کارگردانی احسان شادمانی، در پردیس 

سینمایی بهمن برگزار شد.  این جلسه مانند تمام جلسه‌های پاتوق فیلم کوتاه 

با اکران و نقد و بررســـی چهار فیلم کوتاه همراه بود و پس از نمایش و در ابتدای 

جلسه نقد و بررسی محمد قاسمی، مجری این جلسه از پاتوق فیلم کوتاه تهران 

ضمن خوش‌آمدگویی به حاضران در سالن و اشاره به اینکه پاتوق فیلم کوتاه دو 

هفته گذشته به دلیل تعطیلی سینماها تعطیل بود، سعید قطبی‌زاده، کارشناس 

ویژه دوازدهمین جلسه پاتوق فیلم کوتاه تهران را برای حضور روی سن دعوت کرد. 

ســـعید قطبی‌زاده، منتقد، مدرس و کارشناس سینما به‌عنوان کارشناس ویژه 

دوازدهمین جلسه، پس از اکران آثار با کارگردانان فیلم‌های به نمایش درآمده و 

علاقه‌مندان و هنرجویان سینما که در سالن شماره 2 سینما بهمن حضور داشتند، 

به گفت‌وگو نشست و آثار آنها را از منظر ایدئولوژی، نوع مواجهه با سینما، ایده‌ها 

و تنوع نگاه‌ها و ساختار کارگردانی مورد تحلیل و بررسی قرار داد. 

فیلم‌کوتاه‌های سفارشی تاریخ‌مصرف ‌دارند
قطبی‌زاده در ابتدای صحبت‌‌های خود که با نقد و بررســـی فیلم کوتاه »اسما« 

ساخته آقامحمدلو همراه بود، عنوان کرد: »من مدام به این فکر می‌کردم که چرا 

یک سری از فیلم‌ها، فیلم‌های اطاعتی هستند، فیلم‌هایی که خلاقیتی در آنها 

نیست؛ به فیلمساز می‌گویند این مدل بساز و او هم می‌گوید‌ ‌چشم!‌‌ این خیلی 

بد است که فیلمساز گوش به فرمان باشد، به‌عنوان مثال همین فیلم کوتاه ‌اسما‌ 

که علیه سعودی ساخته شده است، در شرایط حاضر ایران از نظر سیاسی، چه 

کارکردی خواهد داشت؟ این فیلم تاریخ‌مصرف‌دار است.« 

وی ادامه داد: »‌ای کاش هیچ فیلمسازی تن به تولید فیلم‌های سفارشی و اطاعتی 

برای نهادهای خصوصی و دولتی ندهد. به‌عنوان مثال اگر نهادی از یک فیلمساز 

خواســـت که ‌فسیل‌ ساخته شـــود، نباید قبول کند. من وقتی می‌خواستم وارد 

ســـالن سینما شوم، در سالن مجاور آهنگ »Modern Talking« پخش می‌شد 

و آن یکی سالن سینمایی ‌فسیل‌ را پخش می‌کرد و بزن و برقص بود و ما در این 

ســـالن با جمعیت بالغ بر 200 نفر، نشسته‌ایم که فیلم کوتاه نقد کنیم و درباره 

ماهیت سینما گفت‌وگو کنیم.« 

این منتقد سینمایی همچنین عنوان کرد: »وضعیت فرهنگی کشور بسیار عجیب 

و غریب است. از یک طرف ترویج اخلاق و شرافت‌مداری است، از طرفی فیلمی 

مانند ‌فسیل‌ می‌شـــود نماد کار فرهنگی و هنری موفق سینمای ایران! در این 

شرایط آشفته، بی‌نظم و آنارشیسم وحشتناک، توصیه من به جوان‌ها این است 

که از ابتدای مسیر هنری خود، هدف و راهبرد خود را مشخص کنند و به آن پایبند 

باشند. شما یک فیلمساز جوان‌ را تصور کنید که به دلیل شرایط مالی و موقعیت 

اجتماعی و حرفه‌ای، امکان فیلمسازی ندارد. در این شرایط یک نهاد و سیستم 

در پیشنهاد به او یک مشی و خط‌ را مقابل او قرار می‌دهد و او تصور می‌کند که 

راه ورود به سینما و فیلمسازی به غیر از این راه و این موقعیت نیست و مانند یک 

برده برای یک سیستم و نهاد، فیلم سفارشی می‌سازد که قطعا مانند فیلم کوتاه 

‌اسما‌ تاریخ مصرف خواهد داشت و خلاقیت و ذهنیت فیلمساز جوان را مسموم 

و از راه اصلی او دور می‌کند.« 

وی درباره فیلم کوتاه ‌اســـما‌ هم گفت: »ممکن است تولید فیلم کوتاهی مانند 

‌اسما‌ اعتقاد قلبی فیلمساز باشد، اما یک فیلمساز تا کی می‌خواهد احساسات 

و اعتقادات خودش را در قالبی خارج از سینما به نمایش درآورد؛ زمانی که ‌اسما‌، 

فارغ از فضای ایدئولوژیک خود‌ یک فیلم ناکام، ناکافی و ناکامل‌ در کارگردانی 

و فیلمنامه اســـت، برعکس فیلم کوتاه تجربـــی ‌رامخانه‌ که از نظر من یک فیلم 

متوســـط یا ضعیف اســـت، یک فیلم بسیار شریف و قابل قبول‌ است؛ زیرا ایده و 

فکر پشت این فیلم کوتاه، برای خود فیلمساز است و فیلمساز اصالت خود را در 

تولید حفظ کرده است.« 

قطبی‌زاده در ادامه درباره عقیده و نوع نگاه خود به فیلم کوتاه، توضیح داد: »فیلم 

کوتاه به عقیده من، اصلا نباید فیلم حرفه‌ای باشد! فیلمسازی که می‌خواهد در 

عرصه فیلم کوتاه، یک اثر حرفه‌ای خلق کند، از همان ابتدا مسیر را اشتباه رفته 

اســـت. اگر به فیلم‌های کوتاه فیلمسازهای معتبری مانند »کریستوفر نولان«، 

»مارتین مک‌دونا« یا »دیوید لینچ« نگاه کنید، همه فیلم‌‌کوتاه‌های این فیلمسازها 

اکسپریمنتال هستند. آن فیلم‌های کوتاه جاه‌طلبی و خلاقیت فیلمساز جوانی 

را نشان می‌دهند که می‌خواهد مرزهای سینما را بشکند.« 

این مدرس سینما با اشاره به اینکه مخاطب اصلی فیلم کوتاه، دانشجویان، اهالی 

سینما و مخاطبان جدی و کارشناس‌های رسانه و سینما هستند، بیان کرد: »آن 

چیزی که من را با دیدن یک فیلم کوتاه به وجد می‌آورد، جاه‌طلبی یک کارگردان 

است. زمانی که این جاه‌طلبی را ببینم، ضعف‌های آن فیلم را از نظر ساختاری 

نادیده می‌گیرم؛ به این دلیل که ضعف‌ها با شـــرکت در دو کلاس کارگردانی و 

فیلمسازی، معاشرت و گفت‌وگو با فیلمسازها و مطالعه حل می‌شود.« 

قطبی‌زاده در ادامه تشریح کرد: »فکر فیلمساز نباید محصور شود. فیلمساز باید 

جاه‌طلب باشد. فیلمسازی که اجازه دهد‌ فکر و نگرشش در اختیار دیگران باشد 

و آنها به او دیکته کنند که چگونه فکر کند و چگونه فیلم‌ بســـازد، آینده روشنی 

نخواهد داشت.« 

وی در نقد اســـتفاده از پرســـتار و کودک در فیلم کوتاه ‌اسما‌ به‌عنوان نماد یک 

سرزمین و آینده یک سرزمین عنوان کرد: »تصویر یک پرستار زن که جان خودش 

را در راه آرمان‌های خود فدا می‌کند، بسیار کلیشه‌ای، قدیمی و مضحک است. 

یک جایی ‌برتولت برشت،‌ نویسنده و کارگردان بزرگ آلمانی گفته است که اولین 

کسی که پرنده را نماد آزادی دانسته است، یک هنرمند بود و از آن به بعد هر که 

این نماد را استفاده کرد، مقلد بود. استفاده از پرستار در این موقعیت را می‌توان در 

فیلم »نجات‌یافتگان« رسول ملاقلی‌پور و »روزهای زندگی« پرویز شیخ‌طادی دید 

و حالا هر فیلمی از این نماد و قیاس استفاده کند، یک تقلید بی‌خلاقیت است.« 

فصل هشـــتم پاتوق فیلم کوتاه با همکاری موسســـه فرهنگی، تبلیغاتی بهمن 

ســـبز-پخش رویش، دوشنبه هر هفته، به غیر از تعطیلات رسمی، ساعت 15 تا 

17:30 با نمایش آثار کوتاه و جلسه نقد و بررسی همراه مخاطبان فیلم کوتاه در 

پردیس سینمایی بهمن است. 

محمدمهدی اسـماعیلی، وزیر فرهنگ و ارشـاد اسالمی، شـامگاه سه‌شـنبه 

۱۳ تیـر و در دومیـن روز سـفر بـه روسـیه در دیـدار بـا اولـگا لیوبیمـوا 

وزیـر فرهنـگ فدراسـیون روسـیه و ولادیمیـر تولسـتوی مشـاور فرهنگـی 

رئیس‌جمهـوری فدراسـیون روسـیه بـا تاکیـد بـر توسـعه مناسـبات دوجانبـه 

در بخش‌هـای مختلـف گفـت: »تاکیـد رئیسـی بـر توسـعه روابـط فرهنگـی 

دو کشـور اسـت و بـر ایـن اسـاس، رویکـرد مـا توسـعه مناسـبات در همـه 

بخش‌هـای حـوزه فرهنـگ بـا روسـیه به‌عنـوان متحد اسـتراتژیک و راهبردی 

 » . ست ا

وی تحقـق تفاهمنامه‌هـای صورت‌گرفتـه در زمینـه همـکاری در عرصه‌هـای 

فرهنگـی از‌جملـه فیلـم و نمایـش آثـار سـینمایی و پویانمایـی ایرانـی در 

سـینماهای روسـیه را در توسـعه شـناخت دو ملـت از یکدیگـر مهـم ارزیابـی 

کـرد و ادامـه داد: »بنـا بـر یکـی از توافق‌هـا، دو کشـور در زمینـه برگـزاری 

جشـنواره فیلم کشـورهای حاشـیه دریای خزر به میزبانی اسـتان مازندران 

همـکاری می‌کننـد.« 

وزیر فرهنگ و ارشـاد اسالمی با اشـاره به تصویب موافقتنامه همکاری‌های 

فرهنگی جمهوری اسلامی ایران و فدراسیون روسیه در دولت ایران، گفت: 

»این موافقتنامه در مراحل پایانی بررسـی در مجلس شـورای اسالمی اسـت 

و تصویـب و نهایـی شـدن آن گامـی بـزرگ در توسـعه مناسـبات فرهنگـی 

دوجانبـه خواهـد بـود.« اسـماعیلی بـه نقـش آمـوزش زبان‌هـای فارسـی 

و روسـی در نزدیکـی مناسـبات دو کشـور اشـاره کـرد و گفـت: »از طریـق 

نهادهـای فرهنگـی مربوطـه، آمادگـی تقویـت کرسـی‌های زبـان فارسـی در 

روسـیه و آمـوزش زبـان روسـی در ایران وجـود دارد.« 

وزیـر فرهنـگ روسـیه نیـز در ایـن دیـدار بـا ابـراز خرسـندی از اینکـه مسـکو 

میزبـان هیـات وزینـی از مدیـران و هنرمندان در هفته فرهنگی ایران اسـت، 

گفـت: »همـکاری بـا ایران از اولویت‌های کاری ما اسـت و توسـعه مناسـبات 

فرهنگـی دوجانبـه را دنبـال می‌کنیـم.« اولـگا لیوبیمـوا در ادامـه از بررسـی 

طرحی در دولت روسـیه با هدف پیشـنهاد همکاری با ایران در زمینه تولید 

مشـترک فیلـم سـخن گفـت کـه با اسـتقبال همتـای ایرانی وی همراه شـد. 

همچنیـن در ایـن دیـدار وزیـر فرهنگ روسـیه از مطرح شـدن ایـده برگزاری 

جشـنواره فیلم کشـورهای حاشـیه دریای خزر به میزبانی ایران در مازندران 

و انعقـاد تفاهمنامـه در ایـن زمینـه اسـتقبال کـرد. لیوبیمـوا بـا اشـاره بـه 

برگـزاری رویـداد همایـش فرهنگـی کـودکان ۱۲ تـا ۱۷ سـال در مسـکو، از 

ایران برای شـرکت در این رویداد و نیز همکاری در زمینه برگزاری جشـنواره 

میـراث فرهنگـی کشـورهای سـاحلی دریـای خـزر دعـوت کـرد. وی تجربـه 

و دسـتاوردهای سـینمای ایـران را ارزشـمند دانسـت و گفـت: »طرحـی را بـا 

عنـوان آکادمـی سـینمای اوراسـیا آغـاز کرده‌ایـم کـه همکاری ایـران در این 

مسـیر، بـه غنـای ایـن حرکـت فرهنگی خواهـد افزود.« 

ولادیمیـر تولسـتوی، مشـاور فرهنگـی رئیس‌جمهـوری فدراسـیون روسـیه 

نیـز در ایـن دیـدار بـر توسـعه همکاری‌هـای دوجانبـه در زمینـه آمـوزش 

زبان‌هـای روسـی و فارسـی بـا هـدف نزدیکـی بیـش از پیـش ملت‌هـا تاکیـد 

کـرد.« بیـژن نوبـاوه، نایب‌رئیـس کمیسـیون فرهنگـی مجلـس شـورای 

اسالمی هـم در ایـن دیـدار گفـت: »امـروز برخـی دیدگاه‌هـا و نگرش‌هـا بـه 

ملت‌هـا از دریچـه نـگاه غـرب اسـت کـه همـکاری مشـترک در تولیـد محتـوا 

و فیلـم مسـتند دربـاره دو کشـور می‌توانـد روایـت عینـی و بـدون تحریفی از 

واقعیت‌هـا و ظرفیت‌هـا ارائـه کنـد.« 

در ایـن دیـدار کـه بـا حضـور دو تـن از معاونـان و همچنیـن مشـاور وزیـر 

فرهنگ و ارشـاد اسالمی برگزار شـد، کاظم جلالی سـفیر جمهوری اسلامی 

ایـران نیـز اعالم کـرد بنـا بـر اعالم فعـالان عرصـه آمـوزش زبـان فارسـی در 

روسـیه، میـزان علاقـه بـه آمـوزش ایـن زبـان توسـط جوانـان روس بیـن ۱۵ 

تـا ۲۰ درصـد افزایـش یافتـه اسـت. وزیر فرهنگ و ارشـاد اسالمی دوشـنبه 

۱۲ تیـر ۱۴۰۲ بـا هـدف توسـعه مناسـبات فرهنگـی دوجانبـه و شـرکت در 

برنامه‌هـای »هفتـه فرهنگـی ایران در روسـیه« وارد مسـکو شـد. در این سـفر 

بیـژن نوبـاوه نایب‌رئیس کمیسـیون فرهنگی مجلس، سـیدمحمود اسالمی 

معـاون توسـعه مدیریـت و منابـع و فرشـاد مهدی‌پـور معاون امـور مطبوعاتی 

وزارت فرهنـگ و حسـین دیوسـالار دبیـر شـورای عالـی سـازمان فرهنـگ و 

ارتباطـات اسالمی اسـماعیلی را همراهـی می‌کننـد. 

از  گوناگونـی  برنامه‌هـای  روسـیه  و  ایـران  فرهنگـی  هفتـه  رویـداد  در 

حوزه‌هـای نمایشـگاه آثـار تجسـمی، فرش، صنایع خلاق هنری، موسـیقی، 

نشسـت‌های فرهنگـی و فیلـم و انیمیشـن تـدارک دیـده شـده کـه در طـول 

۶ روز برگـزار می‌شـود. 

ایـن رویـداد فرهنگـی مشـترک بیـن دو کشـور، بـه همـت رایزنـی فرهنگـی 

جمهـوری اسالمی ایـران در روسـیه و بـا همـکاری سـفارت ایـران، از سـوی 

اداره کل همکاری‌هـا و تنظیم‌گـری محصـولات فرهنگـی سـازمان فرهنـگ 

و ارتباطـات اسالمی تـدارک دیـده شـده و از ۱۳ تـا ۱۸ تیـر بـا اجـرای 

برنامه‌هـای فرهنگـی متعـدد برگـزار می‌شـود. 

  گزارش

سعید قطبی‌زاده در پاتوق فیلم کوتاه مطرح کرد

از ترویج اخلاق می‌گو�ییم اما »فسیل« می‌شود نماد کار موفق سینمای ایران!
وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی:

تاکید رئیس‌جمهور  بر توسعه روابط فرهنگی ایران و روسیه است

پرفروش‌ترین فیلم‌ها داخل خاک چین

سالکشور / منطقهمجموع ناخالص ) یوان( عنوانرتبه

 2021چین 5.77575میلیاردنبرد در دریاچه چانگجین1

2017چین 5.68874میلیاردگرگ جنگجو 22

2021چین 5.41330میلیاردسلام مامان3

2019چین 5.03502میلیاردنی ژا4

2019چین 4.68771میلیاردزمین سرگردان5

2023چین 4.54589میلیاردتمام رودخانه قرمز6

گاه محله چینی 73 2022چین 4.52235میلیاردکارآ

2019ایالات‌متحده 4.25038میلیاردانتقام‌جویان: پایان بازی8

2022چین 4.07114میلیاردنبرد در دریاچه چانگجین 92

2023چین 4.03027میلیاردزمین سرگردان 102

2018چین، هنگ‌کنگ 3.65254میلیاردعملیات دریای سرخ11

گاه محله چینی 122 2018چین 3.39769میلیاردکارآ

2016چین، هنگ‌کنگ 3.39718میلیاردپری دریایی13

2019چین، هنگ‌کنگ 3.17639میلیاردمردم من، کشور من14

2022چین 3.10533میلیاردمرد ماه15

2020چین 3.10232میلیاردهشتصد16

2018چین 3.09996میلیاردمرگ برای زنده ماندن17

2019چین 2.91371میلیاردکاپیتان18

2020چین 2.82896میلیاردمردم من، وطن من19

2017ایالات‌متحده 2.67096میلیاردسرنوشت خشمگین20
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