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سری دوم مجموعه مستند »قصه رسیدن« که فصل اول آن 

در سال1397 پخش شده بود، در 13 قسمت تولید و پخش 

می‌شود. دو قسمت از این مجموعه، ساعت 19:30 پنجشنبه‌ها 

از شبکه مستند پخش شده است. در این مجموعه که توسط 

امیرحسین خلیل‌زاده تهیه شده، به کارآفرینانی پرداخته شده 

که با دست خالی، یک محصول را به کمک خانواده و امکاناتی 

که اطراف‌شان بوده تولید کرده و کار خود را توسعه داده‌اند. 

فصل اول این مستند مربوط به کارخانه‌هایی است که با 50 

میلیون تومان نقدینگی اولیه استارت خوردند، اما در فصل دوم 

صرفا به سرمایه اولیه توجهی نشده و هدف اصلی نمایش تلاش 

آدم‌هایی است که با دست خالی دست به تولید می‌زنند و موفق 

هم می‌شوند. در»قصه رسیدن2« به موضوعات واقعی اشاره شده 

که امکان جلوی دوربین آمدن را دارد و به افرادی اشاره دارد که 

با امکانات مختلف مادی و غیرمادی و خلاقیت‌شان توانستند 

کار تولیدی و کسب درآمد تولیدی داشته باشند نه بازار سیاه 

و زدوبندهای بازاری. برای معرفی این مستند با خلیل‌زاده، 

تهیه‌کننده آن صحبت کردیم.

   جامعه درگیر بحران اقتصادی است

خلیل‌زاده در توضیحات اولیه خود درمورد انگیزه ساخت این 

مستند گفت: »جامعه ما درگیر بحران‌های اقتصادی شدیدی 

است. تحقیقات نشان می‌دهد خیلی کم به‌دنبال جریان‌سازی 

در فضای کار هستیم، یعنی برای روبه‌رو شدن با بحران‌های 

اقتصادی نسخه‌های شوآفی و نسخه‌های انگیزشی بازاری 

وجود دارد، اما آن  نکته‌ای که درواقع به من امید داد تا سراغ این 

مجموعه مستند برویم این بود که افرادی را در جامعه می‌دیدم 

که براساس تفکر خودشان کار را تولید می‌کردند. یعنی فارغ از 

اینکه بدانند شرایط بیرونی اقتصادی چگونه است و باتوجه به 

شرایطی که خودشان ایجاد کرده بودند، دست به تولید زدند. من 

دیدم اگر نمونه‌های مستندی که وجود دارد، واقعی است، دروغ 

نیست، تبلیغات الکی نیست، می‌توان به آنها پرداخت و قصه آن 

را ساخت. مخاطب هم متوجه می‌شود که می‌توان در شرایط 

سخت هم دست به کارهای مهمی زد. ما منکر شرایط سخت 

پیش‌روی تولیدکنندگان نیستیم و قطعا موانعی سرراه وجود 

دارد، اما کافی است آدم‌ها باور داشته باشند و بخواهند کاری 

انجام دهند. در این صورت از همه این مسائل عبور می‌کنند.«

   به‌جای نسخه دادن، از کارآفرینان حمایت کنیم

وی در رابطه با علت ساخت فصل دوم این مستند گفت: »ببینید، 

دو وجه خیلی مهم وجود دارد؛ من نه به‌عنوان تهیه‌کننده و 

کارگردان این فیلم بلکه به‌عنوان یک فرد عادی در این جامعه 

گفت‌وگو می‌کنم. ما به‌عنوان اهل رسانه در خدمت مردم هستیم 

و باید به‌جای نسخه دادن آنها را حمایت کنیم تا بتوانند از 

شرایط سخت معیشتی عبور کنند. مخاطب وقتی نسخه‌های 

واقعی از موفقیت کارآفرینان را ببیند، خودش هم به‌دنبال یک 

سازندگی می‌رود. قصد ما از ساخت این فصل »قصه رسیدن« 

ایجاد یک جریان فرهنگی بود که اگر این مداومت را به‌صورت 

جدی در تولید این مستندات داشته باشیم، اتفاقات خوبی 

رقم خواهد خورد. اگر ناراحتیم از اینکه محتوای فضای مجازی 

و تلویزیون‌مان گاهی به درد مردم نمی‌خورد، به‌خاطر این است 

که سراغ نمونه‌های واقعی در جامعه نرفتیم.«

خلیل‌زاده درمورد اهمیت روایت دقیق نمونه‌های واقعی داستانش 

گفت: »دیدن آدم‌هایی که کار موفقی یا رشد چشمگیری داشتند 

برای مخاطب جذاب است، اما قرار نیست فقط آن موفقیت را ببینند؛ 

اینکه آن آدم درطول مسیر چه کشیده تا به آنجا رسیده را هم باید 

برای آنها حکایت کرد. وقتی این‌گونه نمونه‌هایتان را روایت تصویری 

می‌کنید، مستند دیگر تاریخ مصرف ندارد و تداوم آن باعث می‌شود 

موضوع و مخاطب از افرادی که شبیه خودش بوده، بهره ببرد. پس 

اگر من به‌عنوان سازنده متعهد باشم که هم سوژه درست انتخاب 

کنم و هم ساختاری به‌روز برای فرم آن داشته باشم که جذاب باشد 

و هم در تنوع سوژه‌ها مداومت داشته باشم، باعث می‌شود بعد 

از دوسال ادامه پیدا کردن داستان یک فرهنگ‌سازی شود. این 

تعهد با ادامه مسیر اتفاق می‌افتد؛ با ادامه ساختن تصویر روایی از 

آدم‌هایی که مشابه خود ما در جامعه زندگی می‌کنند و چالش‌های 

آنها مثل ما است.«

   فضای مجازی به دیده شدن مستندمان کمک کرد

این تهیه‌کننده در پاسخ به این سوال که فصل اول مستند 

مخاطب بیشتری داشت یا فصل دوم، گفت: »به دو علت فصل 

دوم؛ اولین علت اینکه الان رویکرد تلویزیون بازتر شده و همکاری 

بین پیج‌ها و فضای مجازی با تلویزیون بیشتر انجام می‌شود. 

یعنی اینکه ما به‌عنوان تهیه‌کننده‌ای که فیلمش درحال پخش 

است از فضای مجازی هم کمک می‌گیریم. رسانه‌های خبری 

بیشتر دردسترس مردم هستند. درواقع خبرگزاری‌ها هم در 

فضای مجازی هستند و همین موضوع به اطلاع‌رسانی بهتر 

کمک کرده است. موضوع بعدی که فکر می‌کنم باعث شده 

فصل دوم برنامه، مخاطب بیشتری داشته باشد، انتخاب سوژه‌ها 

است. در سری جدید ما از سوژه‌های به‌روزتر و جوان‌تری استفاده 

کردیم. یعنی مشکلاتی مثل کرونا، گران شدن دلار و... درواقع 

شرایط برای زمان دوری نیست، برای همین نزدیکی‌هاست. 

موضوعی که باعث می‌شود این مجموعه مخاطب بیشتری 

داشته باشد این است که ما به‌شدت فرم قصه‌گو و سرحالی 

برای آن انتخاب کردیم، درنتیجه انتخاب سوژه و قصه‌گویی در 

این فیلم به جذب مخاطب کمک می‌کند.«

   قصه‌های پرکشش مخاطب را جذب می‌کند

خلیل‌زاده در رابطه با اینکه چگونه یک مستند می‌تواند منشا 

اثر در فضای اجتماعی باشد، گفت: »چه دل‌مان بخواهد و چه 

خوش‌مان نیاید، مخاطبان مستند با دنیایی از رسانه در فضای 

مجازی زندگی می‌کنند و معمولا هم وقت‌شان را برای زیاده‌گویی 

یا گفت‌وگوی کشدار نمی‌گذارند، تنها چیزی که می‌تواند آنها 

را جذب کند، قصه‌های پرکشش است. قصه‌های این مجموعه 

مستند با هم متفاوتند، اما سعی کردیم چه در انتخاب سوژه، 

چه در انتخاب گویش و چه در کارگردانی یک پرداخت پرکشش 

داشته باشیم و به نقطه‌عطف‌های واقعی سوژه کاملا وفادار 

بودیم. برایمان مهم بود که واقعیت در فیلم باشد و این باعث 

می‌شود مخاطب از این بابت تا آخر همراه مجموعه باشد. ما حتی 

تیزرهایی از فیلم در فضای مجازی منتشر کردیم و تکه‌هایی از 

آن را نشان دادیم که کنجکاوی‌برانگیز بود.«

    اگر به من باشد فصل سوم هم می‌سازم

تهیه‌کننده مستند »قصه رسیدن« در پاسخ به این سوال که آیا 

این مستند فصل سومی خواهد داشت یا خیر، گفت: »به چند 

چیز بستگی دارد؛ یکی تعهدی که سازمان، شبکه و مدیریت 

آن به برنامه‌اش داشته باشد که من فکر می‌کنم این تعهد وجود 

دارد. به‌عنوان یک فیلمساز وظیفه‌ام بود این‌کار را هرچقدر هم 

که سخت باشد، ادامه بدهم. امیدوارم و خودم هم تعهدش را 

دارم و علاقه‌مندم مجموعه‌های بعدی این مستند به‌روزتر و 

جذاب‌تر ساخته شود.«

با سختی کار مستندسازی  خلیل‌زاده همچنین در رابطه 

اجتماعی گفت: »ذاتا فرهنگ ما ایرانی‌ها خیلی پیچیده و 

حساس است؛ یک جاهایی یک چیزهایی از خودمان را حتی 

در فضای مجازی به‌راحتی بیان می‌کنیم، آن‌وقت مسائلی که 

ارزشمند است را با رودربایستی می‌گوییم و اصلا نمی‌خواهیم 

بگوییم. من به‌عنوان یک فیلمساز می‌گویم مستند هرچقدر 

بخواهد قوی‌تر، واقعی‌تر و قابل‌قبول‌تر باشد، باید به سوژه‌های 

واقعی اتکا کند. یکی از چالش‌ها این است که در موضوعات 

کارآفرینی گاهی افراد موضوعات را به‌جای تبیینی و ترویجی، 

تبلیغاتی می‌بینند. ساختن چنین فیلمی به‌مراتب از فیلم 

داستانی سخت‌تر است. این را من نمی‌گویم دوستانی که 

فیلم داستانی می‌سازند می‌گویند. این سختی بد نیست 

خیلی هم خوب است، اما سختی تولید که پشت فیلم است 

دیده نمی‌شود. قرار هم نیست دیده شود. ما قرار نیست شوآف 

کنیم که چقدر زحمت کشیدیم. اگر قصه خوب روایت شود، 

خستگی ما هم درمی‌رود.«

خلیل‌زاده در بخش پایانی صحبت‌هایش و در اهمیت سـاخت 

مسـتند اجتماعـی گفـت: »تیتر حرف‌های من چـه در این فیلم 

چـه در هـر فیلـم دیگـری کـه می‌سـازم ایـن اسـت کـه مسـئول 

شـرایط بحرانـی خـود مـن هسـتم و مـن اگر بخواهم مسـئولش 

را فـرد دیگـری بدانـم، درسـت نیسـت. مـن ایـن موضـوع را بـا 

سـوژه‌های واقعـی در مسـتند می‌گویـم. سـوژه‌های مـا وقتـی 

توانسـتند رشـد کنند که موفق شـدند بقیه را همراه خودشـان 

کننـد. یـک جملـه وجود دارد که می‌گویند خواسـتن توانسـتن 

اسـت. »قصـه رسـیدن2« می‌خواهد بگوید هرچقـدر هم درگیر 

موضوعات حاشـیه‌ای باشـید و منتظر بمانید تا دیگران برایتان 

کاری انجـام دهنـد نمی‌شـود، خواسـتن توانسـتن اسـت و هـر 

ناممکنـی را ممکن می‌سـازد.«

وی در پایان حرف‌هایش گفت: »در تولید مستندات اجتماعی 

دروغ نگوییم و با توهمات و قضاوت‌های شخصی خود فیلم 

ننویسیم.  را  اجتماعی نسازیم. آن چیزی که می‌خواهیم 

متاسفانه برخی از مستندسازان با کمترین سطح تفکر، صداقت 

و با برداشتی کاملا شخصی و سلیقه‌ای از وقایع سراغ موضوعات 

اجتماعی می‌روند، درحالی‌که یک مستند اجتماعی نباید 

ذهنی باشد.«

کیانا تصدیق‌مقدم
خبرنگار

ما فعالان رسانه دربرابر مردم مسئول هستیم
ـــه  ـــوژه‌های مجموع ـــاب س ـــی انتخ ـــاره چگونگ ـــیدن2« درب ـــه رس ـــر »قص ـــب آل‌عبا،تدوینگ ـــا مح محمدرض

ـــد  ـــروع کردن ـــی ش ـــت خال ـــا دس ـــا ب ـــه واقع ـــد ک ـــی بودن ـــای معمول ـــولا آدم‌ه ـــا معم ـــوژه‌های م ـــت: »س گف

ـــوژه  ـــود س ـــا خ ـــم ب ـــم ه ـــعی کردی ـــا س ـــود. م ـــیده ب ـــا نرس ـــه آنه ـــم ب ـــی ه ـــتند و ارث ـــی نداش ـــرمایه آنچنان و س

ـــی  ـــد. واقع ـــرار می‌کن ـــاط برق ـــی ارتب ـــب خیل ـــا مخاط ـــرم ب ـــویم. به‌نظ ـــراه ش ـــا هم ـــای آنه ـــا خانواده‌ه ـــم ب ه

ـــا آنهـــا کار کردیـــم باعـــث جذابیـــت بیشـــتر داســـتان می‌شـــود و به‌قـــول معـــروف  بـــودن آدم‌هایـــی کـــه مـــا ب

ـــیند.« ـــر دل نش ـــد، ب ـــه از دل برآی ـــزی ک چی

   اکثریت روی موضوعات منفی کار می‌کنند

آل‌عبـا هـدف خـود از سـاخت ایـن مسـتند را این‌طـور توضیـح می‌دهـد: »تعهد مـن این بـود در فضایی که پر 

از »نمی‌شـود« و »نمی‌توانـم« اسـت و اکثریـت روی موضوعـات منفـی و وضعیـت فعلی جامعـه کار می‌کنند و 

ناتوانـی انسـان‌ها را نشـان می‌دهنـد، مـن خواسـتم دسـت روی بُعد توانمنـدی آدم‌ها بگـذارم؛ آدم‌هایی که 

خواسـتند کاری انجـام دهنـد و موفـق هـم شـدند را نشـان دهـم. هـدف ایـن بود آدم‌هـا ببینند اگـر چیزی را 

بخواهنـد می‌تواننـد بـه آن برسـند و مـا در ایـن مجموعـه خلـق امکان را خواسـتیم به نمایـش بگذاریم. دقیقا 

آدم‌هایـی بودنـد کـه بـه موانـع مختلـف برخوردنـد، ولـی یک‌راهـی پیـدا کردنـد و یـک خلـق امکانـی اتفـاق 

افتـاده کـه جلـو رفتنـد و پشـت موانـع نماندنـد. زیباتریـن چیـزی که در ایـن مجموعه برای من وجود داشـت 

ایـن بـود کـه آدم‌هایـی را می‌دیدیـم کـه بـا دسـت خالـی شـروع کردنـد و بـا خلاقیـت در رویارویـی بـا موانـع 

یـک راهـی پیـدا کردنـد و توانسـتند بـه آن چیزی که می‌خواسـتند برسـند.« گفتنی اسـت، عوامـل تولید این 
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علایی، مهدی کریمی، صدابرداران: امید اسالمی، داود قلی‌پور، تدوینگران: محسـن کسـایی، محمدرضا 

محـب آل‌عبـا، مدیـر تولیـد: سیدحسـین حسـینی‌علایی، مدیر مالی: صادق حسـینی‌علایی، سـاخت تیزر: 

آبـان منتظری، طـراح گرافیک: یاسـر عزآباد. 

این قصه‌ها می‌رسند
ـــیدن 2«  ـــه رس ـــتند »قص ـــه مس ـــد مجموع ـــی، منتق ـــرا امین المی

پنجشـــنبه‌ها ســـاعت 19:30 از شـــبکه‌ مســـتند درحـــال پخـــش 

ــه تهیه‌کنندگـــی و  ــه، بـ اســـت. ســـری نخســـت ایـــن مجموعـ

ـــی و  ـــت کارآفرین ـــا محوری ـــل‌زاده، ب ـــین خلی ـــی امیرحس کارگردان

اشـــتغال در ســـال ۱۳۹۷، درقالـــب ۲۶ قســـمت تولیـــد و پخـــش 

شـــد. در ســـاخت ســـری دوم ایـــن مجموعـــه، محمدرضـــا آل‌عبـــا؛ 

کارگـــردان جـــوان و خـــاق کـــه به‌تازگـــی مستندســـازی 

تلویزیونـــی را آغـــاز کـــرده، در ســـاخت چنـــد قســـمت از مجموعـــه 

ـــن  ـــد ای ـــری جدی ـــت. س ـــته اس ـــور داش ـــردان حض ـــام کارگ در مق

اثـــر بـــا رویکـــردی متفـــاوت از نســـخه پیشـــین، چـــه به‌لحـــاظ 

ســـاختار محتوایـــی و چـــه فرمـــی، توجـــه مخاطـــب را فراتـــر از 

ـــو  ـــای ن ـــت و ایده‌ه ـــه خلاقی ـــی، ب ـــتغال و کارآفرین ـــن اش مضامی

ـــت.  ـــرده اس ـــب ک ـــد جل ـــیوه تولی ـــوع و ش ـــاب ن در انتخ

درحقیقـــت ســـری دوم گامـــی فراتـــر برداشـــته و بـــه کارآفرینـــان 

ـــادی،  ـــب اقتص ـــرایط نامناس ـــه در ش ـــت ک ـــه اس ـــی پرداخت جوان

براســـاس ایـــده اولیـــه خـــود، بـــا کمتریـــن امکانـــات مالـــی، 

لجســـتیک یـــا نیروی‌انســـانی، امکان‌هایـــی را خلـــق و از موانـــع 

عبـــور کرده‌انـــد. ایـــن مجموعـــه از دومنظـــر قابل‌بررســـی 

ـــت  ـــش این‌دس ـــد و پخ ـــر تولی ـــت و تأثی ـــق اول، اهمی ـــت: ش اس

ـــون  ـــاب تلویزی ـــان ق ـــترده مخاطب ـــف گس ـــرای طی ـــتندها ب مس

و دوم تکنیـــک و شـــیوه روایـــی ســـاخت ایـــن اثـــر اســـت. در 

بـــاب اهمیـــت تولیـــد ایـــن قبیـــل مســـتندهای تلویزیونـــی، 

همیـــن بـــس کـــه چنیـــن مجموعه‌هایـــی نمونه‌هایـــی عینـــی 

ــرایط  ــند کـــه در شـ ــر می‌کشـ ــی را به‌تصویـ ــرادی واقعـ از افـ

ـــور  ـــکان عب ـــدم ام ـــر ع ـــی ب ـــور عموم ـــی و تص ـــادی کنون اقتص

از موانـــع محیطـــی، رویکـــردی متفـــاوت را دنبـــال می‌کننـــد. 

ــی و  ــارات انتزاعـ ــعارها و عبـ ــر از شـ ــی فراتـ ــن نمونه‌هایـ چنیـ

ـــم  ـــوس و قابل‌تعمی ـــک، ملم ـــی نزدی ـــی، الگوی ـــم انگیزش مفاهی

ــی از  ــد؛ مخاطبـ را پیـــش‌روی مخاطـــب به‌نمایـــش می‌گذارنـ

ـــر روز  ـــه ه ـــی ک ـــی و فرهنگ ـــنی، اجتماع ـــوع س ـــای متن طیف‌ه

را بـــا تصـــور جبـــر شـــرایط پیرامـــون ســـپری می‌کنـــد. حـــال 

آنکـــه ممکـــن اســـت خـــود ذهنـــی آکنـــده از امـــکان‌ و خلاقیـــت 

ـــد.  ـــته باش داش

چنیـــن مخاطبـــی در مواجهـــه بـــا نمونه‌هایـــی کـــه به‌لحـــاظ 

زیســـتی بســـیار مشـــابه و نزدیـــک بـــه او هســـتند شـــاهد 

ـــا  ـــه ب ـــانی ک ـــتند کس ـــردی او، هس ـــای ف ـــه ورای باوره ـــت ک اس

خواســـتن، می‌تواننـــد و از موانـــع عبـــور می‌کننـــد. علی‌رغـــم 

مضمـــون یکســـان کل ایـــن مجموعـــه‌، چنانچـــه اغـــراق و 

ـــا  ـــوع پرتره‌ه ـــد، تن ـــاق نیفت ـــوژه اتف ـــی س ـــتکاری در بازنمای دس

ـــای  ـــع و راهکاره ـــه‌ موان ـــی و قص ـــذاب عین ـــخصیت‌های ج و ش

ـــب  ـــود مخاط ـــب می‌ش ـــوژه‌ها موج ـــک از س ـــرد هری منحصربه‌ف

دلـــزده نشـــود و احســـاس تکـــرار مضمـــون نداشـــته باشـــد. هریـــک 

ــری  ــداری را در طیـــف کثیـ ــد همذات‌پنـ ــا می‌تواننـ از قصه‌هـ

از مخاطبـــان برانگیزاننـــد و ســـوژه‌هایی بـــا دغدغه‌هـــای 

به‌روزتـــر نویـــد اقبـــال ‌گـــروه گســـترده‌تری از افـــراد جامعـــه 

را نســـبت‌به ایـــن دســـت آثـــار می‌دهنـــد. در رابطـــه بـــا فـــرم 

ـــین،  ـــری پیش ـــد س ـــه، همانن ـــت مجموع ـــوه روای ـــاخت و نح س

توجـــه ایده‌پـــرداز و کارگـــردان اثـــر بـــه همراهـــی خانواده‌هـــا 

ـــارغ از وجـــه شـــغلی، تـــاش شـــده  ـــوده و ف ـــا ســـوژه متمرکـــز ب ب

اســـت تـــا ابعـــاد متنوع‌تـــر و گســـترده‌تری از زندگـــی وی 

به‌تصویـــر کشـــیده شـــود. به‌طـــور ویـــژه در قســـمت‌هایی 

ــت،  ــوان آن اسـ ــردان جـ ــل کار کارگـ ــه حاصـ ــه کـ از مجموعـ

ــن گاه  ــتیم. همچنیـ ــر هسـ ــی متنوع‌تـ ــاهد قاب‌بندی‌هایـ شـ

ـــر  ـــن ام ـــده و همی ـــراه ش ـــوژه هم ـــا س ـــر ب ـــه تصوی ـــم ک می‌بینی

ـــت.  ـــیده اس ـــر بخش ـــه اث ـــری را ب ـــم تندت ریت

ـــکار کـــرد کـــه ایـــن مجموعـــه نیـــز هماننـــد  ـــوان ان هرچنـــد نمی‌ت

ـــوژه  ـــاب س ـــا انتخ ـــاخت ی ـــیوه س ـــاظ ش ـــری به‌لح ـــر دیگ ـــر اث ه

کاســـتی‌هایی دارد، امـــا به‌وضـــوح می‌تـــوان شـــاهد بـــود کـــه 

ـــا جذابیـــت  اشـــتیاق تیـــم تولیـــد و شـــیوه ســـاخت هـــر قســـمت ب

ـــته  ـــتقیم داش ـــادار و مس ـــی معن ـــوژه ارتباط ـــر س ـــه و کاراکت قص

ــن  ــد چنیـ ــود تولیـ ــدوار بـ ــوان امیـ ــوع می‌تـ ــت. درمجمـ اسـ

مســـتندهایی در شـــرایط زیســـتی و اجتماعـــی حـــال حاضـــر 

ـــل  ـــب، تمای ـــس در مخاط ـــای اعتمادبه‌نف ـــر ارتق ـــران، علاوه‌ب ای

ــه فعالیـــت شـــغلی خـــود و  ــازندگی در حیطـ وی نســـبت‌به سـ

اتـــکای او بـــه تفکـــر و ایده‌هـــای خلاقانـــه و همـــت شـــخصی 

ـــد. ـــش ده را افزای


