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هزینه تبلیغاتی بانک ها معادل تاسیس 6 بانک 
هزینه کرد 21 بانک کشور در حوزه تبلیغات بیش از 2600 میلیارد تومان است

از اواســط دهــه 80 بــه بعــد، سیســتم بانکی کشــور شــاهد 

رقابــت جــدی بانک هــای خصوصــی، دولتــی و خصولتــی 

بــوده اســت، »تبلیغــات« یکــی از ابزار هــای مهــم بانک هــا 

بــرای مانــدن در ایــن رقابــت بــوده کــه در ابتــدا از تلویزیون 

و صداوســیما آغــاز و بعد هــا بــه رســانه ها و درحــال حاضــر 

بــه ابعــاد گســترده ای در فضــای مجــازی رســیده اســت. 

بانک هــا بــا تبلیغــات خــود ســعی دارنــد بــه اهــداف 

پیش بینی شــده در راســتای جــذب منافــع، ســپرده ها 

و خدمــات دســت پیــدا کننــد. امــا ایــن درحالــی اســت 

ــه در  ــد ک ــان می ده ــه نش ــای صورت گرفت ــه پژوهش ه ک

کشــور مــا در انتخــاب بانــک، »تبلیغــات« کمتریــن ســهم 

ــهرت،  ــاس ش ــر اس ــردم ب ــوم م ــته و عم ــار داش را در اختی

ســابقه و اقتضــای شــغل دســت بــه ایــن کار می زننــد. بــا 

ایــن وجــود امــا از ابتــدای ســال 96 تــا بــه حــال 21 بانــک 

کشــور کــه صورت هــای مالــی خــود را منتشــر کرده انــد، 

هزینه هــای گزافــی را بــرای تبلیغــات انجــام داده انــد. بــر 

ــورت  ــی ص ــای تبلیغات ــوع هزینه ه ــا مجم ــاس آمار ه اس

ــدود 2  ــر ح ــال اخی ــور در 4 س ــک کش ــه در 21 بان گرفت

ــم  ــن رق ــه ای ــت ک ــوده اس ــان ب ــارد توم ــزار و 652 میلی ه

ــران زمیــن، پســت  معــادل ســرمایه تاســیس 6 بانــک؛ ای

ــت. 10  ــالت اس ــگری و رس ــرمایه، دی، گردش ــک، س بان

بانــک؛ ملــت، آینــده، رفــاه، پاســارگاد، صــادرات، تجــارت، 

ملــل )موسســه اعتبــاری(، انصــار، شــهر و کشــاورزی بــا 

2 هــزار و 200 میلیــارد تومــان تقریبــا 85 درصــد کل 

ــود  ــه خ ــور را ب ــی کش ــام بانک ــی نظ ــای تبلیغات هزینه ه

ــه 4  ــت ک ــی اس ــا درحال ــه اینه ــد. هم ــاص داده ان اختص

ــت  ــپه و صنع ــکن، س ــی، مس ــی؛ مل ــزرگ و دولت ــک ب بان

ــرده والا  ــر نک ــود را منتش ــی خ ــای مال ــدن صورت ه و مع

ــان  ــارد توم ــزار میلی ــه 3 ه ــل ب ــم حداق ــن رق ــوع ای مجم

خواهــد رســید. بــرای درک بهتــر ایــن رقــم کافــی اســت 

بدانیــم کــه چنیــن رقمــی برابــر بــا وام ازدواج 26 میلیــون 

تومانــی بــرای 115 هــزار نفــر اســت. 26 میلیــون تومــان 

میانگیــن مبلــغ وام ازدواج اعطایــی در ســال های 96، 

ــت.  97، 98 و 99 اس

   رقابت بانک ها در تبلیغات
نظــام بانکــی کشــور نــه به صــورت مــوردی بلکه سیســتمی 

و همچنیــن نــه به صــورت جزئــی بلکــه ســاختاری، معایبی 

دارد کــه عایــدی آن خلــق نقدینگــی و چالش هــای 

پســانقدینگی اســت. بانک هــای کشــور کــه میزبــان 

رفت وآمــد حــدود 3000 هــزار میلیــارد تومــان نقدینگــی 

در قالــب ســپرده های بلندمــدت، روزشــمار، جــاری، 

قرض الحســنه و... هســتند، رقابت هــای شــدیدی را 

بــرای جــذب و گــردش بیشــتر مــوارد مذکــور بــا یکدیگــر 

آغــاز کرده انــد کــه در ســال های اخیــر شــدت گرفتــه 

اســت. زمانــی کــه سیســتم بانکــی در چنــد بانــک دولتــی 

خلاصــه می شــد )دهــه 60 و 70( چنــدان رقابتــی بــرای 

جــذب منابــع، ســپرده و مشــتریان مالــی بیــن آنهــا مطــرح 

نبــود، امــا همزمــان بــا تاســیس و ایجــاد بانک هــای 

خصولتــی و... »رقابــت بانکــی« در اقتصــاد ایــران، صــورت 

جدیــدی بــه خــود گرفــت. ســال 1383 را می تــوان آغــاز 

جنــگ تبلیغاتــی بانک هــا بــرای زنــده مانــدن در جریــان 

بانکــی کشــور دانســت کــه همزمــان بــا توســعه رســانه ها، 

صداوســیما و تلویزیــون در کشــور پــای ثابــت منــازل 

مــردم شــده بــود. بعد هــا متناســب بــا پیشــرفت های 

»تحقیقــات بــازار« در کشــور ایــن تبلیغــات در مراکــز مهــم، 

بیلبرد هــای عظیــم در خیابان هــا و فضــای مجــازی در 

ابعــاد گســترده تری دیــده شــد. »ابــزار تبلیغــات« در ارکان 

ــازار بانکــی کشــور مــا  همــه بازار هــا وجــود دارد امــا در ب

ــا  ــود. اولا تبلیغــات ت ــزرگ ب ــد به دنبــال چنــد ابهــام ب بای

ــود  ــی خ ــداف مال ــه اه ــا را ب ــد بانک ه ــد می توان ــه ح چ

نزدیک تــر کنــد و ثانیــا هزینــه آن چــه مقــدار و منبــع 

تامیــن آن کجــا بــوده اســت؟ 

  تاثیر اندک تبلیغات در دید عموم

اخیـرا پژوهشـی در یکـی از شـرکت های »تحقیقـات بازار« 

کشـور انجـام شـده اسـت کـه نتایـج جالبـی را به دسـت 

می دهـد. بـر اسـاس مطالعـات صورت گرفتـه »شـهرت و 

سـابقه بانک« یکی از عوامل بسـیار مهم در انتخاب بانک 

از سـوی مـردم بـوده اسـت کـه عمومـا در بیـن بانک هـای 

دولتی جسـت وجو می شـود. »گسـتره خدمات« مورد مهم 

دیگـری اسـت که بـا پیشـرفت های بانکـداری الکترونیک 

و... اهمیـت ویـژه ای پیـدا کرده اسـت. توصیـه دیگران و یا 

توصیـه بنگاه هـا و نهاد هـا بـه شـاغلان خـود سـومین مورد 

مهـم در انتخـاب بانک هـا بـوده اسـت چراکـه بسـیاری از 

شـاغلان کشـور برای دریافت حقوق خود موظف به ایجاد 

حسـاب های بانکـی در بانک هـای موردنظـر کارفرمـای 

)دولتی یا خصوصی( خود هسـتند و در بسـیاری از موارد 

ایـن اجبـار باعـث جـذب مشـتری های ثابتـی )نـه فقـط 

حسـاب دریافـت حقـوق( بـرای انـواع و اقسـام خدمـات 

بانکـی می شـود. »در دسـترس بـودن« و »کیفیت و کمیت 

خدمات« نیز موارد دیگری هسـتند که در رتبه های چهارم 

و پنجـم قـرار دارنـد. جالـب اسـت کـه »تبلیغـات« کمترین 

سـهم را در انتخاب بانک از سـوی مردم داشـته و بر اسـاس 

پژوهش هـا رقـم آن بـه زحمـت بـه 5 درصد می رسـد. با این 

شـرایط اما در چهار سـال اخیر 21 بانک کشـور درمجموع 

2 هـزار و 652 میلیـارد تومـان صـرف تبلیغـات کرده انـد. 

  هزینه تبلیغات بانک ها معادل تاسیس 6 بانک 
بررســی های »فرهیختــگان« 

نشــان می دهــد کــه 21 بانــک 

کشــور کــه صورت هــای مالــی 

را منتشــر کــرده و همچنیــن 

ســرفصل »هزینه هــای اداری و 

عمومــی« را بــا جزئیــات کامــل 

در صورت هــای خــود درج 

کرده انــد، از ابتــدای ســال 

96 تــا 6 ماهــه منتهــی بــه 

شــهریور 99 رقمــی در حــدود 

2 هــزار و 652 میلیــارد تومــان 

»تبلیغــات« داشــته اند. ایــن 

ــای  ــامل بانک ه ــک ش 21 بان

ملــت، آینــده، رفاه، پاســارگاد، 

ملــل  تجــارت،  صــادرات، 

ــار،  ــاری(، انص ــه اعتب )موسس

شهر، کشــاورزی، گردشگری، 

پارسیان، ســینا، سرمایه، دی، 

ایــران زمیــن، توســعه تعــاون، 

ــد.  ــادرات و کارآفرین ان ــعه ص ــک، توس ــت بان پس

ــرد در  ــان هزینه کـ ــارد تومـ ــا 403 میلیـ ــت بـ ــک ملـ بانـ

ـــن  ـــه اول را در بی ـــر، رتب ـــال اخی ـــار س ـــی چه ـــات ط تبلیغ

ایـــن 21 بانـــک دارد. پـــس از ملـــت، بانـــک آینـــده بـــا 374 

میلیـــارد تومـــان در رتبـــه دوم ایســـتاده، بانـــک رفـــاه بـــا 258 

میلیـــارد تومـــان در رتبـــه ســـوم، پاســـارگاد بـــا 253 میلیـــارد 

ــارد  ــا 221 میلیـ ــادرات بـ ــارم و صـ ــه چهـ ــان در رتبـ تومـ

ـــارد  ـــا 3 میلی ـــن ب ـــت. کارآفری ـــم اس ـــه پنج ـــان در رتب توم

ـــت  ـــان و پس ـــارد توم ـــا 5 میلی ـــادرات ب ـــعه ص ـــان، توس توم

بانـــک بـــا 11 میلیـــارد تومـــان، کمتریـــن هزینه کـــرد را 

ـــی  ـــته اند.  بزرگ ـــر داش ـــال اخی ـــی 4 س ـــات ط ـــرای تبلیغ ب

رقـــم تبلیغـــات بانک هـــا به حـــدی اســـت کـــه می تـــوان 

ـــوان  ـــور عن ـــای کش ـــی بانک ه ـــرمایه برخ ـــر س آن را 6 براب

کـــرد، به طوری کـــه درحـــال حاضـــر ســـرمایه اولیـــه 

بانـــک ایـــران زمیـــن برابـــر 400 

میلیـــارد تومـــان، پســـت بانـــک 

323 میلیـــارد تومـــان، دی 

640 میلیـــارد تومـــان، ســـرمایه 

400 میلیـــارد تومـــان، ســـامان 

ـــک  ـــان و بان ـــارد توم 800 میلی

قرض الحســـنه رســـالت نیـــز 

50 میلیـــارد تومـــان بـــوده و 

مجمـــوع ســـرمایه اولیـــه ایـــن 

ــزار و 613  ــه 2 هـ ــک بـ 6 بانـ

ـــه  ـــد ک ـــان می رس ـــارد توم میلی

تقریبـــا نزدیـــک بـــه کل رقـــم 

ـــا )2  ـــی بانک ه ـــه تبلیغات هزین

هـــزار و  652 میلیـــارد تومـــان( 

ــر اســـت.  ــال اخیـ طـــی 4 سـ

درواقـــع ایـــن هزینـــه معـــادل 

بـــا تاســـیس 6 بانـــک جدیـــد 

ـــت.   ـــور اس در کش

  معادل وام ازدواج 115 هزار نفر!
ــه  ــا ب ــال 96 ت ــدای س ــد از ابت ــرح ش ــه مط ــور ک همان ط

ــان  ــارد توم ــزار و 652 میلی ــور 2 ه ــک کش ــال 21 بان ح

ــت  ــی اس ــم درحال ــن رق ــته اند. ای ــی داش ــه تبلیغات هزین

ــی  ــای مال ــار صورت ه ــاورزی و انص ــای کش ــه بانک ه ک

منتهــی بــه اســفند 98 و شــهریور 99 خــود را منتشــر 

نکرده انــد و همچنیــن خبــری از صورت هــای مالــی 

منتهــی بــه شــهریور 99 بانک هــای توســعه تعــاون و 

ــر  ــز علاوه ب ــت نی ــک حکم ــت. بان ــاردات نیس ــعه ص توس

ــی 98 و  ــال مال ــه س ــوط ب ــای مرب ــار صورت ه عدم انتش

99، در صورت هــای ســال های 97 و 96 خــود نیــز ردیــف 

تبلیغــات را درنظــر نگرفتــه اســت. بانــک خاورمیانــه هــم بر 

ــه ای  ــه هزین ــرا هیچ گون ــی، ظاه ــای مال ــاس صورت ه اس

بابــت تبلیغــات نداشــته اســت. علاوه بــر اینهــا چهــار 

ــکن و  ــی، مس ــپه، مل ــور؛ س ــی کش ــزرگ و دولت ــک ب بان

صنعــت و معــدن هیــچ علاقــه ای بــه انتشــار جزئیــات مالی 

ــی  ــه تبلیغات ــردن هزین ــه ک ــا اضاف ــا ب ــد. قطع ــود ندارن خ

بانک هــای مذکــور، هزینــه تبلیغاتــی بانک هــا حداقــل بــه 

3 هــزار میلیــارد تومــان می رســد. بــد نیســت بدانیــم کــه 

بــا درنظــر گرفتــن 26 میلیــون تومــان به عنــوان میانگیــن 

وام ازدواج در چهــار ســال اخیــر، هزینه کــرد بانک هــا 

بــرای تبلیغــات معــادل پرداخــت وام ازدواج 26 میلیــون 

تومانــی بــه 115 هــزار نفــر بــوده اســت. درواقــع از هزینــه 

تبلیغاتــی سیســتم بانکــی 57 هــزار زوج می توانســتند وام 

52 میلیــون تومانــی دریافــت کننــد. 

  85 درصد تبلیغات بانکی برای 10 برند

بانک هـــای کشـــور هزینه هـــای بالایـــی بـــرای خـــود 

می تراشـــند کـــه یکـــی از آنهـــا هزینه هـــای گـــزاف 

ـــه  ـــد ب ـــه ح ـــا چ ـــت ت ـــخص نیس ـــه مش ـــت ک ـــات اس تبلیغ

ــان  ــه اهـــداف مالـــی کمک رسـ ــا در رســـیدن بـ بانک هـ

ـــای  ـــن بانک ه ـــه بی ـــن هزین ـــه ای ـــا مقایس ـــت. ام ـــوده اس ب

کشـــور نیـــز جالـــب اســـت و چگالـــی بیش ازحـــد تبلیغـــات 

ـــای  ـــاس صورت ه ـــد. براس ـــان می ده ـــک را نش در 10 بان

مالـــی منتشرشـــده در ســـال های اخیـــر 10 بانـــک؛ 

ــارت،  ــادرات، تجـ ــارگاد، صـ ــاه، پاسـ ــده، رفـ ــت، آینـ ملـ

ـــا  ـــاورزی ب ـــهر و کش ـــار، ش ـــاری(، انص ـــه اعتب ملل)موسس

ـــن 96  ـــات از فروردی ـــان تبلیغ ـــارد توم ـــزار 200 میلی دوه

ـــدی از  ـــهم 85درص ـــاری س ـــال ج ـــهریور س ـــان ش ـــا پای ت

کل هزینه هـــای نظـــام بانکـــی داشـــته اند. درواقـــع 85 

ـــک  ـــره 10 بان ـــور در محاص ـــی کش ـــات بانک ـــد تبلیغ درص

ـــد. ـــرار دارن ق

  بانک ملت رکورددار است

بانــک ملــت بیشــترین هزینــه را در میــان سیســتم بانکــی 

ــا،  ــاس آماره ــت. براس ــاص داده اس ــات اختص ــه تبلیغ ب

بانــک ملــت در 6ماهــه اول ســال جــاری 36میلیارد تومان 

را صــرف تبلیغــات کــرده اســت. ایــن بانــک همچنیــن بــا 

ــورد دار  ــال 1398 رک ــغ در س ــان تبلی ــارد توم 129میلی

هزینــه ســالیانه تبلیــغ در تاریــخ بانکــداری کشــور اســت. 

بانــک ملــت از ســال 96 تاکنــون درمجمــوع بیــش از 

403میلیــارد تومــان تبلیغــات داشــته اســت. به طــور 

کلــی بانک هــای خصوصــی گــوی ســبقت را از بانک هــای 

دولتــی ربوده انــد و براســاس آمــار از بیــن 10 بانک پرخرج 

در زمینــه تبلیغــات هشــت بانــک خصوصــی بــوده و تنهــا 

دو بانــک انصــار و کشــاورزی دولتــی هســتند. البتــه 

عدم انتشــار صورت هــای مالــی از ســوی بانک هــای 

ــت. ــوده اس ــر نب ــز بی تاثی ــی نی دولت

  بانک های زیان ده چرا تبلیغ می کنند؟
شـاید بتـوان بـا صـرف هزینه هـای سـنگین بـرای تبلیغات 

در بانک هـای سـودده کنـار آمـد امـا؛ بانک هایی همچون 

»شـهر« و »سـرمایه« که تراز درآمدی منفی و زیان انباشـته 

سـنگین دارنـد، صـرف هزینه هـای گـزاف بـرای تبلیغـات 

تلویزیونـی کـه در عصر جدید کارایی و اثربخشـی گذشـته 

را نـدارد، قابل پذیـرش و توجیه پذیـر نیسـت. از طـرف 

دیگـر بـا توجـه بـه عدم سـوددهی برخی بانک هـا احتمالا 

هزینه هـای گـزاف تبلیغاتـی از محل هایـی ماننـد سـپرده 

قانونـی، بانـک مرکـزی و... تامیـن می شـود کـه همگـی 

مصـداق برداشـتن از جیـب مردم اسـت.

یادداشت

یا خاموشی یا آلودگی!

گره کور مدیریت مصرف انرژی کشور درحال تبدیل شدن به یک بحران 

جدی در ماه های منتهی به پایان سال 99 است. بحران انرژی در کشور 

جدی است، چراکه این بار به همراه خود معضلاتی چون آلودگی هوای 

کلانشـــهرها و قطعی برق مشترکان را نیز به ارمغان آورده است. از یک 

ماه گذشـــته و با خاموشی شبانه روشـــنایی معابر شهری و خیابان ها 

روایات متعددی در بین افکار عمومی شـــکل گرفته و حالا با خاموشی 

برق مناطق شهری در کلانشهرها به ویژه تهران، بحران انرژی بیشتر و 

جدی تر مطرح شده است. زنگ خطر بحران انرژی در ایران از سال ها قبل 

به صدا درآمده، ولی نبود ناظر و مجری مشخص در حوزه سیاست های 

»بهینه سازی و اصلاح الگوی مصرف انرژی«، وضعیت تراز انرژی کشور 

را امروز به ناترازی کشانده است. 

شکست رکورد مصرف برق با عبور از مرز 57 هزار مگاوات در مرداد ماه 

امسال و افزایش مصرف قریب به 10 درصدی مشترکان برق در فصل 

ســـرمای سال جاری نسبت به سال گذشـــته از یک طرف و شیب تند 

مصرف گاز در ماه های زمستان به منظور گرمایش از سوی دیگر منجربه 

کاهش ورودی خوراک گاز طبیعی نیروگاه های حرارتی شـــده که این 

به منزله کاهش توان تولید برق در کشور است. درکنار تمام عوامل ریز 

و درشتی که امروز در خاموشی های برق مشترکان موثر است، نمی توان 

نقش پررنگ مصرف بی رویه و تلفات انرژی را در کشـــور نادیده گرفت. 

نبود قوانین تشویقی و تنبیهی درکنار مغفول ماندن اسناد خاک خورده 

»اصلاح الگوی مصرف انرژی«، کشـــور را با بحران نهانی به نام »بحران 

انرژی« روبه رو کرده است. 

وقتی از بحران انرژی حرف می زنیم، دقیقا مقصود این است که اخلال 

درتمامی صورت ها و حامل های انرژی رخنه کرده اســـت، بیش از 70 

درصد گاز تولیدی کشور صرف گرمایش و پخت وپز در بخش ساختمانی 

)مســـکونی و عمومی( می شود و با این دست فرمان باید از سال آینده 

منتظر قطعی گاز در بخش های مسکونی نیز باشیم و آنگاه دوباره شاهد 

مدیریت شرطی »یا خاموشی یا آلودگی« خواهیم بود. 

اینکــه چــرا مــا بــا دوگانــه »یــا خاموشــی یــا آلودگــی« مواجــه هســتیم، 

پاســخ ها و دلایــل مختلفــی دارد کــه یکــی از دم دســتی ترین و 

واضح تریــن ایــن پاســخ ها، موضــوع بدمصرفــی اســت، چراکــه 

شــاخص رشــد مصرف گاز طبیعی در ایران 6 برابر کشــورهای صنعتی 

و بــا جمعیــت بالاتــر اســت کــه بــه وضــوح مویــد بدمصرفــی جامعــه و 

فاقــد الگــو بــودن کشــور در ایــن حــوزه اســت. قریــب بــه 700 میلیــون 

ــه پارســال( در  مترمکعــب گاز طبیعــی )رشــد 11 درصــدی نســبت ب

روز به منظــور گرمایــش ســاختمان ها وارد شــبکه گازرســانی شــهری 

ــلاف« در  ــد« و »ات ــاخص های »رش ــردن ش ــه ک ــا اضاف ــه ب ــود ک می ش

ــیمان،  ــولاد و س ــع ف ــیمی ها، صنای ــده، پتروش ــع عم ــارف صنای مص

ــرخ  ــد اذعــان کــرد کــه ن مصــارف تجــاری، خانگــی و حمل ونقــل بای

تولیــد و مصــرف گاز در کشــور بــا شــیب تنــدی بــه یکدیگــر نزدیــک 

می شــوند و اگــر ایــن رونــد ادامــه دار باشــد در آینــده ای نزدیــک نقــش 

ایــران در بــازار صادرات گاز و اســتراتژی منطقــه ای با تهدیدهای جدی 

روبــه رو خواهــد شــد. 

بین تمام مشکلاتی که قطعی ها و خاموشی ها می تواند در کلانشهری 

مثل تهران پیش بیاورد، ســـوال اصلی و چالش بزرگ این است که چه 

کسی متولی اجرای سیاست های بهینه سازی و اصلاح الگوی مصرف 

انرژی است؟ دستگاه ها و وزارتخانه های مامور در این حوزه )وزارت نفت، 

نیرو، راه و شهرسازی و صمت( پس از گذشت 20 سال از نخستین سند 

جدی بهینه ســـازی مصرف انرژی چه پاسخی برای گفتن دارند و البته 

سوال اصلی تر اینکه کدام نهاد یا سازمان مسئول نظارت بر اجرای اسناد 

بالادستی و سیاست های کلان بهینه سازی انرژی در کشور است؟

آش مدیریت انرژی در کشور آنقدر شور شده که یک وزارتخانه بالاخره 

پس از هفت سال یادش می افتد که طرح »بهینه سازی موتورخانه« افتتاح 

و راه اندازی کند و تنها پس از چندماه از این افتتاح، وزارتخانه ای دیگر 

»سامانه پایش انرژی ساختمان« افتتاح می کند! این گونه می شود که 

سیاســـتگذاری و اقدام واحده مدیریت انرژی در ایران همچنان علیل 

می ماند و همه این طرح ها و برنامه ها در سال آخر دولت خرج رسانه بازی 

و شوآف تبلیغاتی می شود. 

واقعیت تلخ این روزهای کشور در حوزه انرژی و بحران های مربوط به آن 

بی مبالاتی و بی اعتنایی دستگاه های اجرایی و زمین گیری چندین ساله 

سیاست های کلی نظام درخصوص »بهینه سازی و اصلاح الگوی مصرف 

انرژی« اســـت. نمی توان تمام این بی مسئولیتی را به حساب وزارتخانه 

خاصی نوشت، چراکه بهینه سازی مصرف انرژی ماموریتی فرابخشی 

و بعضا نیز فرادولتی اســـت که نیازمند حضور و مشارکت جدی مردم و 

بخش خصوصی در کنار دستگاه های اجرایی است. 

مدیریت بحران انرژی نه با ساختارسازی و ایجاد کارگروه های فصلی که 

با جدی گرفتن اسناد بالادستی، آیین نامه های ملی ساختمان به ویژه 

مبحث 19 در ساخت وســـازها، ممیزی انـــرژی یکپارچه با هم افزایی 

وزارتخانه های مربوطه، ورود بخش خصوصی و تدوین سیاســـت های 

تشویقی و تنبیهی برای مشترکان و نظارت فعال در اجرای سیاست های 

کلی اصلاح الگوی مصرف انرژی محقق می شود؛ مرحله نخست مقابله 

با بحـــران انرژی، متوقف کردن و جلوگیری از تلفات بی رویه انرژی در 

ساختمان ها و سپس در بخش صنعت است که البته تا زمانی که اقدامات 

و تصمیمات حوزه مدیریت انرژی به صورت جزیره ای و سلیقه ای اتخاذ 

می شود، انتظار عبور از بحران بی فایده و اساسا بلندپروازی است. 

قـوه قانونگـذاری کشـور بـرای یکبـار هـم کـه شـده باید بـه بحران های 

مدیریـت و بهینه سـازی مصـرف انـرژی ورود جدی داشـته باشـد. روند 

فعلـی شـدت مصـرف انـرژی در ایـران )صرفـا در بخـش سـاختمان و 

نـه بخـش تولیـد( بـا رشـد سـالانه ای کـه می تـوان بـر آن متصـور شـد، 

کشـور را در آینـده ای نزدیـک از صادرکننـده انـرژی بـه وارد کننـده آن 

تبدیـل خواهـد کـرد. دیگـر چه اتفاقـی باید بیفتد تا کمیسـیون انرژی 

مجلـس دربـاره کارکـرد و جایـگاه »شـورای عالی انرژی« حسـاس شـود 

و مطالبه گـری کنـد؟!

 21 بانک کشور 
که صورت های 
مالی را منتشر 
کرده و همچنین سرفصل 

»هزینه های اداری و 
عمومی« را با جزئیات 

کامل در صورت های خود 
درج کرده اند، از ابتدای 
سال 96 تا 6 ماهه منتهی 
به شهریور 99 رقمی در 

حدود 2 هزار و 652 
میلیارد تومان »تبلیغات« 

داشته اند

مجید فرج فائد
مرتضی عبدالحسینیپژوهشگر حوزه انرژی و عضو انجمن مهندسان مکانیک ایران

روزنامه نگار

هزینه صرف شده برای تبلیغات در 21 بانک  کشور از سال 96 تا انتهای شهریور 99 )میلیارد تومان(

مجموع چهارسال  6ماهه اول 1399 1398 1397 1396 نام بانک

403 36 129 117 122 ملت

374 12 182 117 63 آینده

258 40 91 64 62 رفاه

253 28 70 75 80 پاسارگاد

221 9 92 60 60 صادرات

184 16 65 54 48 تجارت

167 23 55 37 51 ملل

136 منتشر نشده منتشر نشده 76 60 انصار

108 2 18 27 61 شهر

96 منتشر نشده منتشر نشده 51 45 کشاورزی

84 11 25 26 21 سامان

80 5 39 27 9 گردشگری

70 3 18 18 30 پارسیان

58 7 15 15 21 سینا

46 2 5 11 27 سرمایه

43 16 14 16 13 دی

39 23 8 5 3 ایران زمین

14 منتشر نشده 6 4 3 توسعه تعاون

11 1 3 3 3 پست بانک

5 منتشر نشده 2 2 2 توسعه صادرات

3 0.9 0.6 0.5 0.7 کارآفرین

منبع: صورت مالی بانک ها

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان

f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان


