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اقتصاداقتصاد
یادداشت

مراکز پژوهشی مستقل
گمشده اقتصاد ایران 

اقتصـاد علـم کمیابـی اسـت و مفهـوم کمیـاب بدون شـک بـا عنصـری 

بـه نـام انتخـاب بهینـه همـراه اسـت و از آنجا کـه بهینه سـازی نیز اصل 

اساسـی و اول علـم اقتصـاد بـه شـمار می رود، انتخـاب بهینه مفهومی 

اسـت که انسـان اقتصادی فارغ از اختلافات دیدگاه های فلسـفی در 

عقایـد و نظامـات اقتصـادی، بـدان پایبنـد اسـت. اینجاسـت که درک 

صحیحی از انتخاب بهینه، تعریف کاملی از اقتصاد را به همراه خواهد 

داشـت. ایـن مهـم درحالـی اسـت کـه انتخـاب بهینـه، گـزاره ای تحت 

قیـود فـراوان ضمنـی و زمانـی و حتـی اطلاعاتـی اسـت و در مقام عمل 

قابـل بازتعریـف در گسـتردگی تفـاوت افـکار، سـلایق و ابعـاد متفـاوت 

افـراد تحت عنـوان مطلوبیـت مطـرح اسـت. انتخـاب بهینـه در پـی 

شـناخت صحیـح از گزینـه بهینـه، از شـخصی بـه شـخص دیگـر کاملا 

متفـاوت اسـت، درعین حـال ملتـزم اصولی اسـت که درصورت بسـط و 

پردازش، پاسـخگوی بسـیاری از معضلات و مشـکلات علی و ارتباطی 

اقتصادهـا نیـز خواهـد بود. 

انتخـاب در مقـام عمـل بهینه مندانـه بـا مفهومـی دیگـر بـه نـام 

امکان سـنجی نیـز همـراه اسـت. انسـان اقتصـادی براسـاس دایـره 

اطلاعات مکشـوفه خویش )در هر سـطح و سـبکی و فارغ از درسـت و 

غلـط بـودن آن( دسـت بـه امکان سـنجی و نهایتـا انتخـاب خواهد زد و 

اینجاسـت که دو اصل اساسـی مطرحند. نخسـت اینکه دایره کشـف 

اطلاعـات، صحـت و کاربـرد آن، چـه میـزان بـوده و دوم اینکـه اصولا در 

چـه شـرایطی انتخـاب بهینـه اسـت و عقلانـی. در ایـن میـان تحلیـل 

نکتـه دوم مهم تـر اسـت. 

در انتخاب بهینه نیاز نیسـت آینده را بی کم وکاسـت پیش بینی کنیم، 

بلکه برای تحقق یک تصمیم بهینه، فارغ از نتیجه حاصل از انتخاب، 

لحـاظ مخاطـرات بالقـوه بـا درجـات اهمیـت بخصـوص خویش مکفی 

خواهنـد بـود. به عنـوان مثـال فعالیت تجـاری افراد در شـرایط پاندمی 

موجـود بـا رعایـت کلیه پروتکل های بهداشـتی اعلام شـده، بـا توجه به 

اهمیـت تـداوم فعالیت هـای اقتصـادی بـرای جامعه و خانـوار، فارغ از 

اینکـه فـرد دچـار بیماری شـود یا خیر، انتخابی بهینه و عقلانی اسـت. 

درمقابـل شـرایطی اسـت کـه فرد بـدون رعایـت پروتکل هـای اعلامی، 

درمعـرض ویـروس قـرار گیـرد. در چنیـن شـرایطی فـارغ از اینکـه فـرد 

بیمـار شـود یـا خیـر )اقبـال بد یا خوب در نتیجـه(، در هر صورت وی به 

یک انتخاب غیربهینه و غیرعقلانی دسـت زده اسـت. مهم اینجاسـت 

کـه ایـن اقـدام غیربهینـه دیگـر در دایـره عقلانیـت انسـان اقتصادی و 

بـه تبـع مدل هـای تئوریـک اقتصـاد نمی گنجد کـه در مطالعـه تحرک 

جامعه مهم  تر هم هست، چراکه با درصد غیرقابل اغماضی نیز صورت 

می پذیـرد. ایـن مهـم نمونـه معیـار مناسـبی اسـت تـا اندیشـمندان، 

پژوهشـگران و کارشناسـان اقتصادی با توسـل به آن، عمق مطالعات 

اجتماعی- اقتصادی خویش را بسـنجند. مطالعاتی که عقلانی بودن 

انتخاب هـا و عملکردهـای کلیه جوامع، مفروض مسـتتر یا آشکارشـان 

بـوده اسـت، چراکـه مدل هـای طراحی شـده براسـاس تئوری هـای 

اقتصادی، صددرصد جوامع را حائز انتخاب عقلایی براساس تمایلات 

معلـوم خویـش، می داننـد. خصوصا اگر مطالعه حـول تبعیت و پیروی 

از مکتوبات مکتب انتظارات عقلانی بوده باشـد. براین اسـاس و طبق 

مثـال مطروحـه شـاید کنشـگران تصمیم سـاز در حـوزه اقتصـاد باید از 

ایـن پـس فـارغ از تاثیـرات فردی و یا جمعـی مفاهیمی چون مطلوبیت 

شـخصی و غیر آن، به درصد اتخاذ انتخاب بهینه و عقلانی در جوامع 

هـدف تحـت قیـود نهـادی و غیرنهـادی پرداختـه و آن را مهـم بشـمارند 

تـا کارایـی عملیاتـی دسـتورالعمل های آنـان بـه واقعیـت نزدیک تر و به 

اصطلاح بهینه شـود. 

 اکنون زمان مناسـبی اسـت که به تاثیرات نکته اول نیز پرداخته شـود. 

مشـکلات اخلاقی حوزه اطلاعات و عدم شـفافیت در بازارها می تواند 

به مثابـه پاشنه آشـیل اقتصـاد در شـرایط آرمانـی هـم باشـد، به عنـوان 

مثـال در ترکیـب صحیـح و عینـی ایـن دو نکتـه مهـم و در تبییـن دقیق 

موضـوع بهتـر اسـت بـه بحث بـورس و وقایع پیرامـون آن در مدت اخیر 

اشـاره کرد. این مهم نیازمند نگاهی از دو سـوی میدان اسـت. در دید 

دولتی که فارغ از ادله درست یا غلط خویش، بی محابا وارد سازوکاری 

شـد که باعث رشـد بی بدیل شـاخص در این بازار شـد، همیشه به وقت 

سـوال، اقدامـات غیرعقلانـی، غیربهینـه و کوتاه مدت نگرشـانه برخـی 

بازیگـران حقیقـی و حقوقـی، علـت ریزش هـای عمیق اخیر اسـت و در 

مقابـل اشـخاص متضـرر نیـز درعیـن عقلانی دانسـتن تصمیم خویش 

در ورود بـه بـازار پیـرو تبلیغـات دولـت و حتی بهینه و منطقی دانسـتن 

اکثـر معامـلات صورت پذیرفته، دولت را حائز مشـکلات مربوط به حوزه 

اخلاقـی در ارائـه اطلاعـات و راهبرد دانسـته و تبلیغات و عملکرد سـوء 

و مغرضانـه ایشـان را بسـتر عـدم شـفافیت و تضـرر خویـش می داننـد؛ 

بنابرایـن کامـلا روشـن اسـت کـه اقتصـاد )خاصـه در ایـران( در مقـام 

عمـل و بـه دور از تئوری هـای معمـول دچـار شکسـتی اساسـی اسـت 

کـه لازمـه رفـع آن، شـناخت مطالعاتی میزان بهینه مـداری یک جامعه 

در مقـام انتخـاب درعیـن اصـلاح مشـکلات مربوط به حـوزه اطلاعات، 

شـفافیت، امکان سـنجی رویکرد هـا و درنهایت جلوگیـری از تبلیغات و 

رپرتاژهـای سـوء حزبـی، صنفی و سیاسـی اسـت تا مدل هـای تئوریک 

اقتصـادی، کارایـی حداکثـری داشـته باشـند و درنتیجـه اقتصاد قابل 

شـناخت و برنامه ریـزی شـود.   در ایـن میـان، بهتریـن راهـکار که بعضا 

نیز تحت شـرایطی در کشـورهای دیگر نسـبتا موثر بوده، ایجاد امکان 

بروز و ظهور مراکز مستقل، پرقدرت و آکادمیک گسترده و درعین حال 

در دسـترس )مجـازی، تلویزیونـی و رادیویـی( جهـت ارائـه تحلیل های 

اقتصـادی و تجـاری بـه روز، آن هـم به صـورت فراگیـر و رقابتـی بـرای 

عمـوم، بـه دور از تبلیغـات همیشـگی، معمـول و مغرضانـه دولت هـا، 

احـزاب سیاسـی و فکـری و نهایتـا صنـوف تجـاری و درنتیجـه ایجـاد 

روحیـه عمیـق، هوشـمند و بهینه مدارانـه در نسـل های مختلـف مـردم 

اسـت کـه امیـد مـی رود بیش از پیـش مدنظر قـرار گیرد. 
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حاکمیت خام فروشی بر صادرات غیرنفتی

نگاهی به آمارهای تجارت خارجی کشـــور در سنوات گذشته 

نشـــان می دهد عمده صادرات غیرنفتی کشـــور بر مواد خام 

نفتی و معدنی متمرکز بوده که در پایین ترین ســـطوح خلق 

ارزش افزوده قرار دارند. مسیری که با وجود تحریم های نفتی 

به هیچ وجه ایده آل اقتصاد ایران نیست و به نظر می رسد اقتصاد 

کشـــور از ریل نفت خارج و به ریل دیگر مواد و منابع معدنی و 

همچنین تولیدات خام کشاورزی وابسته شده است. براساس 

آمار های گمرک ایران، میزان کالاهای صنعتی صادر شـــده از 

کشور در سال 1390 ارزشی حدود 28 میلیارد دلار داشته که 

نشان دهنده سهم 84 درصد در کل ارزش صادرات غیرنفتی 

کشور در همان سال بوده، اما در سال 98 سهم ارزش کالا های 

صنعتی از کل صادرات غیرنفتی با کاهش 35 درصدی همراه 

بوده و به ازای آن محصولات کشاورزی و مواد معدنی این شکاف 

را جبران کرده اند. این ادعا زمانی قابل باورتر می شود که بدانیم 

براســـاس آمارهای گمرک ایران، ارزش هر تن کالای صادراتی 

کشور از 509 دلار در سال 90 با کاهش 40 درصدی به 309 

دلار در سال 98 و به 283 دلار در 9 ماهه امسال رسیده است. 

در علت یابی از کاهش متوسط قیمت کالاهای صادراتی ایران 

دلایل را باید در دو دوره بررسی کرد. در دوره اول که از سال 90 

شـــروع و تا پایان سال 97 ادامه داشته، به نظر می رسد عمده 

دلیل کاهش ارزش یا قیمت کالاهای صادراتی مربوط به افزایش 

ســـهم کالاهای با ارزش افزوده پایین است. اما در دوره دوم که 

عمدتا از سال 1398 شروع و تاکنون ادامه داشته، مربوط به 

تعدیل 30 درصدی قیمت پایه صادراتی است که گمرک ایران 

در حمایت از صادرکنندگان این مصوبه را اجرایی کرده است. 

به هرحال نتیجه هر دو دوره این است که در صادرات غیرنفتی 

کشور با وجود شـــعارها، قوانین و ادعاهای مسئولان دولتی، 

هنوز هم حاکمیت با خام فروشی است. اما در حوزه واردات نیز 

گرچه ارزش کالا های وارداتی در 10 سال اخیر به طور میانگین 

حدود 1300 دلار بوده اما در 9 ماهه امسال ارزش هر تن کالای 

وارداتی به حدود 1057 دلار رســـیده که به نظر می رسد دلیل 

آن، کاهش واردات کالا های لوکس و غیرضروری درکنار افزایش 

سهم نهاده های دامی و اقلام مواد اولیه صنایع بوده است. 

خام فروشی در صنایع کشور درحالی است که این محصولات با 

برخورداری از یارانه انرژی اعم از گاز، برق، آب و ایضا حمایت های 

ویژه مانند معافیت های مالیاتـــی به جای قرار گرفتن در هرم 

زنجیره تامین کالایی کشـــور، خام فروشـــی را تقویت کرده و 

همچنین نظام عرضه و تقاضا را در بازار داخلی نیز با سردرگمی 

مواجه کرده اند و عملا صنایع میانی و پایین دست را از دسترسی 

به مواد اولیه مورد نیاز خود محروم می کنند. خام فروشـــی در 

کشور سوای بالا بودن ســـهم صادراتی کالا های کشاورزی و 

معدنی )سنتی و خام(، پایین بودن ارزش کالا های صادراتی 

کشـــور را نیز نشان می دهد. سیدحمید حسینی، عضو اتاق 

بازرگانی نیز علت اصلی پایین بودن ارزش کالاهای صادراتی 

کشور را »خام فروشی« و همچنین تعدیل ارزش پایه صادراتی 

دانسته و اظهار می کند که گاهی حتی شرکت های دانش بنیان 

نیز به صادرات مواد خام مشغول هستند، این درحالی است که 

ظرفیت اقتصادی کشور برای صادرات محصولات با ارزش افزوده 

مناسب، بسیار بالاست. حسینی تاکید می کند: »لازمه چنین 

جهشی در صادرات غیرنفتی کشور، تغییر پارادایم صادراتی در 

 گذار خام فروشی به صادرات با حداکثر ارزش افزوده است، در 

غیر این صورت صادرات غیرنفتی همواره همچون سال های قبل 

در کانال 40 میلیارد دلاری محبوس خواهد ماند.« 

حاکمیتپارادایمخامفروشیدرصادراتغیرنفتی

صادرات غیرنفتی یکی از مباحث مهم اقتصادی در کشورهای 

دارای نفت است که با رویکرد تنوع و توسعه صادرات در قبال 

صادرات تک محصولی مطرح می شـــود. به عبارتی صادرات 

غیرنفتی تمام ظرفیت های صادراتی را تجمیع کرده و با اتخاذ 

سیاســـت هایی جهت تنوع بخشـــی و همچنین با رفع موانع 

و به کارگیری رویکردهای حمایتی و تشـــویقی در مسیر رفع 

وابستگی به اقتصاد تک محصولی مبتنی بر خام فروشی قدم 

برمی دارد و به همین دلیل رشـــد صادرات غیرنفتی و افزایش 

سهم کشور در تجارت جهانی و بازارهای بین المللی ضرورتی 

اجتناب ناپذیر است؛ چراکه توسعه صادرات غیرنفتی، منجر به 

تقویت تجارت خارجی و هدایت جریان تولید مولد و تخصیص 

منابع در مســـیری می شود که کشـــور در آن از مزیت رقابتی 

برخوردار است و بالطبع پشتیبانی، حمایت و تخصیص منابع 

این گروه از فعالیت ها، ارزآوری و خلق ثروت بیشتر را به ارمغان 

می آورد. با همین طرز نگرش، بسیاری از کشورهای دنیا به ویژه 

جهان سوم به بازنگری در ساختار اقتصادی خود روی آوردند، اما 

در کشورمان عادت به خام فروشی و فرهنگ نهادینه سال های 

متمادی صادرات نفت و فرآورده های نفتی سبب شده همچنان 

سهم خام فروشی در سبد صادرات غیرنفتی قابل اعتنا باشد. در 

اوایل دهه 90 و شدت گرفتن تحریم ها گمان این می رفت که 

ساختار اقتصادی کشور ناگزیر به سمت تولید و صادرات کالاها 

با ارزش افزوده بالا یا به عبارتی محصولات صنعتی تر و فناورانه تر 

باشد اما در سال پایانی این دهه این مهم به نظر نمی آید. بدون 

در نظر گرفتن ســـال 99 که تجارت خارجی تحت تاثیر کرونا 

بوده است، طی دهه اخیر شاهد افزایش صادرات محصولات 

غیرنفتی بوده ایم و این نکته به ظاهر مزیت بزرگی برای اقتصاد 

نفتی کشور است اما حقیقت امر عدم تغییر پارادایم صادراتی 

کشور است. در واقع هرچند صادرات نفت خام در روند کاهشی 

به سر می برد اما از سویی دیگر روند صادرات محصولات صنعتی 

نیز تفاوتی نکرده است و این فروش مواد خام در منابع دیگر و 

همچنین فروش کالا های ســـنتی مثل کشاورزی است که در 

حال پرکردن این شکاف است. پایین بودن ارزش هر تن کالای 

صادراتی کشور، در مقایســـه با ارزش هر تن کالای وارداتی و 

همچنین عدم تغییر محسوس در صادرات کالای های صنعتی 

موید »ادامه خام فروشی« در اقتصاد ایران است. 

صادراتارزان،وارداتگران

براساس آخرین داده های گمرک ایران، در 9 ماه ابتدایی سال 

جاری میزان واردات کشـــور 27میلیارد دلار و میزان صادرات 

نیز حدود 25 میلیارد و 337 میلیون دلار بوده است، به عبارتی 

دیگر، تراز تجاری کشور به میزان یک میلیارد و500 میلیون دلار 

به نفع واردات است. با این حساب وزن صادرات در کل سه فصل 

ابتدایی امسال، 87 میلیون تن بوده است. این عدد در قیاس با 

بازه مشابه سال گذشته افت 13درصدی را مخابره می کند. اما 

جالب اینجاست که میزان ارزآوری این حجم صادرات، نسبت 

به سال گذشته 24 درصد کاهش یافته است. بر این اساس، 

ارزش واحـــد هر تن کالاهای صادراتی ایران در 9 ماه ابتدایی 

امسال، معادل 283 دلار بوده که این عدد نسبت به بازه مشابه 

ســـال قبل، هشت درصد افت کرده است. ارزش هر تن کالای 

وارداتی در 9 ماه ابتدایی امســـال، برابر با 1057 دلار گزارش 

شده اســـت؛ یعنی ارزش هرتن کالای صادراتی ایران کمتر از 

یک سوم هر تن کالای وارداتی است. کارشناسان معتقدند این 

اختلاف، به معنای آن است که صادرات و واردات کالاهای کشور 

از لحاظ ارزش افزوده به شدت نامتقارن هستند و کشور ما عمدتا 

صادر کننده کالا های خام یا کالا های با یک پله ارزش افزوده 

است اما در مقابل محصولات وارداتی ارزش افزوده بسیار بالا 

داشته و عمدتا نهایی هستند. 

سقوط4۰درصدیارزشکالاهایصادراتی

 اگر به روند 10ساله صادرات غیرنفتی نگاه شود، در سال 88 

ارزش هر تن کالای صادراتی کشور معادل 4۶1 دلار بوده است، 

این عدد در سال 90 از مرز 500 دلار نیز عبور کرده بود. اما در 

سال های بعدی نتوانست به این سطح برسد و طی سال های 

90 تا 95 در کانالی نزولی قرار گرفته بود و درنهایت از سال 95، 

ارزش هر تن کالای صادراتی کشور به زیر 400 دلار سقوط کرد. 

در یک قیاس 10ساله، ارزش هر تن کالای صادراتی کشور در 

9 ماه ابتدایی ســـال جاری نسبت به ارزش کالاهای صادراتی 

در سال 88، حدود 40 درصد افت کرد؛ درحالی که در همین 

بازه، ارزش هر تن کالای وارداتی تغییر چندانی نکرده است. 

مطابق گزارش گمرک ایران، در ماه هایی از سال جاری، ارزش 

هر واحد کالای صادراتی از 300 دلار نیز کمتر شده و به 283 

دلار رسیده که کمترین رقم طی 10سال اخیر است. این رقم 

به معنی افزایش خام فروشـــی و صادرات مواد و منابع خام در 

کشور است و بالا بودن وزن محصولات صادراتی نیز موید همین 

نکته است. علاوه بر تاثیر خام فروشی بر این رقم، تعدیل قیمت 

پایه های صادراتی نیز ازجمله دلایل دیگر کاهش ارزش اقلام 

صادراتی کشور بوده است که البته این اقدام از نیمه اول سال 

1398 اجرایی شده اســـت. در اطلاعیه گمرک ایران در این 

خصوص آمده است: »در پی درخواست صادرکنندگان در ارتباط 

با افزایش هزینه های صادرات به دلیل مشکلات تحریم و بحث 

تعهدات ارزی )بازگشت ارز صادراتی( گمرک ایران با استفاده 

از ظرفیت های قانونی و طبق تبصره ماده 22 آیین نامه اجرایی 

قانون امور گمرکی، برمبنای تصمیم کمیته مشترک گمرک و 

دستگاه های ذیربط، میانگین پایه ارزش صادراتی را در سال 

1398 حـــدود 30 درصد تعدیل کـــرد. درمقابل ارزش پایین 

کالاهای صادراتی، ارزش بالای هر تن کالای وارداتی می تواند 

به واردات اقلام به ارزش افزوده بالا منجر شود که البته روند آن 

در ســـال های اخیر رو به کاهش بوده اســـت و مجددا درحال 

نزدیک شدن به 1000 دلار هستیم. همچنین کاهش واردات 

اقلام لوکس و غیرضروری یکی دیگر از دلایل کاهش ارزش اقلام 

وارداتی در دو سال اخیر بوده است.« 

رشد۳5درصدیصادراتموادخاموسنتی

همان طور که گفته شد پایین بودن ارزش هر تن کالای صادراتی 

و همچنین عدم تغییر محسوس در صادرات کالاهای صنعتی 

می تواند نشانه ای از ادامه خام فروشی در اقتصاد کشور باشد. 

بررسی روند تفکیکی اقلام صادراتی کشور طی 10سال اخیر 

نیز موید همین نکته است. براساس آمار های تفکیکی اعلام شده 

از صادرات کشـــور در سال 90 از حدود 32 میلیارد دلار ارزش 

کالا های صادراتی، حدود 2۶ میلیارد دلار به محصولات صنعتی 

)ارزش افزوده نســـبتا بالا( و ۶ میلیـــارد دلار دیگر به کالا های 

کشاورزی و معدنی )مواد خام و سنتی( ارتباط دارد. این درحالی 

است که طی دهه 90 و با وجود تحولات اقتصادی و تکنولوژیک 

در بســـیاری از صنایع فولادی و پتروشـــیمی، همچنان سهم 

محصولات صنعتی از صادرات کشـــور حدود 29میلیارد دلار 

برای ســـال 97 و حدود 20 میلیارد دلار برای ســـال 98 بوده 

اســـت. این درحالی است که کشور ما ســـابقه صادرات 32 

میلیارد دلار محصولات صنعتی در سال 9۶ را نیز داشته است. 

در نگاهی دیگر اما ســـهم کالا های کشاوزی و معدنی با رشد 

بســـیاری همراه بوده است، به طوری که صادرات مواد معدنی 

از یک میلیارد و230 میلیون دلار در سال 90 به چهارمیلیارد و 

300 میلیون دلار در سال 98 رسیده است. در سال 99 نیز تا 

پایان 9 ماهه ابتدایی شاهد صادرات دومیلیارد و 434 میلیون 

دلار مواد و منابع معدنی بوده ایم. در محصولات کشاورزی که 

از جنس تولیدات و صادرات کالا های ســـنتی محسوب شده 

اعداد قابل توجهی ثبت شده و ارزش محصولات صادراتی این 

حوزه حدود دومیلیارد و 500 میلیون دلار رشـــد داشته است. 

صادرات محصولات کشاورزی درحالی 1۶ درصد از کل ارزش 

صادرات کشور در سال 98 را پوشش داده اند که این میزان در 

سال 90 حدود هشت درصد بوده است. با احتساب میعانات 

گازی و گاز طبیعی در ردیف مواد خام و سنتی می توان برآورد 

کرد که در سال 98 چیزی حدود 50 درصد ارزش صادرات کشور 

در اختیار این محصولات بوده اســـت. این نسبت در سال 90 

حدود 15 درصد بوده، با این توضیحات می توان ادعا کرد که 

فروش کالا های بدون ارزش افزوده در صادرات کشور افزایش 

داشته و ارزش این محصولات در سبد صادرات کشور 35 درصد 

پیشروی کرده است. 

حتیبرخیدانشبنیانهانیزخامفروشند

سیدحمید حســـینی، عضو اتاق بازرگانی و نایب رئیس اتاق 

مشـــترک ایران و عراق درخصوص دلایل کاهش قیمت اقلام 

صادراتی کشور طی هشت سال اخیر به این مهم اشاره دارد که 

به صورت تاریخی ارزش هر تن کالای وارداتی در کشور ما چهار تا 

شش برابر ارزش هر تن کالای صادراتی بوده که نشانگر صادرات 

بالای مواد خام و با ارزش افزوده پایین است. ارزش هرتن کالای 

صادراتی کشور به طور تاریخی در حد فاصل 300 تا 450 دلار 

بوده که در سال های اخیر کاهش نیز داشته است.

حسینی اضافه می کند: »تنها کشوری که به آن کالاهای مصرفی 

یا به عبارتی با ارزش افزوده بالا صادر می کنیم، عراق اســـت. 

میانگین وزنی صادرات ما به این کشور حدود 20 میلیون تن و 

ارزش آن نیز براساس آخرین اطلاعات هفت میلیارد دلار بوده 

که ارزش هرتن کالای صادراتی ما به این کشور را حدود 350 

تا 400 دلار نشان می دهد که بالاتر از کشورهای دیگر است.« 

نایب رئیس اتاق مشـــترک ایران و عراق ادامه می دهد: »ارزش 

پایین کالاهای صادراتی کشور نشان می دهد که حتی در صورت 

عدم خام فروشـــی، درنهایت یک مرحله این کالاها در صنایع 

چرخه ای و تکمیلی حضور داشته اند. کشور ما درحال حاضر 

مقدار زیادی موادمعدنی، شمش فولاد و دیگر موادخام را صادر 

می کند که نتیجه آن بالا بودن وزن کالاهای صادراتی )حدودا 

پنج برابر محصولات وارداتی( و پایین بودن ارزش آن است. در 

مثال های دیگر، صادرات میوه و محصولات تره بار و همچنین 

کودهای شـــیمیایی ماننـــد اوره قابل توجه بوده که وزن های 

زیادی دارند اما ارزآوری چندانی برای کشور نخواهند داشت.«

 حسینی ادامه می دهد: »کاهش 30درصدی ارزش پایه های 

صادراتی در سال گذشته نیز بر کاهش ارزش کالاهای صادراتی 

بی تاثیر نبوده و در برخی موارد ممکن است رقم دقیق و واقعی را 

نیز نشان ندهد. در واقع با تخفیفات پایه های صادراتی ممکن 

است ارزش کالاهای صادراتی پایین تر از قیمت صادراتی ثبت 

شده باشد.«  حسینی درمقابل افت ارزش کالاهای وارداتی در 

ســـال 99 را چنین توضیح می دهد: »در دو سال اخیر به دلیل 

مشـــکلات اقتصادی و اعمال محدودیت های وارداتی، عموما 

کالاهای غیرلوکس و معقول تری به کشـــور وارد شده و همین 

عاملی برای کاهش ارزش کالاهای وارداتی بوده اســـت.«  این 

کارشناس تجارت خارجی می گوید: »در کشور ما ترجیح بر این 

است که کالا بدون ارزش افزوده صادر شود که نمی توان اسم آن را 

ارزآوری و صادرات گذاشت. ظرفیت در کشور ما برای صادرکردن 

کالاهای مصرفی به خصوص به کشورهای عربی بالاست اما باید 

از ظرفیت های اقتصادی از طریق ابزارهایی مانند؛ فروشگاه های 

زنجیره ای، برگزاری نمایشگاه های بین المللی و... استفاده کرد.«  

به گفته حسینی علاقه به خام فروشی در کشور به حدی بالاست 

که بعضا شرکت های دانش بنیان که بودجه هایی چندین برابری 

نسبت به دیگر نهادها دارند نیز تحت عناوینی مختلف به صادرات 

موادخام و معدنی مشغولند.  حسینی در پایان اضافه می کند: 

»با وجود پیشرفت های قابل توجه در صنعت فولاد و پتروشیمی 

و... اگر عمق بیشتری در این صنایع ایجاد نشود، احتمال این 

می رود که مزیت های صادراتی ایران برای رقابت با دیگر کشورها 

کاهش پیدا خواهد کرد.«

مهدی اشجع
پژوهشگر اقتصادی

@ f a r h i k h t e g a n d a i l y

مرتضی عبدالحسینی
روزنامه نگار

ارزش دلاری محصولات صادراتی کشور در 5 سال متفاوت )میلیون دلار(

سال / بخش 1390 1396 1397 1398 9 ماهه 
1399

صنعت )صنعت، پتروشیمی، گاز مایع( 28,702 31,197 29,287 18,840 14,151

فرش و صنایع دستی 621 460 308 154 99

كشاورزي 3,253 3,404 3,747 5,706 4,051

معدن 1,230 2,138 1,477 4,397 2,435

نفت و گاز )گاز طبیعی و میعانات گازی( 0 9,574 9,491 6,301 4,688f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان


