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این کتابخوان‌های نازنین
عباس کاظمی، عضو هیات‌علمی پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی درباره 

این پیمایش می‌گوید: »در گروه دوم، خواندن کتاب، روزنامه، مجله و... نشان می‌دهد 

اینها دیگر الگوی مصرف فرهنگی ما نیستند و درحال خارج شدن از دور هستند که 

درنهایت به یک وضعیت باثباتی می‌رسند و در آن وضعیت باقی می‌مانند. به همان 

میزان، برخی رفتارهای مذهبی ما وضعیت باثباتی پیدا کرده که خیلی بالا نیست.« 

کاظمی سپس ادامه می‌دهد: »درمقابل پاره‌ای از فعالیت‌های مذهبی خیلی بالاست، 

مثل اعیاد و جشن‌های مذهبی و عزاداری‌ها و مسائلی از این دست، خیلی بالاست. نه 

در این تحقیق، بلکه در پژوهش‌های دیگر هم این تفاوت را ما می‌بینیم. رفتن به اماکن 

مذهبی، رفتن به عزاداری‌ها و... خیلی بالاست اما خواندن نمازجماعت و نمازجمعه 

و حتی مراسم فردی دینداری کاهش پیدا کرده در طول این سال‌ها. این بالا و پایین 

بودن آمار را با آوردن مولفه چهارم توضیح خواهم داد.« حالا اما در حوزه کتاب کمی 

وضعیت متفاوت است. آمارهای مختلفی در سال‌های اخیر به عنوان سرانه مطالعه 

ایرانیان مطرح می‌شود؛ آمارهایی که گاهی پایه و ریشه علمی و واقعی هم ندارد و 

شبیه جملات دکتر علی شریعتی و حسین پناهی دچار تحریف شده‌اند. در حوزه 

کتاب بدیهی است که پایگاه اجتماعی و علمی مساله مهمی است.

تلویزیون و آمارهای شگفت‌انگیز
اولین سوالی که از مخاطبان در حوزه تلویزیون پرسیده شده این است که »آیا تلویزیون 

ایران را تماشا می‌کنید؟« و پاسخ‌ها به این سوال شاید در نگاه اول برخلاف پیش‌زمینه 

ذهنی مخاطب باشد. 92/7 مردم تلویزیون تماشا می‌کنند؛ عددی که شاید خیلی 

بزرگ باشد، اما احتمالا این عدد باتوجه به مخاطبان سریال‌ها، اخبار و... به‌دست 

آمده و باید به آن اعتماد کرد و این خروجی نظرات آن 15500 نفر بوده و ممکن است 

مخالفانی هم داشته باشد.   از پاسخگویان پرسیده شده که برنامه‌های تلویزیونی را بیشتر 

با چه کسانی تماشا می‌کنید؟ در پاسخ به این سوال، 85/4 درصد مخاطبان تلویزیون 

گفته‌اند به‌همراه خانواده تلویزیون تماشا می‌کنند. 13/5 درصد مخاطبان هم به‌تنهایی 

تلویزیون تماشا می‌کنند. 1/1 درصد نیز گفته‌اند که برنامه‌های تلویزیونی را به‌همراه 

دوستان و آشنایان نگاه می‌کنند. مساله اصلی در این سوال و پاسخ‌های داده‌شده به 

آن، اهمیت جایگاه خانواده است. تلویزیون بهانه‌ای است برای جمع شدن خانواده و 

این فرصتی است که در سال‌های اخیر کمتر به آن توجه شده است. به‌طور کلی و در 

بحث خانواده‌محور بودن مصرف فرهنگی نیز می‌بینیم که در بیشتر این یافته‌ها، اولویت 

فعالیت‌های فرهنگی و اجتماعی همراه با خانواده است. این به این معنی نیست که پدر 

و مادر تصمیم می‌گیرند کجا برویم و چه‌کار کنیم، ممکن است بچه‌های کوچک نقش 

بیشتری داشته باشند، بلکه ساخت مصرف فرهنگی، برای خانواده است.

   اولویت تماشا با شبکه سه و آی‌فیلم 
از کسانی که از تلویزیون ایران استفاده می‌کنند پرسیده شده که »چه کانال‌ها 

یا شبکه‌های داخلی را بیشتر تماشا می‌کنید؟ )تا دو گزینه به‌ترتیب نام ببرید(« 

بیشترین بیننده شبکه تلویزیونی هم در اولویت اول و هم دوم با 23/1 و 21/4 

درصد مربوط می‌شود به شبکه سه و پس از آن آی‌فیلم قرار دارد با 14/9 و12/7 

درصد بیننده به‌ترتیب در اولویت اول و دوم. در اولویت اول پس از این دو شبکه، 

شبکه خبر با ۱۴ درصد، شبکه یک با 9/4 درصد، شبکه‌های استانی با 9/1 درصد، 

نسیم با 8/8 درصد، ورزش با 6درصد، شبکه دو با 3/5 درصد، نمایش با 3/1 درصد، 

تماشا با 2/5 درصد، مستند با 1/9 درصد و پویا و نهال با 1/4 درصد بیشترین بیننده 

را دارند. در اولویت دوم، شبکه نسیم با 11/5 درصد، خبر با ۹ درصد، شبکه دو 

با 7/6 درصد، شبکه ۱ با 7/5 درصد، شبکه‌های استانی با 7/1درصد، ورزش با 

6/3 درصد، نمایش با 4/6 درصد، تماشا با ۴/۴ درصد، مستند با ۳ درصد و پویا 

و نهال و قرآن هرکدام با 1/2 درصد بیشترین بیننده را دارند، دیگر شبکه‌ها نیز 

کمتر از ۱ درصد بیننده را دارند.  در ادامه بخش »مدت‌زمان تماشای تلویزیون« 

این پیمایش درمورد اینکه »به‌طور متوسط در شبانه‌روز چند ساعت تلویزیون ایران را 

تماشا می‌کنید؟« متوجه می‌شویم که بیشترین مدت‌زمان تماشای تلویزیون ایران 

در شبانه‌روز، حدود دو ساعت است. همچنین معلوم شد 3/6 درصد تا نیم‌ساعت، 

15/3 درصد تا یک ساعت، 28/7 درصد تا دو ساعت، 21/9 درصد تا سه ساعت، 

21/4 درصد سه تا پنج ساعت و 9/1 درصد نیز بیش از پنج ساعت در شبانه‌روز 

تلویزیون ایران را تماشا می‌کنند. میانگین تماشای تلویزیون ایران در شبانه‌روز 2/98 

ساعت است. نکته مهم این آمار این است که نشان می‌دهد با کاهش سن، افزایش 

تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی مدت زمان استفاده از تلویزیون ایران 

کمتر می‌شود. زنان بیشتر از مردان، خانه‌دارها بیشتر از دیگر گروه‌های فعال و 

متقابلا افراد درحال تحصیل و شاغلان، کمتر از دیگران زمان برای تماشای تلویزیون 

ایران صرف می‌کنند. یکی از بخش‌های مهم این آمار در قسمت استفاده از ماهواره 

است، ۲۲ درصد گفته‌اند که از شبکه‌های ماهواره‌ای استفاده می‌کنند. نکته دیگر 

آمار بخش ماهواره این است که نشان می‌دهد با افزایش سن، تحصیلات و پایگاه 

اقتصادی افراد، استفاده از شبکه‌های ماهواره‌ای نیز بیشتر می‌شود.

  دانلود سریال‌های خارجی محبوب نوجوان‌ها و جوان‌ها

نکته جذاب دیگر این آمار، میزان استفاده از سریال‌های خارجی است. در بخش 

»استفاده از سریال‌های خارجی« از افراد پرسیده شده که »آیا سریال‌های خارجی 

)مانند گیم‌آوترونز، بریکینگ‌بد و...( را تماشا می‌کنید؟« و 5/1 درصد جمعیت نمونه 

پاسخ مثبت داده‌اند. عددی که شاید کم به‌نظر بیاید، اما کارشناسان رسانه معتقدند 

هر داده‌ای که میزان آن پایین است، کم‌اهمیت نیست و هر داده‌ای که میزان آن 

بالاست، لزوما مهم نیست. وقتی  ۵درصد از جامعه ایرانی سریال‌های خارجی 

می‌بینند، خیلی معنا دارد. این ۵درصد طیف ۱۵ساله هستند، طیف دانشجو 

و دانش‌آموز هستند و این عدد نشان می‌دهد درواقع شکلی از مصرف فرهنگی 

درحال رویش است که می‌تواند جایگزین اشکال دیگر در آینده قرار بگیرد. این ۵ 

درصد برای جامعه و مدیران به‌لحاظ تصمیم‌گیری و تحلیل وضعیت فرهنگی خیلی 

مهم است. با کاهش سن، افزایش سطح تحصیلات، افزایش منزلت شغلی و پایگاه 

اقتصادی افراد تماشای سریال‌های خارجی نیز افزایش می‌یابد. مردان بیشتر از 

زنان، دانش‌آموزان و دانشجویان و سپس افراد بیکار نیز بیشتر از دیگر گروه‌های 

فعال سریال‌های خارجی تماشا می‌کنند. 48/4 درصد جمعیت بین 15 تا 25 

سال و همچنین 56/1 درصد آقایان سریال‌های خارجی نگاه می‌کنند که اعداد 

قابل‌توجهی هستند. فقط 1/5 درصد جمعیت بالای 64 سال و 0/1 اهالی حوزه 

تماشاگر سریال‌های خارجی هستند. 

رادیوی مردان، رادیوی مظلوم
»آیـا بـه رادیـوی ایـران گوش می‌دهید؟« این اولین سـوالی اسـت که پرسـیده شـده 

و طبـق جواب‌هـای داده‌شـده: 29/7 درصـد جمعیـت بـه رادیوهـای ایـران گـوش 

می‌دهنـد و کمـی بیـش از 70درصـد پاسخ‌شـان منفـی بـوده اسـت. همچنیـن 

مشـخص شـده کـه بـا افزایـش سـن، افراد زمان بیشـتری بـه رادیوهای ایـران گوش 

می‌دهنـد. نکتـه جالـب اینکه مردان با 60/9 درصد، بالاتـر از زنان رادیوهای ایران را 

گوش می‌دهند. افراد در سطح تحصیلات ابتدایی، بیشتر از افراد بی‌سواد و دارای 

سـواد متوسـطه و افراد دارای درآمد بدون کار، بیشـتر از شـاغلان و این دو بیشـتر از 

بیـکاران و خانه‌دارهـا رادیو‌هـای ایـران را گـوش می‌دهنـد و متقابال دانش‌آمـوزان و 

دانشجویان کمتر از دیگر گروه‌های فعال رادیو گوش می‌دهند. بهتر است بدانید 

افراد دارای منزلت شـغلی و پایگاه اقتصادی پایین، از افراد در منزلت‌های شـغلی و 

پایگاه‌های دیگر کمتر رادیوهای ایران را می‌شنوند.  24/1 درصد گوش‌دهندگان 

بـه رادیـو گفته‌انـد تـا نیم‌سـاعت، ۳۲ درصـد تـا یـک سـاعت، 21/7 درصـد تا دو 

سـاعت و 22/2 درصـد نیـز بیـش از دو سـاعت در شـبانه‌روز رادیوهـای ایرانـی را 

گـوش می‌کننـد. ایـن درحالی اسـت کـه تنهـا 1/9 درصد گفته‌اند بـه رادیوهای 

خارجی گوش می‌کنند. 39/5 درصد از کسـانی که به رادیوهای خارجی گوش 

می‌دهند، حداکثر نیم‌سـاعت در شـبانه‌روز، 35/4 درصد تا یک سـاعت، 15/1 

درصـد تـا دو سـاعت و ۱۰ درصـد بیـش از دو سـاعت بـه آن گـوش می‌سـپارند. 

میانگیـن مدت‌زمـان گـوش دادن بـه رادیوهـای خارجی در مخاطبـان آن 1/30 

سـاعت در شـبانه‌روز اسـت. براساس این آمار که ریشه تاریخی هم دارد با افزایش 

سـن، میـزان گـوش دادن بـه رادیوهـای ایران نیز افزایـش می‌یابد و عجیب اینکه 

افـراد دارای تحصیالت ابتدایـی و متوسـطه نسـبت‌به افـراد بی‌سـواد و دارای 

تحصیالت عالـی و افـراد دارای منزلـت شـغلی متوسـط بـه پاییـن و نسـبتا پایین 

بیشـتر از دیگـر گروه‌هـای منزلتـی رادیوهـای ایران را گـوش می‌کنند. 

افـراد دارای درآمـد بـدون کار، بیشـتر از شـاغلان و ایـن دو بیشـتر از بیـکاران و 

خانه‌دارها رادیو‌های ایران را گوش می‌دهند و متقابلا دانش‌آموزان و دانشجویان 

کمتر رادیو گوش می‌دهند. همچنین با کاهش سن و افزایش سطح تحصیلات 

و منزلـت شـغلی و پایـگاه اقتصـادی، گـوش دادن به رادیوهـای اینترنتی افزایش 

می‌یابـد و زنـان نسـبت‌به مـردان و خانه‌دارهـا نسـبت‌به دیگـر گروه‌هـای فعـال 

کمتـر از رادیو‌هـای اینترنتی اسـتفاده می‌کنند. 

دوره‌ات گذشته روزنامه؟ 

اعداد و ارقام نظرسنجی‌های ملی چه تصویر کلانی از ذائقه فرهنگی و رسانه‌ای ایرانی‌ها ارائه می‌کنند

نه توئیتر، نه بیست‌وسی
این ماه بود که گزارش پیمایش ملی »مصرف کالاهای  اوایل 

فرهنگی« ازسوی پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات منتشر 

شد؛ گزارشی که پیش از این بخش‌هایی از آن منتشر شده بود 

و حالا هم ظاهرا هر بخش پس از بررسی‌های لازم و نظارت‌های 

مختلف منتشر می‌شود و مشخص نیست که دلایل حساسیت‌ها 

برای انتشار متن کامل این گزارش چیست؟ پیش از این بخش 

میزان مصرف موسیقی را در گزارشی با عنوان »مصرف موسیقی 

ایرانی‌ها به روایت آمار« در آذرماه سال‌جاری در »فرهیختگان« 

منتشر کردیم و حالا بخش‌های رادیو، تلویزیون، کتاب و روزنامه و 

مجلات را با هم می‌خوانیم. البته قرار بود بخش‌های سینما و تئاتر 

در این گزارش باشد که باوجود قول مساعد شورای‌عالی انقلاب 

فرهنگی، این اتفاق در آخرین دقایق نیفتاد.    

جالـب اسـت بدانیـد مـوج سـوم پیمایـش ملـی مصـرف کالاهـای 

فرهنگـی در ایـران پـس از ۱۶ سـال توسـط دفتـر طرح‌هـای ملـی 

پژوهشـگاه فرهنـگ، هنـر و ارتباطـات اجـرا و گفتـه شـد هـدف از 

انجـام ایـن پیمایـش، سـنجش رفتارهـای فرهنگـی مـردم ایران در 

حـوزه مصـرف کالاهـای فرهنگـی بوده اسـت. مـوج اول و دوم این 

پیمایـش در سـال‌های ۱۳۷۹ و ۱۳۸۲ انجـام شـده اسـت.  ایـن 

پیمایـش در سـه محـور »فعالیـت فرهنگی«، »مصـرف« و »تقاضای 

فرهنگـی« و در قالـب مقولاتـی ماننـد فعالیـت مذهبـی، فعالیـت 

اجتماعـی، فعالیـت ورزشـی، فعالیـت تفریحـی، فعالیـت هنـری 

و صنایع‌دسـتی، کتـاب و کتابخوانـی، روزنامـه و مجله‌‌خوانـی، 

مصـرف رادیـو، تلویزیـون )و انـواع دیگـر رسـانه‌‌های صوتـی- 

تصویـری(، رایانـه، اینترنـت، ماهـواره و تلفن‌همـراه، سـینما و 

تئاتـر، موسـیقی، تسـهیلات )امکانات( فرهنگی، زمـان فراغت و 

نیازهـای فرهنگـی بررسـی شـده اسـت. گـردآوری اطلاعـات موج 

سـوم پیمایـش ملـی مصـرف کالاهـای فرهنگـی در ایـران از ۲۴ 

فروردین ۱۳۹۸ توسـط مرکز طرح‌های ملی پژوهشـگاه فرهنگ، 

هنـر و ارتباطـات آغـاز شـد و ۲۰ روز هـم طـول کشـید. جمـع‌آوری 

اطلاعات موردنیاز این طرح، با تعداد نمونه ۱۵ هزار و ۵۰۰ نفر از 

افراد بالای ۱۵ سـال سـاکن شـهر و روسـتا و در گستره ملی انجام 

شـد. در ایـن پیمایـش، پرسشـگران بـرای تکمیـل پرسشـنامه، بـه 

مـردم سـاکن در ۳۱ مرکـز اسـتان، ۸۵ شـهر )غیـر مرکـز اسـتان( 

و ۵۰۰ روسـتا مراجعـه کردنـد. البتـه نقدهـا و نقص‌هایـی متوجـه 

ایـن جامعـه آماری اسـت کـه نبود کودکان و نوجوانـان و همچنین 

عـدم تفکیـک شـهرها از مهم‌تریـن آنهاسـت. قطعا وجـود این دو 

مـورد می‌توانسـت خروجی‌هـای دقیق‌تـری را بیافرینـد و نـگاه 

عمیق‌تـری را بـه مدیـران فرهنگـی بدهـد. 

ــی،  ــعید عامل ــای س ــق گفته‌ه ــش و طب ــن پیمای ــاس ای ــا براس ام

ــد  ــان می‌ده ــا نش ــی، آماره ــاب فرهنگ ــورای‌عالی انق ــر ش دبی

مــردم به‌طــور میانگیــن روزانــه سه‌ســاعت تلویزیــون ملــی 

را تماشــا می‌کننــد. در نتایــج آمــاری مربــوط بــه هنــر، 70 

درصــد مــردم اعــام کردنــد بــه موســیقی گــوش می‌دهنــد، 

ــب  ــد مخاط ــد، 19/8 درص ــی می‌بینن ــای ایران ــد فیلم‌ه 22 درص

ســریال‌های نمایــش خانگــی هســتند، کــه البتــه ایــن آمــار درمورد 

تلویزیون‌هــای اینترنتــی 50 درصــد اســت. به‌طــور کلــی از 

80 میلیــون جمعیــت ایــران بیــش از 67 میلیــون نفــر مخاطــب 

اینترنــت هســتند. البتــه تمــام جزئیــات ایــن آمــار منتشــر نشــده 

ــن  ــل ای ــن کام ــی مت ــه زمان ــد چ ــد و دی ــر مان ــد منتظ ــت و بای اس

ــرد.  ــرار می‌گی ــوم ق ــترس عم ــش در دس پیمای

سیدمهدی موسوی‌تبار
روزنامه‌نگار

نوع کتاب‌های مورد مطالعه

اولویت دوم اولویت اول نوع کتاب‌های مطالعه‌شده

درصد خاص درصد کل  تعداد درصد خاص درصد کل  تعداد درصد خاص درصد کل تعداد

_ 53.3 8320 _ 53.3 8320 _ 53.3 8320 کتاب نمی‌خوانند

2.7 0.7 102 3.6 1.4 223 5.9 2.8 431 کودک و نوجوان

8.6 2.1 325 9 3.6 562 16.1 7.5 1171 ادبیات و شعر

15.5 3.8 587 25.8 10.3 1603 35.4 16.5 2574 رمان و داستان

11.7 2.8 441 10.2 4.1 638 19.2 8.9 1395 تاریخی

10.6 2.6 402 14.1 5.6 878 21.6 10.1 1570 معارف دینی

1.9 0.4 70 0.7 0.3 42 2.2 1 159 مرجع

3.8 0.9 145 2.6 1.1 164 6 2.8 437 هنر و حرفه

6.9 1.7 259 15.4 6.1 958 20.2 9.4 1470 تخصصی

13.6 3.3 515 9 3.6 563 19.8 9.2 1439 روان‌شناسی و تربیتی

10.1 2.4 380 4.2 1.7 264 12.5 5.8 906 اجتماعی و سیاسی

6 1.5 228 1.7 0.7 104 6.6 3.1 478 زندگینامه

1 0.2 39 0.3 0.1 17 1.5 0.7 110 علوم غریبه

7.3 1.8 277 3.3 1.3 205 9.1 4.2 659 بهداشت و سلامت

0.2 0 6 0.1 0 5 0.1 0.1 10 سایر

100 100 3776 100 100 6226 _ _ _ جمع

 براسـاس آمـار ایـن پیمایـش، بـا افزایـش سـطح سـواد، تحصیالت و منزلـت 

شـغلی یـا اجتماعـی افـراد، میـزان مطالعـه کتـاب افـراد در هفته نیـز افزایش 

می‌یابـد. قشـر پاییـن از نظـر اقتصـادی نسـبت به قشـر بـالا، خانه‌دار نسـبت 

بـه دیگـر افـراد و زنـان تـا حـدودی نسـبت به مـردان کمتر در هفتـه وقت برای 

مطالعـه کتـاب می‌گذارنـد. حـالا خودتـان را آمـاده کنید تا با یـک آمار عجیب 

مواجـه شـوید؛ طبـق آمـار بـه دسـت آمـده در ایـن پیمایـش؛ 53/3 درصـد از 

ایـن گـروه آمـاری اصلا کتـاب نمی‌خوانند و 46/7 درصد اهـل مطالعه کتاب 

هسـتند. بلـه، براسـاس ایـن آمـار از هـر دونفر، یـک نفر کتـاب می‌خواند! اگر 

وضعیـت اینقـدر خوب اسـت کـه باید کلاه‌مان را بیندازیم آسـمان هفتم و اگر 

نیسـت هـم کـه بایـد شـکل ایـن نظرسـنجی‌ها را تغییـر داد یـا اصالح کـرد. 

بدیهـی اسـت ایـن پژوهـش بیـن اهالـی کتاب نبـوده و همین باعث می‌شـود 

بیشـتر شـگفت‌زده شـویم. اگـر علاقه‌منـد هسـتید کـه بدانید بیشـتر چه نوع 

کتاب‌هایـی مطالعـه می‌شـود بـا مـا گزارش را ادامـه دهید؛ رمان و داسـتان با 

۲۵۷۴ نفر، معارف دینی با ۱۵۷۰ نفر، تخصصی با ۱۴۷۰ نفر، روانشناسی 

و تربیتـی بـا ۱۴۳۹ نفـر و تاریخـی بـا ۱۳۹۵نفـر، گزینه‌های اصلـی خواندن 

کتـاب بـرای آن 46درصد اهل مطالعه هسـتند. براسـاس ایـن آمار، با افزایش 

سـن، خوانـدن کتاب‌هـای تاریخـی، معـارف دینـی و زندگینامـه افزایـش و در 

برابر آن، خواندن کتاب‌های رمان و داستان و هنر، تخصصی و حرفه کاهش 

پیـدا کـرده اسـت .بهتـر اسـت بدانیـد افـراد دارای درآمـد بدون کار بیشـتر از 

دیگـران، کتاب‌هـای ادبیـات و شـعر، تاریخـی، مرجع، تخصصـی، اجتماعی 

و سیاسـی می‌خواننـد و کمتـر از دیگـران کتاب‌هـای کـودکان و نوجوانـان، 

رمـان و داسـتان، هنـر و حرفـه و علـوم غریبـه می‌خوانند. خانه‌دارها بیشـتر از 

دیگـر گروه‌هـای فعالیـت، کتاب‌هـای کـودکان و نوجوانان، رمان و داسـتان و 

بهداشـت و سالمت مطالعه می‌کنند و کمتر از دیگران، کتاب‌های ادبیات و 

شـعر، تاریخـی، مرجعـی، تخصصی و اجتماعی سیاسـی می‌خوانند. بدیهی 

اسـت دانش‌آموزان و دانشـجویان نیز بیشـتر از دیگران کتاب‌های تخصصی 

و کمتـر از دیگـران کتاب‌هـای زندگینامـه، بهداشـت و سالمت و معارف دینی 

می‌خواننـد. کتابخوانـی طبقـه مرفـه هـم در نـوع خـود جالـب اسـت؛ آنهـا 

کمتـر از دیگـر اقشـار کتاب‌هـای دینـی، کـودکان و نوجوانـان، زندگینامـه و 

علـوم غریبـه می‌خوانند.

شـما اهـل امانـت گرفتـن کتـاب هسـتید؟ اگـر پاسـخ مثبـت اسـت پـس جزء 

52/4 درصـدی هسـتید کـه کتـاب امانـت می‌گیرنـد. طبـق ایـن آمـار، افـراد 

در سـن 15 تـا 25 سـال، بیشـتر از دیگـر گروه‌هـای سـنی از کتابخانـه محـل 

تحصیل و کمتر از آنان از کتابخانه محل کار، مسجد، کتابفروشی و دوستان 

و آشـنایان و افراد بالاتر از 64 سـال، بیشـتر از دیگر گروه‌های سـنی از مسجد 

و کتابفروشـی و افـراد میانسـال نسـبت بـه دیگـر گروه‌هـای سـنی بیشـتر از 

کتابخانـه محـل کار کتـاب امانـت می‌گیرنـد. زنان نسـبت به مردان بیشـتر از 

کتابخانه عمومی و کمتر از آنان از کتابخانه محل کار کتاب امانت می‌گیرند.

همچنین با افزایش سطح تحصیلات و منزلت شغلی، امانت کتاب از کتابخانه 

محل تحصیل و کار بیشـتر و از مسـجد و دوسـتان و آشـنایان کمتر می‌شـود. 

دانش‌آمـوزان و دانشـجویان نسـبت بـه دیگـر گروه‌هـای فعالیـت، بیشـتر از 

کتابخانـه محـل تحصیـل و کمتر از دیگران از کتابخانه مسـجد، کتابفروشـی، 

دوسـتان و آشـنایان و کتابخانـه عمومـی کتـاب بـه امانت می‌گیرند. شـاغلان 

نیـز بیشـتر از دیگـر گروه‌هـای فعالیـت از محـل کار و افـراد دارای درآمد بدون 

کار، بیشـتر از دیگـران از کتابفروشـی کتـاب بـه امانـت می‌گیرند که مهم‌ترین 

دلیلـش مسـائل اقتصـادی و گرانـی کتاب می‌تواند باشـد.

چقـدر اهـل خریـدن کتـاب هسـتید؟ اصال مـی شـود در ایـن شـرایط کتـاب 

خریـد؟ شـما در گروهـی هسـتید کـه تحـت هـر شـرایطی پولی را بـرای خرید 

کتـاب کنـار می‌گذاریـد؟ براسـاس آمـار ایـن پیمایـش، بـا افزایـش سـواد 

و سـطح تحصیالت و نیـز منزلـت شـغلی افـراد، تعـداد جلـد خریـد کتـاب 

افزایـش می‌یابـد. همچنیـن اقشـار بـالا از نظـر اقتصـادی تعـداد بیشـتری از 

دیگـر اقشـار، مـردان تـا حـدودی بیشـتر از زنـان و برعکـس خانه‌دارهـا تعداد 

کمتـری از دیگـر گروه‌هـای فعـال و افـراد میانسـال تعداد کمتـر از دیگر افراد 

در گروه‌هـای سـنی کتـاب می‌خرنـد. حـالا خـوب اسـت ایـن نکتـه را بدانیـم 

کـه 34/5 درصـد سـالانه بیـن یـک تا دو جلـد کتاب می‌خرنـد و 35/6 درصد 

اوضـاع مالـی بهتـری دارنـد و در سـال بیـن سـه تـا پنـج جلد کتـاب خریداری 

می‌کننـد و تنهـا 11/6 درصـد پـول بیـش از 10 کتـاب را پرداخـت می‌کننـد. 

چقـدر در خانـه کتـاب نگـه می‌داریـد؟ ایـن آمـار می‌گویـد نزدیـک بـه 21/5 

درصـد بیـن سـه تـا پنـج جلـد، 21/2 درصد بیـن 6 تا 10 جلـد و 18/3 درصد 

بیـن 11 تـا 20 جلـد کتـاب نگهـداری می‌کننـد و بدیهی اسـت هرقدر کتاب 

بیشـتری خریـداری شـود سـهم کتاب‌هـای داخـل خانـه بیشـتر می‌شـود. 

ابتـدا گفتیـم وضعیـت کتـاب قـدری با سـایر حوزه‌ها متفاوت اسـت. می‌توان 

بابـت رقـم پاییـن کتاب‌هـای نگهـداری شـده در خانه‌هـا گریسـت و از آن سـو 

هـم می‌تـوان بـال درآورد کـه از هـردو نفـر، یـک نفـر کتـاب می‌خوانـد، به نظر 

شـما ایـن تناقـض نیسـت؟ ایـن داده‌هـا قـرار اسـت کـدام خلأ را در چـه دوره 

زمانـی پـر کنند؟ 

شیوه و زمان تماشای تلویزیون
درصد خاص درصد کل تعداد    

3.6 3.3 515 تا نیم ساعت

میزان تماشای تلویزیون ایران در شبانه‌روز

15.3 13.9 2176 تا یک ساعت

28.7 26 4065 تا دو ساعت

21.9 19.9 3101 تا سه ساعت

21.4 19.4 3034 بین سه تا پنج ساعت

9.1 8.2 1287 بیش از پنج ساعت

100 90.7 14178 جمع

13.5 12.2 1906 به‌تنهایی

همراهی در تماشای تلویزیون

85.4 77 12017 با اعضای خانواده

1.1 1 151 با دوستان و آشنایان

0 0 1 دیگر موارد

100 90.2 14075 جمع

تماشای سریال‌های خارجی ازطریق اینترنت

درصد نسبی درصد مطلق تعداد    

11.9 48.4 383 15 -25 سال

سن
5.8 38.3 303 26 -40 سال

1.9 11.9 94 41 -64 سال

1.1 1.5 12 بالاتر از 64 سال

6.2 56.1 444 مرد
جنس

4.8 43.9 348 زن

1 1.9 15 بی‌سواد

تحصیلات

1.4 4.2 33 ابتدایی

5.7 49.9 394 متوسطه

9.9 43.9 347 عالی

2.1 0.1 1 حوزوی

میزان گوش دادن به رادیوهای ایران در شبانه‌روز
درصد  خاص درصد کل تعداد  

24.1 7 1098 تا نیم ساعت

32 9.3 1454 تا یک ساعت

21.7 6.3 985 تا دوساعت

22.3 6.5 1012 بیش از دوساعت

100.1 29.1 4549 جمع

مطالعه روزنامه و مجله و ویژگی‌های فردی و پایگاهی

درصد نسبی درصد مطلق تعداد    

25.3 19.7 869 15 -25 سال

سن
33.1 42.2 1860 26 -40 سال

28.2 34 1500 41 -64 سال

15.8 4.1 183 بالاتر از 64 سال

31.6 55.3 2441 مرد
جنس

25.2 44.7 1971 زن

15.9 9.3 408 ابتدایی

تحصیلات
30.7 52.4 2287 متوسطه

43.5 37.8 1646 عالی

46 0.5 23 حوزوی

25 42.7 1913 شاغل

وضع فعالیت

29.8 8.4 366 بیکار

24.8 11.5 504 محصل و دانشجو

21.9 26.8 1171 خانه‌دار

31.9 9.6 421 دارای درآمد بدون کار

در ادامــه بخــش »روزنامــه و مجلــه« کــه »فاصلــه زمانــی مطالعــه روزنامــه و مجله 

و ویژگی‌هــای فــردی و پایگاهــی« مــورد مطالعــه قــرار گرفتــه اســت، ایــن مــوارد 

ــد  ــا گفته‌ان ــه و مجله‌خوان‌ه ــت روزنام ــد جمعی ــود؛ 20/1 درص ــده می‌ش دی

کــه هــر روز، 23/8 درصــد هفتــه‌ای دوســه بــار، 21/3 درصــد هفتــه‌ای یک‌بار، 

16/4 درصــد ماهــی دوســه بــار و 10/3 درصــد ماهــی یک‌بــار و 8/1 درصــد 

نیــز بــا فاصلــه زمانــی بیشــتر روزنامــه و مجلــه می‌خواننــد. ایــن آمــار همچنیــن 

مدعــی اســت بــا افزایــش ســن، کســانی کــه در فاصلــه زمانــی کمتــر ماننــد هر 

روز و هفتــه‌ای دوســه بــار روزنامــه و مجلــه می‌خواننــد بیشــتر و کســانی کــه 

در فاصلــه زمانــی بیشــتر ماننــد هفتــه‌ای یــا ماهــی یک‌بــار روزنامــه و مجلــه 

ــود.  ــر می‌ش ــد کمت می‌خوانن

ــود.  ــتر می‌ش ــه بیش ــه و مجل ــه روزنام ــی مطالع ــم زمان ــن، نظ ــش س ــا افزای ب

نظــم زمانــی در مطالعــه روزنامــه و مجلــه درمــورد مــردان نیــز بیشــتر از زنــان 

اســت. مــردان بیشــتر از زنــان هــر روز یــا هفتــه‌ای دوســه بــار روزنامــه و مجلــه 

می‌خواننــد. نظــم زمانــی مطالعــه روزنامــه و مجلــه با افزایش ســطح تحصیلات 

و منزلــت شــغلی به‌ویــژه در گزینــه هــر روز نیــز بیشــتر اســت. شــاغلان و افــراد 

ــا  ــت و خانه‌داره ــای فعالی ــر گروه‌ه ــتر از دیگ ــدون کار، بیش ــد ب دارای درآم

کمتــر از دیگــران، هــر روز روزنامــه و مجلــه می‌خواننــد. 

ــر از  ــن، کمت ــه پایی ــط روب ــار متوس ــتر و اقش ــادی، بیش ــالای اقتص ــار ب اقش

دیگــران هــر روز روزنامــه و 

 48/8 مجلــه می‌خواننــد. 

ی  لا بــا ر  قشــا ا رصــد  د

اقتصــادی هــر روز روزنامــه و 

مجلــه می‌خواننــد. مــردان 

ــات اول،  ــان صفح ــتر از زن بیش

سیاســی، ورزشــی و اقتصــادی و 

زنــان بیشــتر از مــردان صفحــات 

حــوادث، اجتماعی و فرهنگی 

را می‌خواننــد. افــراد در ســن 

15 تــا 25 ســال نســبت‌به 

ســنی،  گروه‌هــای  دیگــر 

و  ورزشــی  صفحــه  بیشــتر 

ــی  ــه اول و سیاس ــر صفح کمت

را می‌خواننــد. افــراد بالاتــر 

از 64 ســال بیشــتر از دیگــر 

گروه‌هــای ســنی، صفحــه سیاســی و اجتماعــی و کمتــر از دیگــران صفحــه 

ورزشــی، حــوادث و آگهــی را می‌خواننــد. 

 بــا افزایــش ســطح تحصیــات، مطالعــه صفحــات اول، سیاســی و اقتصــادی 

روزنامــه نیــز افزایــش پیــدا می‌کنــد و مطالعــه صفحــه حوادث کاهــش می‌یابد. 

بــا افزایــش منزلــت اجتماعــی مطالعــه صفحــات اول، سیاســی، اجتماعــی و 

فرهنگــی افزایــش و صفحــات ورزشــی و آگهــی کاهــش می‌یابــد. 

با افزایش پایگاه اقتصادی خوانندگان، مطالعه صفحات سیاسـی و اجتماعی 

نیـز افزایـش می‌یابـد. همچنیـن افـراد دارای پایـگاه اقتصـادی پاییـن، بیشـتر 

از دیگـران صفحـات اول و اقتصـادی و کمتـر از دیگـران صفحـات اجتماعـی، 

فرهنگـی و ورزشـی را می‌خواننـد. احتمـالا کسـانی را دیده‌ایـد کـه جلـوی 

کیوسـک‌ها ایسـتاده‌اند و روزنامه‌هـا را فقـط نـگاه می‌کننـد. شـاغلان و افـراد 

دارای درآمـد بـدون کار، بیشـتر صفحـه اول و صفحـه سیاسـی را می‌خواننـد. 

خانه‌دارها صفحه سیاسی و ورزشی را کمتر از دیگران و بیشتر صفحه حوادث 

و اجتماعـی را می‌خواننـد. همچنیـن دانش‌آمـوزان و دانشـجویان نیـز بیشـتر 

صفحـه ورزشـی و بیـکاران بیشـتر صفحـه آگهـی را می‌خواننـد. مشـخص شـد 

بیشـترین مـکان مطالعـه روزنامـه و مجلـه، خانه اسـت با 75/2 درصـد در میان 

روزنامـه و مجله‌‌خوان‌هـا. محـل کار نیـز دومیـن مکانـی اسـت که بـا 17 درصد 

در میـان نشـریه‌خوان‌ها، بیشـتر افـراد در آن روزنامـه می‌خواننـد. 4/4 درصـد 

نشـریه‌خوان‌ها و 1/1 درصـد جمعیـت بیشـتر 

در کیوسـک روزنامه‌فروشـی‌ها، نشریات 

و  اماکـن عمومـی  را می‌خواننـد.  

کتابخانه‌هـا نیـز ازنظر مکان مطالعه 

نشـریات، با 2 و 1/2 درصد در میان 

نشـریه‌خوان‌ها قـرار دارنـد. 

حــالا کــه بــه بخــش پایانــی این گــزارش رســیدیم، نظر عبــاس کاظمی دربــاره مصرف 

فرهنگــی کشــورمان می‌توانــد کمک‌مــان کند: »مصــرف فرهنگی در ایــران چهار آیتم 

مهــم دارد؛ اول اینکــه مصــرف فرهنگــی امــری طبقاتــی ا‌ســت، بیشــتر مردانــه اســت، 

خانواده‌محــور اســت و جماعت‌گــرا. مصــرف فرهنگــی طبقاتــی‌ اســت؛ یعنی طبقات 

بــالا و کســانی کــه ســواد بــالا و ســرمایه اقتصــادی بالایــی دارند و متعلق بــه پایگاه‌های 

اجتماعــی بــالا هســتند، بیشــترین مصــرف فرهنگــی را دارنــد به‌جــز جاهــای خیلــی 

کــم. طبقــات پاییــن تقریبــا کمتریــن بهــره را از مصــرف کالاهای فرهنگــی دارنــد.« در 

بحث مصرف فرهنگی مســاله جنســیت هم اهمیت بالایی دارد. آن‌طور که کاظمی 

می‌گویــد: »مصــرف فرهنگــی غالبــا مردانه اســت؛ یعنــی ۸۰ درصــد مصرف فرهنگی 

بــا مردانگــی گــره خــورده اســت، یعنــی مــردان بیشــترین مصــرف را دارنــد به‌جــز دو 

شــکل از مصــرف، کــه زنــان جلوتــر هســتند؛ یکــی از آنهــا مربــوط بــه زنان طبقــات بالا 

و تحصیــات بــالا اســت و دیگــری زنــان طبقات پایین و تحصیلات پاییــن. الگوی زنانه 

مصــرف در گــروه اول همان‌جایــی ا‌ســت کــه الگوی مصرف آن در جامعه پایین اســت؛ 

ازجملــه تئاتــر و ســینما. حتــی زنــان در بدتریــن نــوع مصــرف فرهنگــی نیــز پیشــقدم 

هســتند کــه ایــن متعلــق بــه گــروه دوم اســت. به‌طــور خــاص در تماشــای تلویزیــون و 

تماشــای ماهــواره و فیلم‌هــای ترکــی و در شــبکه‌های ایرانــی نیــز شــبکه آی‌فیلــم را 

بیشــتر تماشــا می‌کننــد. ایــن هــم خبــر خــوب و هــم خبــر بــد از جامعــه زنان اســت.«

شاید این مسائل در رسانه‌ها کمتر گفته شده است؛ رسانه‌هایی که چندان وضعیت 

مناسبی ندارند. حوزه دیگری از این پژوهش متعلق به رسانه‌ها است. جایی که 28/3 

درصد گفته‌اند روزنامه و مجله می‌خوانند و 71/3 درصد نیز آشکارا اعلام کرده‌اند که 

روزنامه و مجله نمی‌خوانند. 43 درصد روزنامه و مجله‌خوان‌ها گفته‌اند آن را به‌صورت 

الکترونیکی نیز می‌خوانند. 43/1 درصد روزنامه و مجله‌خوان‌ها گفته‌اند روزنامه‌ها 

و مجلات الکترونیکی را کمتر از کاغذی و 56/9 درصد بیشتر از کاغذی می‌خوانند. 

همچنین طبق این آمار مشخص شده با بالا رفتن سواد و سطح تحصیلات و منزلت 

شغلی و پایگاه اقتصادی افراد، روزنامه و مجله‌خوانی نیز بیشتر می‌شود که مانند حوزه 

کتاب بدیهی و قابل پیش‌بینی است. 
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