
w w w . F D N . I R

پنجشنبه 27 آذر1399   شماره 3210

دانشگاه @ f a r h i k h t e g a n d a i l y

ضـرورت حمایـت از تولیـد ملـی و تحقـق اقتصـاد مقاومتی، 

معاونـت علمـی و فنـاوری ریاسـت‌جمهوری را بر آن داشـته 

تـا طـی سـال‌های گذشـته همـواره از فنـاوران کشـور بـرای 

سـاخت تجهیـزات وارداتـی در داخـل کشـور حمایـت کند. 

نتیجـه ایـن حمایت‌هـا نیـز سـاخت و تولیـد تعـداد قابـل 

توجهی تجهیزات و مواد آزمایشـگاهی پیشـرفته در کشـور 

بوده که ایران را از واردات این تجهیزات بی‌نیاز کرده است. 

در این راسـتا همچنین به‌منظور اسـتفاده از توانمندی‌های 

داخلـی و حمایـت از فعالیت‌هـای دانش‌بنیـان درزمینـه 

سـاخت تجهیـزات و تولیـد مـواد آزمایشـگاهی، معاونـت 

علمـی و فنـاوری ریاسـت‌جمهوری تاکنـون هفـت دوره 

»نمایشـگاه تجهیـزات و مـواد آزمایشـگاهی ایـران سـاخت« 

را از سـال 1392 تـا 1398 برگـزار کـرده اسـت و قـرار اسـت 

هشـتمین دوره ایـن نمایشـگاه نیـز از پنجشـنبه 27 آذرمـاه 

سال جاری تا سی‌ام همین سال برگزار شود. منتها امسال 

و به دلیل شـیوع ویروس کرونا در کشـور، این نمایشـگاه به 

صـورت مجـازی برگزار می‌شـود. هشـتمین دوره نمایشـگاه 

تجهیـزات و مـواد آزمایشـگاهی ایـران سـاخت همزمـان 

بـا آخریـن روز هفتـه پژوهـش و بـا حضـور ۳۵۱ شـرکت و 

ارائـه ۹ هـزار مـدل محصـول و همزمـان بـا بیسـت‌ویکمین 

نمایشـگاه دسـتاوردهای پژوهـش و فنـاوری وزارت علـوم 

برگـزار می‌شـود. 

 رشد 500 درصدی محصولات ایران‌ساخت

طبـق اعلام معـاون نـوآوری و تجاری‌سـازی معاونـت علمـی و 

فنـاوری، دور اول ایـن نمایشـگاه بـا حضور ۱۲۰ شـرکت و عرضه 

هـزار و ۴۲۵ محصـول در سـال 92 آغـاز بـه کار کـرد. در سـال 

93 تعـداد شـرکت‌های حاضـر در نمایشـگاه ایران‌سـاخت بـا 

رشـد بیـش از 50 درصـدی بـه 194 شـرکت افزایـش یافـت، 

مضـاف بـر اینکـه تعـداد محصـولات عرضـه شـده نیز بـه یک‌باره 

بـا رشـد 164 درصـدی بـه سـه هـزار و 763 محصول رسـید. دور 

سـوم ایـن نمایشـگاه در سـال 97 برگـزار شـد و 303 شـرکت بـا 

ارائـه 7220 محصـول در این نمایشـگاه شـرکت کردند. افزایش 

90 درصـدی تعـداد محصـولات ارائـه شـده و رشـد 56 درصـدی 

شـرکت‌های حاضـر در ایـن نمایشـگاه نسـبت بـه سـال ماقبـل، 

نشـان از اسـتقبال تولیدکننـدگان از ایـن نمایشـگاه داشـت. در 

دور چهـارم برگـزاری نمایشـگاه در سـال 95 نیـز رونـد حضـور 

شـرکت‌ها و عرضـه محصولات‌شـان، رونـدی صعـودی داشـت. 

تعـداد شـرکت‌های حاضـر در ایـن دوره بـا افزایـش 12 درصـدی 

بـه 342 شـرکت و تعـداد محصـولات عرضـه شـده بـا رشـد 21 

درصـدی بـه 8 هـزار و 789 محصـول رسـید.

سـال 96، پنجمیـن دوره نمایشـگاه ایـران سـاخت برگـزار شـد و 

371 شـرکت اقـدام بـه عرضـه 9 هـزار و 425 محصـول سـاخت 

ایـران کردنـد. در سـال 96 نیـز تعـداد شـرکت‌های حاضـر و 

محصولات‌شـان بـه ترتیـب 8 و 7 درصـد نسـبت بـه سـال ماقبـل 

رشـد داشـت. در سـال 97 و در جریـان برگـزاری دور ششـم 

نمایشـگاه ایـران سـاخت، 337 تولیدکننـده شـرکت‌ کردنـد و 9 

هـزار و 35 محصـول ایران‌سـاخت نیـز در ایـن نمایشـگاه عرضـه 

شـد. در دور هفتـم‌، یعنـی در سـال 98 نیـز 357 شـرکت بـا 9 

هـزار و 168 محصـول در نمایشـگاه ایران‌سـاخت حاضـر شـدند 

و دسـتاوردهای خـود را در معـرض نمایـش قـرار دادنـد. اگرچـه 

برگزاری دور هشـتم نمایشـگاه ایران‌سـاخت، امسـال و به دلیل 

محدودیت‌هـا بـه صـورت مجـازی خواهد بود، امـا همچنان مورد 

اسـتقبال شـرکت‌ها و تولید‌کنندگان قرار گرفته اسـت. محاسـبه 

میـزان افزایـش تعـداد شـرکت‌های حاضر در این دوره نسـبت به 

اولین دوره برگزاری این نمایشـگاه نشـان از رشـد 192 درصدی 

دارد علاوه‌بـر اینکـه تعـداد محصـولات ارائـه شـده در نمایشـگاه 

امسـال در مقایسـه بـا اولیـن دوره برگـزاری رشـد بیـش از 500 

درصدی داشـته اسـت. 

 620 میلیارد تومان فروش طی 7 دوره

معاونت علمی و فناوری در این نمایشگاه بخشی از هزینه خرید 

مراکز علمی و پژوهشی دولتی را مطابق با سطح‌بندی تجهیزات 

پرداخـت می‌کنـد. در مجموع این نمایشـگاه در 7 دوره گذشـته 

620 میلیـارد تومـان فروش داشـته اسـت که از ایـن میزان بیش 

از 200 میلیـارد تومـان را معاونـت علمی و فناوری پرداخت کرده 

اسـت. بـه گفتـه کارشناسـان، این مدل حمایتی، طـرف تقاضا را 

تحریـک می‌کنـد و بـا قـدرت اهرم‌گونـه خـود منجـر بـه گسـترده 

شـدن هرچـه بیشـتر بـازار می‌شـود. علاوه‌بـر اینکـه ایـن مـدل 

حمایتـی قابـل پیاده‌سـازی در سـایر حوزه‌هـای فناوری)اعـم از 

تجهیـزات آزمایشـگاهی فنـی و مهندسـی، تجهیـزات پزشـکی و 

سـایر فناوری‌هـا( اسـت و می‌توانـد در ایجـاد بـازار محصـولات 

دانش‌بنیـان تحـول بزرگـی ایجـاد کنـد بـدون آنکـه بـار مالـی 

جدیـدی بـر دوش بودجـه عمومـی کشـور تحمیل کند. 

برگزار‌کننـدگان ایـن نمایشـگاه معتقدنـد کـه از دیگـر اهـداف 

سیاسـتی نمایشـگاه تجهیـزات و مـواد آزمایشـگاهی، توسـعه 

فنـاوری و نـوآوری در شـرکت‌های تولیدکننـده تجهیـزات بـوده 

و لـذا ابزارهـای سیاسـتی مختلفـی در دوره‌هـای مختلـف بـرای 

تحقـق ایـن سیاسـت مـورد اسـتفاده قـرار گرفتـه اسـت. بـرای 

مثال سـطح‌بندی تجهیزات عرضه‌شـده در نمایشـگاه و کاهش 

تدریجـی یارانـه حمایتـی، تشـویش شـرکت‌های تولیدکننـده به 

 coc دریافـت مجوز دانش‌بنیانی، دریافت گواهینامه اسـتاندارد

یـا cop )اسـتاندارد تطابـق کالا( برای حداقل یکی از محصولات 

سـطح یک عرضه‌شـده در نمایشگاه توسط شرکت، عدم حمایت 

از یک تجهیز برای سـه سـال متمادی در نمایشـگاه بدون انجام 

برنامـه ارتقـا و ارائه برنامه توسـعه‌ای ماننـد طراحی صنعتی و... . 

بـرای هـر محصول عرضه‌شـده در نمایشـگاه ابزارهایی اسـت که 

متولیـان برگـزاری نمایشـگاه بـرای توسـعه فنـاوری و نـوآوری در 

شـرکت‌های تولیدکننـده تجهیـزات، طی سـال‌‌های گذشـته در 

نظـر گرفته‌انـد. لازم بـه ذکـر اسـت که محصولات عرضه شـده در 

نمایشـگاه ایران‌سـاخت، در سـه بخش دسـتگاه، ماده و خدمات 

دسـته‌بندی می‌شوند. 

 تاثیر ایران‌ساخت بر رشد علم و فناوری

بی‌تردید برگزاری نمایشـگاه ایران‌سـاخت طی دوره‌های گذشته 

اثـرات خـود را بـر بخش‌هـای مختلـف گذاشـته اسـت کـه شـاید 

مهم‌تریـن آن نهادینه‌شـدن فرهنـگ حمایـت از تولیـد داخـل 

باشـد. سال‌هاسـت کـه شـعار حمایـت از تولیـد داخل در کشـور 

سـرداده می‌شـود و تلاش‌های گوناگونی نیز برای نهادینه‌ شـدن 

ایـن فرهنـگ صـورت می‌گیـرد. منظور از حمایـت از تولید داخل 

فقـط حمایـت دولتـی از تولیدکنندگان نیسـت بلکـه بخش‌های 

مختلـف جامعـه بـه فراخـور فضـای فعالیت‌شـان می‌تواننـد از 

کالای تولید داخل حمایت کنند. افزایش تعداد بازدیدکنندگان 

و خریـداران کالاهـای ایران‌سـاخت طـی سـال‌های گذشـته از 

نمایشـگاه، نشـان می‌دهـد کـه فرهنـگ خریـد کالای ایرانـی 

رفته‌رفتـه نهادینـه می‌شـود. جهت‌دهـی بـه بخـش دولتـی برای 

خریـد از محصـولات سـاخت ایـران در راسـتای سیاسـت‌های 

اقتصـاد مقاومتـی نیـز یکـی از آثار مثبت برگزاری این نمایشـگاه 

نمایشـگاه  در  شـده  عرضـه  محصـولات  خریـداران  اسـت. 

ایران‌سـاخت اکثـرا اعضـای هیات‌علمـی دانشـگاه‌ها هسـتند و 

تخصـص لازم در زمینـه عملکـرد و پیچیدگـی تجهیـزات را دارنـد 

همیـن امـر نشـان از کیفیـت مطلوب کالاهای عرضه شـده دارد. 

افزایـش اشـتغال، افزایـش حجم فـروش، افزایش تـوان صادرات 

و افزایـش تـوان مالـی بـرای سـرمایه‌گذاری داخلـی در توسـعه 

فعالیت‌های شـرکت‌های داخلی را نیز می‌توان از دسـتاوردهای 

مهم نمایشگاه ایران‌ساخت در حوزه اقتصادی دانست. برگزاری 

این نمایشگاه همچنین در حوزه آموزشی و پژوهشی نیز توانسته 

بـا تامیـن زیرسـاخت‌های آزمایشـگاهی موردنیـاز دانشـگاه‌ها و 

پژوهش‌سـراها منجـر بـه افزایـش زیرسـاخت‌های آزمایشـگاهی 

آموزشـی و پژوهشـی در کشـور شـود. توان‌افزایـی شـرکت‌های 

داخلی و تقویت توان آزمایشی و پژوهشی در دانشگاه‌ها و تامین 

زیرسـاخت‌های لازم تحقیقاتـی نیـز از دیگـر اثـرات نمایشـگاه 

ایـران سـاخت بـوده کـه موجـب رشـد علمی کشـور شـده اسـت. 

بـا توجـه بـه اهمیـت حفظ برنـد نمایشـگاه که مهر ایران سـاخت 

بر آن خورده اسـت برای حضور شـرکت‌ها در نمایشـگاه شـرایطی 

مقـرر شـده اسـت. محصـولات نمایشـگاه براسـاس ترکیبـی از 

سـطح فنـاوری ذاتـی محصـول و سـطح فنـاوری سـاخت داخـل 

محصول)سـهم تولید داخل فناوری‌های کلیدی( برای دریافت 

چهار سـطح حمایتی، سـطح‌بندی می‌شـوند. منظور از فناوری 

مـورد ارزیابـی در بررسـی محصـولات، مجموعـه دانـش، مهارت، 

فرآیندهـا، سیسـتم‌ها، ابـزار و پژوهش‌ها برای طراحی، سـاخت، 

اسـتفاده، نگهـداری و تحقیـق و توسـعه محصـول اسـت. هـدف 

نهایـی از سـطح‌بندی محصـولات، ترغیـب خریـداران بـه خریـد 

محصـولات بـا سـطح فنـاوری بالاتـر و کمـک بـه بومی‌سـازی 

فناوری‌هـای سـطح بالا اسـت. 

 لیزینگ خرید تجهیزات آزمایشگاهی ایران ساخت

 طبـق قوانیـن نمایشـگاه ایران‌سـاخت، درصورتی کـه خریداران 

محصـولات ایران‌‌سـاخت دانشـگاه‌ها و مراکـز دولتـی باشـند، از 

تسـهیلاتی حمایتـی بـرای خریـد محصـول اسـتفاده می‌کننـد. 

امـا خریـد محصولاتـی کـه در نمایشـگاه عرضـه می‌شـود بـرای 

صاحبان صنایع بخش خصوصی، با شـرایط خاصی امکان‌پذیر 

اسـت. بـر این اسـاس نمایشـگاه تجهیـزات و مواد آزمایشـگاهی 

ایـران سـاخت اقـدام بـه ارائـه تسـهیلات لیزینـگ بـا اسـتفاده از 

منابـع صنـدوق نـوآوری و شـکوفایی بـرای خریـداران تجهیـزات 

آزمایشـگاهی سـاخت ایـران کـرده اسـت. ایـن تسـهیلات ویـژه 

خریـداران غیردولتـی به‌منظور خرید از شـرکت‌های دانش‌بنیان 

و تجهیـزات و ملزومـات دانش‌بنیـان اسـت. نـرخ تسـهیلات 10 

درصـد اسـت در صورتـی کـه محصول آماده تحویـل بوده یا مدت 

زمان سـاخت آن زیر 6 ماه باشـد، 2درصد جایزه خوش‌حسـابی 

به خریدار تعلق می‌گیرد. حجم تسـهیلات لیزینگ حداکثر 70 

درصـد قیمـت تجهیـزات و ملزومـات آن تا سـقف 5 میلیـارد ریال 

اسـت اما برای مبالغ بالاتر نرخ سـود افزایش پیدا می‌کند. کف 

خریـد بایـد حداقـل 30 میلیون تومان باشـد. تنفـس حداکثر 6 

مـاه و بازپرداخـت حداکثـر 30 مـاه نیـز از دیگر شـرایط اسـتفاده 

از تسـهیلات لیزینـگ اسـت. تعییـن تضامین و وثایق تسـهیلات 

بـر مبنـای اعتبارسـنجی خریـداران انجام می‌شـود. بـرای انجام 

اعتبارسـنجی خریـداران، لازم اسـت مـدارک لازم بـرای صنـدوق 

نانـو ارسـال شـود. صندوق نانو ممکن اسـت برخـی از خریداران 

را بـه صنـدوق توسـعه فنـاوری دانشـگاه تهران و صندوق توسـعه 

همکاری‌هـای بین‌المللـی ایرانیان جهـت ارزیابی مالی و تعیین 

میـزان وثایـق ارجـاع بدهد. در صورتی که خریدار بتواند ضمانت 

تعهد پرداخت از بانک یا صندوق معتبری تهیه کند، به صندوق 

نانـو اطلاع می‌دهـد تـا فرآیند با سـرعت بیشـتری طی شـود. 

 لیزینگ دست‌وپاگیر برای صنعتگران

شـرکت سـنتام یـک واحـد صنعتی 

و مونتـاژ  تولیـد  فعـال در زمینـه 

دسـتگاه‌های آزمایشـگاهی و یـک 

 . سـت ا ن  نش‌بنیـا ا د شـرکت 

محصـولات تولیـدی ایـن شـرکت از 

اولیـن دوره برگـزاری نمایشـگاه 

ایران‌سـاخت تاکنـون در ایـن نمایشـگاه عرضـه شـده اسـت. 

سیدمحمد‌حسـین میرصادقی‌اصفهانـی، مدیرعامـل شـرکت 

سـنتام در گفت‌وگـو بـا »فرهیختـگان« برگـزاری نمایشـگاه 

ایران‌سـاخت را خـوب ارزیابـی می‌کنـد و می‌گویـد: »بـا حضـور 

در نمایشـگاه ایران‌سـاخت موجب افزایش 30 درصدی شـرکت 

در بخـش فـروش شـده اسـت. معاونـت علمـی نیز طـی برگزاری 

ایـن نمایشـگاه کوشـیده تا بـا ارائـه یارانه‌ها به دانشـگاه‌ها، توان 

خرید دانشگاه‌ها را در حجم بالا افزایش دهد.« 

به گفته وی، سیاسـتگذاری معاونت این‌گونه اسـت که رفته‌رفته 

میـزان حمایت‌هـا و یارانه‌هـای خـود را کاهـش دهـد تـا بـه مـرور 

نقش خود را در این رویداد کمرنگ کند. البته همین سیاسـت، 

تاثیـر خـود را در نمایشـگاه یکـی دو سـال اخیر گذاشـته و میزان 

فـروش را کاهـش داده اسـت. چراکـه در یـک مقطعـی 50درصد 

از قیمـت محصـول بـه صـورت یارانـه در اختیـار دانشـگاه‌‌ها قـرار 

می‌گرفـت و لـذا تمایـل و میـزان خریـد دانشـگاه‌ها زیـاد بـود اما 

کم‌کـم 50 درصـد بـه 35 درصـد و سـپس بـه 20 درصـد تبدیـل 

شـد و اکنـون بـه تعـداد قابل‌توجهـی از محصـولات نیـز یارانـه 

تعلـق نمی‌گیـرد. وی بـا اشـاره بـه زمینـه فعالیت شـرکت سـنتام 

کـه تولید و مونتاژ دسـتگاه‌های آزمایشـگاهی خـواص مکانیکی 

اسـت می‌گویـد: »نیمـی از خریـداران محصـولات مـا صنعتگران 

و صاحبـان کارخانه‌هـا هسـتند کـه از محصـولات مـا برای بخش 

کنتـرل کیفـی اسـتفاده می‌‌کنند. 40 تا 50درصـد از خریداران 

نیـز دانشـگاه‌ها هسـتند و از آنجایـی کـه در ایـن نمایشـگاه بـه 

دانشـگاه‌ها یارانـه تعلـق می‌گیـرد لـذا تنهـا بـه همان میـزان 40 

تـا 50 درصـد در بحـث فـروش تولیـدات مـا تاثیـر می‌گـذارد.« 

میرصادقـی بـا انتقـاد از یارانه‌هایی که معاونـت علمی در اختیار 

دانشـگاه آزاد اسلامی قـرار داده می‌گویـد: »معاونـت بـا احتیاط 

ایـن یارانـه را در اختیـار دانشـگاه آزاد اسلامی می‌گـذارد چراکه 

بـه گفتـه مسـئولان معاونت مجموعه دانشـگاه آزاد اسلامی یک 

مجموعـه خصوصـی اسـت و لـذا بودجه‌هـای دولتـی نبایـد در 

ایـن مجموعه‌هـا هزینـه شـود. همین امر موجب شـده تا نسـبت 

خریـداران دانشـگاه آزاد اسلامی کمتـر از دانشـگاه‌های دولتی 

باشـند. درواقـع از 40 تـا 50 درصـد خریـداران دانشـگاهی 

نمایشـگاه تنها 10 درصد دانشـگاه آزاد اسلامی اسـت.«  وی در 

مـورد تسـهیلات لیزینـگ که بـرای صنعتگـران و مراکز غیردولتی 

از سـوی نمایشـگاه ایران سـاخت در نظر گرفته شده معتقد است 

این تسـهیلات دسـت‌و پاگیر اسـت و مشـتریان و خریداران باید 

طـی یـک پروسـه چندین ماهـه روند ارائه مـدارک و ارزش‌گذاری 

و به‌طـور کلـی بروکراسـی‌های اداری را طـی کننـد تـا بتواننـد از 

این تسـهیلات اسـتفاده کنند در صورتی که اگر این روال وجود 

نداشـته باشـد، میزان فروش شرکت‌های حاضر در ایران‌ساخت، 

چندیـن برابـر خواهـد شـد مضـاف بـر اینکـه مشـتریان نیـز از 

خریـد محصـولات دانش‌بنیان به‌شـدت اسـتقبال خواهند کرد. 

متاسـفانه وقتـی صنعتگـران بـرای خریـد محصـول از نمایشـگاه 

وارد عمـل می‌شـوند، بـا روبـه‌رو شـدن بـا بروکراسـی‌های اداری 

و دوندگی‌هـای دریافـت تسـهیلات لیزینـگ، از خریـد منصـرف 

می‌شـوند. نکته قابل توجه اینجاسـت که مسـئولان ارائه‌دهنده 

تسـهیلات لیزینـگ هـم به‌خوبـی می‌داننـد کـه رونـد اداری 

ارائـه ایـن تسـهیلات دسـت‌وپاگیر و مانعـی جـدی بـرای فـروش 

محصـولات ایران‌سـاخت بـه صنعتگـران و کارخانـه‌داران اسـت. 

میرصادقـی می‌افزایـد: »نیـاز کشـور به‌طـور کامـل از طریـق 

شـرکت‌های داخلـی و بـا بهتریـن قیمـت قابـل تامین اسـت، اما 

معتقـدم بـه محض اینکه محدودیت‌‌ها و تحریم‌ها کمرنگ شـود، 

به‌راحتی محصولات مشابه از چین و تایوان وارد کشور می‌شود. 

این درحالی اسـت که اگر سیاسـتگذاری دولت به‌گونه‌ای باشـد 

کـه کالای سـاخت ایـران حمایـت کند، حتی در صورت برداشـته 

شـدن تحریم‌‌هـا نیـز تمایلـی بـرای واردات کالای چینـی نیسـت 

چراکـه درحـال حاضـر محصـولات مـا بـا قیمـت رقابتـی بـا چین 

تولید و عرضه می‌شـود. اما اگر کالای سـطح 3 چین وارد کشـور 

شـود، طبیعتـا قیمـت کالای سـطح یـک تولیـد داخل نسـبت به 

کالای چینـی گران‌تـر خواهـد بود.«

 ایران‌ساخت؛ هم فرصت، هم تهدید!

مدیرعامـل  بسـطامی،  ولی‌اللـه 

نـش  ا د ن  نش‌بنیـا ا د شـرکت 

ه  لیدکننـد تو  ، فــجر هش  و پــژ

تجهیـزات آزمایشـگاهی، انتقـال 

خـون، بیوبانـک، بیوتکنولـوژی و 

سـلول درمانـی نیـز به‌عنـوان یکـی 

از شـرکت‌کنندگان در نمایشـگاه ایران‌سـاخت در گفت‌وگـو بـا 

»فرهیختـگان« می‌گویـد: »نمایشـگاه ایران‌سـاخت، اکنـون هم 

یـک فرصـت محسـوب می‌شـود و هـم یـک تهدیـد. درواقـع اگـر 

قـرار اسـت رونـد برگـزاری نمایشـگاه بـر همیـن منـوال و همیـن 

روش ادامـه پیـدا کنـد، دسـتاورد نمایشـگاه چیـزی جـز تهدیـد 

برای همه شرکت‌های دانش‌بنیان در کشور نیست.« 

بـه گفتـه وی در سـال‌های نخسـت برگـزاری ایـن نمایشـگاه 

و بـا حمایـت صنـدوق نـوآوری و شـکوفایی معاونـت علمـی و 

فنـاوری، علاوه‌بـر افزایش میـزان فروش، تنوع فروش، تکنولوژی 

محصـولات و میـزان اشـتغالزایی نیـز افزایـش یافـت. امـا با توجه 

بـه اینکـه حمایت‌هـای ارائـه شـده به صـورت پیوسـته و ادامه‌دار 

نبـوده، بسـیاری از شـرکت‌های دانش‌بنیـان نتوانسـتند بـه 

فعالیـت خـود ادامـه دهنـد. در ایـن میـان جابه‌جایـی و تغییـر 

مدیـران و مسـئولان نیـز کـه عمومـا بـه صـورت سـلیقه‌ای عمـل 

می‌کننـد، مزیـد بـر علـت شـده اسـت و نـوع و میـزان حمایت‌هـا 

هـم بـا تغییـر مدیـران و مسـئولان تغییـر می‌کنـد. این امـر باعث 

می‌شـود کـه شـرکت‌هایی کـه بـرای فعالیـت‌ خـود طرح‌هـای 

بلندمـدت دارنـد، بـا تغییـر یـک مدیـر یا مسـئول و تغییـر رویکرد 

او، نتواننـد بـه اهـداف خـود دسـت‌ پیـدا کنند. وی معتقد اسـت 

کـه فـارغ از مسـائل و مشـکلات اقتصادی اعـم از تغییر نرخ ارز و 

تـورم و سـایر مـوارد دیگـر، تغییـر مدیران و سـلیقه‌ای عمل کردن 

آنهـا تاثیـر بـدی بر عملکرد شـرکت‌های دانش‌بنیـان می‌گذارد. 

ما در دوره مدیریت یک مدیر، پیشـرفت‌های چشـمگیری داریم 

و در دوره مدیریـت یـک مدیـر دیگـر نه‌تنهـا پیشـرفت نمی‌کنیـم 

بلکـه از اهـداف خـود نیـز دور می‌شـویم. بسـطامی بـا گلایـه از 

بی‌توجهـی برخـی از مسـئولان بـه ایـن موضـوع می‌گویـد: »مـا 

توانسـته‌ایم دسـتگاهی را بـرای کشـت سـلولی تولیـد کنیـم کـه 

ایـن دسـتگاه تنهـا 4 تولیدکننـده دیگـر در دنیـا دارد. از ایـن 

دسـتگاه حتـی بـرای تهیـه واکسـن کرونـا نیـز می‌توان اسـتفاده 

کـرد و بـا توجـه بـه اینکـه تولیدکننده این دسـتگاه هسـتیم، تنها 

توانسـته‌ایم 20 دسـتگاه بفروشـیم تا جایی که هزینه‌های تولید 

را هـم نتوانسـته‌ایم بـا فروش دسـتگاه جبران کنیـم. معتقدم اگر 

مسـئولان از ایـن امـر آگاهـی داشـتند کـه تعـداد تولیدکنندگان 

ایـن دسـتگاه در دنیـا محـدود اسـت قطعـا بـه آنچـه توانسـته‌ایم 

بـه دسـت متخصصـان ایرانـی تولیـد کنیـم، توجـه می‌کردنـد.« 

بـه گفتـه وی بسـیاری از شـرکت‌های دانش‌بنیـان کـه سـال‌ها 

از فعالیـت آنهـا می‌گـذرد شـاید بتواننـد بـا ارتباطاتـی کـه بـا 

مسـئولان دارنـد، برخـی از مشـکلات خـود را حل‌وفصـل کننـد 

امـا قطعـا شـرکت‌های نوپـا کـه بـه همت چنـد دانشـجوی نخبه 

راه‌انـدازی می‌شـود در پیچ‌وخـم مشـکلات موجـود از ادامـه راه 

بـاز می‌مانـد. در ایـن میـان هـم مسـئولان نـه فرصـت رسـیدگی 

دارنـد و نـه تمایلـی بـرای حمایـت و گـوش دادن بـه حرف‌هـای 

دیگـران. وی می‌گویـد: »برخـی از مسـئولان اعلام کرده‌‌انـد کـه 

دستگاه فریزر آزمایشگاهی منفی 80 درجه تولیدکننده داخلی 

نـدارد! درحالـی کـه اکنـون همیـن دسـتگاه بـا بهتریـن کیفیت 

در شـرکت مـا تولیـد می‌شـود و حتـی 50 دسـتگاه از ایـن فریـز 

توسـط دکتـر ملـک‌زاده خریـداری شـد. 300 دسـتگاه دیگر نیز 

در سراسـر کشـور مـورد اسـتفاده آزمایشـگاه‌ها اسـت. ایـن نـوع 

رفتارهـا یعنـی ندیـدن توانمندی‌هـای داخلـی، عـدم حمایـت 

از تولیـد داخلـی، یعنـی شکسـتن کمـر تولیدکننـده داخلـی.« 

بسـطامی معتقـد اسـت ادامـه برگـزاری نمایشـگاه ایران‌سـاخت 

هیـچ دسـتاوردی بـرای شـرکت‌های دانش‌بنیان به همـراه ندارد 

و چه بسـا در آینده‌ای نزدیک موجب ورشکسـتگی تعداد زیادی 

از شـرکت‌ها نیـز می‌شـوند. چراکـه روزبـه‌روز حمایت‌هـا کمتـر 

می‌شـود، بی‌توجهـی مسـئولان بـه کالای تولیـد داخـل بیشـتر 

شـده و رفتارهـای سـلیقه‌ای نیـز روزبـه‌روز حرکـت شـرکت‌های 

دانش‌بنیـان را کندتـر می‌کنـد. 

 ایران‌ساخت؛ کمک به فرهنگ‌سازی و توسعه بازار

علـی نیکبخـت، عضـو هیات‌علمی 

و مدیـر توسـعه نـوآوری و فنـاوری 

در  امیرکبیـر  صنعتـی  دانشـگاه 

 » ن هیختـگا فر « بـا  گـو  گفت‌و

نمایشـگاه  »برگـزاری  می‌گویـد: 

ایران‌سـاخت اقـدام بسـیار خوبـی 

بـرای توسـعه بـازار شـرکت‌های دانش‌بنیانی کـه در زمینه تولید 

محصولات و مواد مصرفی آزمایشگاهی فعالیت می‌کنند، است. 

در ایـن راسـتا نیـز حمایت‌هـای معاونـت موجـب برگـزاری بهتـر 

این نمایشـگاه و حضور بیشـتر شرکت‌ها در نمایشگاه شده است 

و دانشـگاه‌ها نیـز از ایـن نمایشـگاه اسـتقبال خوبـی کرده‌انـد.«  

بـه گفتـه وی تعـداد زیادی از محصولاتی که در نمایشـگاه عرضه 

می‌شـود و به فروش می‌رسـد سـطح وسـیعی از نیاز دانشـگاه‌ها 

را برطـرف می‌کنـد و ایـن امـر در آمـار فـروش نیـز کاملا مشـهود 

اسـت. در ایـن میـان برخـی از شـرکت‌های دانش‌بنیـان نیـز 

محصولات‌هـای ‌تکـی را تولیـد می‌کننـد کـه اگرچـه در برخـی 

مـوارد تعـداد فـروش ایـن محصولات نسـبت به سـایر محصولات 

دیگـر کمتـر باشـد امـا بـه هـر حـال محصولات بـا فناوری بسـیار 

بالایـی اسـت که نیاز کشـور را به‌خوبی برطـرف می‌کند. بنابراین 

اگـر حمایت‌هـا ادامـه پیـدا کنـد، ایـن شـرکت‌ها بـا تحقیـق و 

توسـعه‌ای کـه در رونـد تولیـدات خـود انجـام می‌دهنـد کیفیـت 

خود را افزایش داده و درنهایت موجب قطع نیاز کشور به واردات 

می‌شـوند. از طـرف دیگـر هرچـه کیفیـت محصـولات داخلـی 

افزایـش پیـدا کنـد، مصرف‌کنندگان نیز رفته‌رفته قانع می‌شـوند 

کـه از محصـولات داخلـی اسـتفاده کننـد. وی معتقـد اسـت که 

برگزاری و اسـتمرار این نمایشـگاه کار بسـیار بزرگی اسـت که در 

زیسـت‌بوم فنـاوری کشـور اتفـاق افتـاده اسـت. فرهنگ‌سـازی 

خریـد کالا و محصـول ایرانـی و توسـعه بـازار آن مهم‌تریـن 

دسـتاورهای برپایـی نمایشـگاه ایران‌سـاخت بوده کـه با حمایت 

معاونت علمی و فناوری انجام شـده اسـت. اما شـرکت‌کنندگان 

در ایـن نمایشـگاه نبایـد انتظـار داشـته باشـند کـه حمایت‌های 

معاونـت همیشـگی بـوده و تـا ابـد ادامه داشـته باشـد. نیکبخت 

می‌گویـد: »تـا چنـد سـال گذشـته خریـد کالای ایرانـی توسـط 

جامعـه ایـران، کمـی دور از ذهـن بـه نظـر می‌رسـید به‌ویـژه در 

بخش‌های تخصصی مانند تجیهزات و مواد آزمایشـگاهی خرید 

کالای ایرانـی چنـدان معمـول نبـود، امـا در چند سـال اخیر و به 

دنبـال برگـزاری نمایشـگاه ایران‌سـاخت فرهنـگ خریـد کالای 

ایران‌سـاخت نهادینـه شـد و ایـن اتفـاق محصـول حمایت‌هـای 

معاونـت علمـی و فنـاوری اسـت. از طـرف دیگـر بـا برپایـی ایـن 

نمایشـگاه طـی سـال‌های گذشـته بازار محصـولات دانش‌بنیان 

سـاخت ایـران نیـز توسـعه پیـدا کـرد و شـرکت‌های دانش‌بنیـان 

توانستند بازار خوبی در کشور برای محصولات خود بیابند.« 

»فرهیختگان« نقاط ضعف و قوت نمایشگاه »ایران‌ساخت« را بررسی می‌کند

ایران‌ساخت؛‌ فرصت یا تهدید؟
زهرا فریدزادگان

 روزنامه‌نگار


