
ــش  ــار افزای ــر و انتظ ــال اخی ــورم در دو س ــالای ت ــای ب نرخ ه

آن در ســال جــاری بــا توجــه بــه تشــدید مشــکلات اقتصــادی 

ــه آن و همچنیــن در نظــر گرفتــن ایــن  ــا ب و دامــن زدن کرون

مســاله کــه متوســط نــرخ تــورم در چهــار دهــه گذشــته حدود 

20 درصــد بــوده، ایــن تلقــی را بیــن عمــوم مــردم ایجــاد کرده 

اســت کــه نگهــداری ریــال به عنــوان پس انــداز معنایــی جــز 

از دســت دادن قــدرت خریــد در کوتاه مــدت را نــدارد. توســل 

مــردم بــه »هــج کــردن« )Hedging( یــا همــان اقــدام بــرای 

مصــون مانــدن از تــورم در پــی بــروز ایــن مشــکلات اســت. 

ــه  ــه مجموع ــی ب ــادی و مال ــات اقتص ــردن« در ادبی ــج ک »ه

ــادی  ــالان اقتص ــی آن فع ــه ط ــود ک ــه می ش ــی گفت اقدامات

)مقصــود؛ دارنــدگان پس انــداز( بــرای مصــون مانــدن از 

زیــان ناشــی از تغییــرات قیمــت دارایی هــای مختلــف، 

ــای  ــزرگ گروه ه ــک و ب ــهام های کوچ ــوع از س ــبدی متن س

ــورت  ــا در ص ــد ت ــداری می کنن ــهام را خری ــازار س ــف ب مختل

افــت قیمــت یــک ســهم، افزایــش قیمــت ســهمی دیگــر از 

زیــان وی جلوگیــری کنــد. در ســرمایه گذاری روی انــواع 

دیگــر دارایــی همچــون طــلا، ســایر فلــزات ارزشــمند، املاک 

ــت.  ــو اس ــن نح ــه همی ــت ب ــاز وضعی ــز ب ــتغلات و... نی و مس

امــا تــب پیش آمــده در کشــور مــا در حــد بــازار دارایی هــای 

ــا  ــن قیمت ه ــالا رفت ــده و ب ــف نمان ــوم متوق ــروف و مرس مع

موجــب شــده علاوه بــر بازارهــای مالــی، افــراد در بــازار 

اقــلام و کالا هــای کــم ارزش )از لحــاظ قیمتــی و در مقایســه 

بــا دارایی هایــی مثــل طــلا و... ( و همچنیــن کالاهــای 

ــوص در  ــن خص ــد. در ای ــدا کنن ــور پی ــز حض ــت دوم نی دس

ادامــه بــه بررســی وضعیــت فعالیــت پلتفرم هــای ثبــت آگهــی 

نیازمندی هــا پرداخته ایــم. بررســی ها نشــان می دهــد طــی 

ســال گذشــته بیــش از 143 میلیــون آگهــی در ایــن پلتفرم ها 

ــه بخــش  ــوط ب ثبــت شــده کــه بیــش از 24 میلیــون آن مرب

امــلاک و بیــش از 23 میلیــون نیــز مربــوط بــه بخــش خــودرو 

اســت. همچنیــن طــی ســه ســال  اخیــر تعــداد آگهی هــا 63 

درصــد رشــد داشــته اســت. مــوارد مذکــور مویــد ایــن نکتــه 

ــدان  ــا در فق ــا، ام ــای پلتفرم ه ــه مزیت ه ــا هم ــه ب ــت ک اس

قوانیــن احــراز هویــت فــرد آگهی دهنــده و اصالــت آگهــی، 

فعالیــت مخــرب ســفته بازان در بســتر ایــن پلتفرم هــا بــر همــه 

بازارهــای مالــی ســایه افکنــده اســت. 
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معنی آمار بالای آگهی در پلتفرم های تبلیغاتی چیست؟

تورم آگهی های اینترنتی در سال رکورد تورم 

    تب بالای سفته بازی در دیوار 

با در نظر گرفتن نرخ های بالای تورم در دو سال اخیر و انتظار 

تورمی، شـــاید بی دلیل نباشـــد که ثبت آگهی ها و تبلیغات و 

معاملات در بازار های مجازی مانند؛ پلتفرم های دیوار و شیپور 

در ســـال های اخیر صعود چشمگیری داشته است. معامله در 

این بازار ها که تقریبا بازار دست دوم محسوب می شود احتمالا 

به دو دلیل افزایش پیدا کرده اســـت؛ اولا افراد تحت فشار های 

اقتصادی اقدام به فروش یا خریـــد اقلام مورد نیاز )عدم نیاز( 

خود با قیمتی مناســـب می کنند و ثانیا بـــدون صرف هزینه 

چندانی معاملات و تبلیغات خود را به جهت کسب سود بیشتر 

گسترش می دهند.

در این خصوص بررســـی ها )آمارهای موتورهای جست وجوی 

آگهی اعم از رادار مســـکن و...( نشان می دهد طی سال های 

اخیر به طور میانگیـــن حدود 69 درصد از آگهی نیازمندهای 

کشور از طریق پلتفرم دیوار و 31 درصد مابقی نیز توسط سایر 

پلتفرم ها همچون شـــیپور، باما، آی هوم، آلونک، رسانه های 

مکتوب و غیرمکتوب و... منتشر شده است.

گرچه ســـایر پلتفرم های آگهی نیازمندی در کشـــور آماری از 

فعالیت خود منتشر نکرده اند؛ اما بررسی آمارهای منتشرشده از 

سوی پلتفرم دیوار نشان می دهد تعداد آگهی های منتشرشده 

در دیوار از 60 میلیون آگهی در ســـال 1396 به 72 میلیون 

آگهی در سال 97 و به 98 میلیون و 754 هزار آگهی در سال 

98 رســـیده است. به عبارت دیگر طی ســـه سال اخیر تعداد 

آگهی های این پلتفرم بیش از 38 میلیون آگهی افزایش یافته 

که در نوع خود رقم بســـیار تامل برانگیزی است. بر این اساس 

با در نظر گرفتن ســـهم 69 درصدی پلتفرم دیوار از تعداد کل 

آگهی های نیازمندی کشـــور، می توان بـــرآورد کرد تعداد کل 

آگهی های نیازمندی در ایران طی ســـال گذشته باید چیزی 

حدود 143 میلیون آگهی باشد که 98/7 میلیون آن در دیوار 

و حدود 44/4 میلیون دیگر نیز در سایر پلتفرم ها منتشر شده 

اســـت. این تعداد آگهی نیازمندی و به ویژه تغییرات چشمگیر 

آن طی ســـه سال اخیر که کشـــور با التهابات ارزی، تورم بالا، 

نااطمینانی در اقتصـــاد کلان و انتظارات تورمی روبه رو بوده، 

گواه تب بالای سفته بازی در کشور است که برای فعالیت خود 

از بستر پلتفرم های آگهی نیازمندی بهره می برد. 

    وب سایت های اقتصادی 

در صدر پربازدیدترین های ایران 

همان طور که گفته شد در چنین شرایطی که مسیر فعالیت های 

مولد و تولید پیچیده و بن بســـت به نظر می رســـد و از ســـوی 

دیگر چون چتر ابزارهـــای کنترلی همچون مالیات بر عایدی 

ســـرمایه در معاملات بازارهای مالی گسترده نشده، بازارهای 

مالی چون ســـهام )با صرف نظر از مدت اخیر(، دلار، ســـکه، 

خودرو و مســـکن درحال تجربه افزایش نرخ های بی سابقه ای 

بوده که جذابیت های بســـیاری را بـــرای افراد جامعه به وجود 

آورده اســـت. میزان بازدید ســـایت های ایرانی در وب سایت 

الکســـا نیز تایید کننده همین نکته است که فعالان اقتصادی 

و خانوار های کشـــور علاقه زیادی به مسائل و اخبار اقتصادی 

پیـــدا کرده اند. قطعا این علاقـــه در جهت تصمیم گیری های 

اقتصادی استفاده می شود. وب  سایت الکسا، یکی از مهم ترین 

و معتبرترین ســـرویس های رتبه دهی به سایت ها از نظر بازدید 

است. الکســـا که یکی از محصولات شـــرکت آمازون است از 

ســـال 1996 میلادی کار خود را آغاز کرده و بین وب مستر ها 

از محبوبیت بالایی برخوردار اســـت. براساس داده ها تا به این 

لحظه سایت های آپارات، دیجی کالا، ورزش 3، شاپرک، نمناک، 

تلوبیـــون، ویکی پدیا، دیوار و برنانیـــوز در رتبه های یک تا 10 

پربازدید ترین ســـایت های ایرانی قرار دارند. شرکت مدیریت 

فناوری سازمان بورس، کارگزاری آگاه و کارگزاری مفید، روزنامه 

دنیای اقتصاد، شـــبکه اطلاع رسانی طلا، تجارت نیوز، ره آورد 

365 و ایمالز نیز بین رتبه های 10 تا 31 دیده می شوند.

 واضح است اگر اکثریت جامعه ای به اینترنت دسترسی داشته 

باشند، رصد چنین داده هایی به سیاستگذاران نشان خواهد داد 

که خط یا دغدغه فکری مردم جامعه چه بوده و چه سیاست هایی 

جهت کنترل یا هدایت آن می توان اندیشید. در ایران براساس 

گزارش مرکز برنامه ریزی و نظارت راهبردی فناوری اطلاعات، 

بیش از 70درصد خانوار ها و حدود 62درصد جمعیت به اینترنت 

دسترسی داشته و از آن به طور روزانه استفاده می کنند. بنابراین 

بررسی جست وجو های انجام شده از سوی کاربران ایرانی که 

طیف گســـترده ای را تشـــکیل می دهد، نمی تواند نمودی از 

علایق، دغدغه ها و... جامعه ایران نباشد. با تکیه بر این مساله، 

بررســـی رتبه بندی ســـایت های ایرانی در وب سایت الکسا که 

به طور روزانه نیز به روزرســـانی می شود، حاوی نکات جالبی از 

جست وجوی های اینترنتی کاربران بوده است. در واقع افزایش 

علاقه ایرانی ها به سایت های اقتصادی نشان  می دهند ساختار 

انگیزشی نامناسب اقتصادی )از موانع کسب و کار گرفته تا تورم 

بالا( شکل گرفته که افراد به جای ترغیب شدن به فعالیت های 

موثر و مولد اقتصادی، عمدتا در سایت ها و بازار هایی به دنبال 

سفته بازی و معاملات پی درپی هستند.

    143 میلیون آگهی نیازمندی در یک سال!

گفته شـــد که با درنظر گرفتن سهم 69 درصدی پلتفرم دیوار 

از کل آگهی نیازمندی های کشـــور، برآورد می شود که تعداد 

ســـالانه آگهی های نیازمندی کشـــور به 143 میلیون و 122 

هزار آگهی می رسد. آمارهای پلتفرم دیوار نشان می دهد طی 

سال گذشته از کل 98 میلیون و 754 هزار آگهی منتشرشده 

در این پلتفرم، 16 میلیون و 864 هزار آگهی مربوط به املاک 

)فـــروش و اجاره(، 16 میلیون و 433 هـــزار آگهی مربوط به 

وســـایل نقلیه، 16 میلیون و 336 هزار آگهی مربوط به خانه 

)شامل وسایل و تزئینات خانه، وسایل آشپزخانه، ابزار و وسایل 

ســـاختمان و حیاط(، 10 میلیون و 854 هزار آگهی مربوط به 

خدمات )تعمیرات، پذیرایی/مراسم، خدمات رایانه ای و موبایل، 

حمل ونقل، آرایشگری و زیبایی، نظافت و آموزشی(، 10 میلیون 

و 423 هزار آگهی مربوط به سرگرمی و فراغت، 6 میلیون و 567 

هزار آگهی مربوط به کسب وکار، حدود یک میلیون و 155 هزار 

آگهی مربوط به استخدام و کاریابی و 785 هزار آگهی نیز مربوط 

به موضوعات اجتماعی است. به طور خلاصه، حدود 16 تا 17 

درصد از آگهی های پلتفرم دیوار مربوط به هرکدام از دسته های 

املاک، وســـایل نقلیه و آگهی های مربوط به خانه است، 9 تا 

11 درصد مربوط به هرکدام از دســـته های خدمات، وســـایل 

شـــخصی، لوازم الکترونیکی و سرگرمی و فراغت، 6/7 درصد 

مربوط به کسب وکار، 1/2 درصد مربوط به استخدام و کاریابی و 

کمتر از یک درصد نیز در دسته اجتماعی )امور متفرقه( است. 

 با درنظر گرفتن ســـهم دیوار و برآورد ســـهم دیگر پلتفرم ها، به 

آمار قابل تاملی می رسیم که جزئیات آن در جدول آمده است. 

براساس آمارهای جدول، تعداد کل آگهی های بخش املاک 

در ایران به عدد شـــگفت انگیز 24 میلیون و 440 هزار آگهی 

می رســـد. در نگاه اول ممکن است این تعداد آگهی نیازمندی 

غیرواقعی به نظر برســـد، اما در این زمینه بررسی آمارهای پنج 

فصل اخیر موتور جست وجوی »ملک رادار« که در حوزه مسکن به 

پایش آگهی های نیازمندی در کشور می پردازد، موید صحت این 

ادعا است. براساس آمارهای موتور جست وجوی »ملک رادار«، 

در حوزه مسکن دیوار سهم 65 تا 72 درصدی )طی پنج فصل 

اخیر( در انتشار آگهی های نیازمندی داشته، شیپور سهم 24 تا 

28 درصدی و مابقی آگهی ها نیز دراختیار پلتفرم های آی هوم، 

همشهری، دلتا، آلونک، روزنامه خراسان، کیلید و... است. 

درکنار مســـکن، دومین دســـته از آگهی های کشور مربوط به 

وسایل نقلیه است. طبق برآوردها، در سال گذشته حدود 23 

میلیون و 816 هزار آگهی در این بخش توسط پلتفرم ها منتشر 

شده که سهم دیوار 16/4 میلیون آگهی و 7/4 میلیون آگهی 

مابقی نیز مربوط به شیپور، باما و دیگر پلتفرم ها است. سومین 

دسته از آگهی های کشور، مربوط به وسایل خانه است. در این 

دسته نیز برآوردها نشان می دهد طی سال گذشته حدود 23 

میلیون و 675 هزار آگهی در پلتفرم های مختلف منتشر شده که 

سهم دیوار 16/3 میلیون آگهی و سهم سایر پلتفرم ها نیز 7/3 

میلیون آگهی است. براساس آنچه در جدول آمده، بخش هایی 

همچون خدمات، وســـایل شـــخصی و لوازم الکترونیکی نیز 

هرکدام با بیش از 15 میلیون در رتبه های چهارم تا ششم قرار 

دارند. پس از این دسته ها، سرگرمی و فراغت با 12/8 میلیون 

آگهی، کســـب وکار با 9/5 میلیون، استخدام و کاریابی با 1/7 

میلیون و متفرقـــه )اجتماعی( نیز بـــا 1/1 میلیون آگهی در 

رتبه های هفتم تا دهم قرار دارند. 

    ثبت  5هزار آگهی مسکن و خودرو توسط یک نفر 

اما درکنار مولفه های ســـاختار انگیزشی اقتصاد ایران و موانع 

همیشگی فعالیت در بخش مولد، دغدغه حفظ دارایی در مقابل 

ســـیل ویرانگر تورم و التهابات ارزی و... که موجب شده اغلب 

ایرانی ها، وارد بازارهای مالی و حتی وارد بازار کالای دست دوم 

شـــوند، در این میان تعداد چشـــمگیر آگهی های نیازمندی 

موید موضوع دیگری نیز هســـت. موضوع را این طور می توان 

مطرح کرد که نبود ســـازوکارها و ابزارهـــای کنترلی همچون 

مالیات بر عایدی ســـرمایه در اقتصاد ایـــران و همچنین نبود 

سازوکارهای تشخیص و احراز هویت کاربران و اصالت سنجی 

آگهی در پلتفرم های انتشار آگهی های نیازمندی، موجب شده 

ســـفته بازی بیش از پیش در کشور گسترش یافته و این امر در 

همه بازارها و حتی طی ســـال های اخیر در بازار دست دوم نیز 

گسترش چشمگیری داشته باشد. 

طبق آنچه در موارد پیش گفته شـــد، گرچه باتوجه به وضعیت 

شـــاخص های اقتصاد کلان در ایران )تورم بالا، دغدغه حفظ 

دارایی، ســـاختار انگیزشی اقتصاد ایران و...(، وجود و توسعه 

پلتفرم های آنلاین خود دلیل رخداد ســـفته بازی نیســـت، با 

این حال از آنجاکه ســـفته بازان از این ابزارها برای فعالیت خود 

بهره می گیرند و به عبارتی فعالیت ســـفته بازانه خود را در بستر 

پلتفرم های آنلاین انجام می دهند، اگر ســـازوکارهای کنترلی 

وجود داشـــته باشـــد، علاوه بر کاهش جرائم فضای مجازی، 

فعالیت هـــای ســـفته بازانه و اخلالگر نیـــز تاحدودی کاهش 

خواهد یافت. 

اینکه ادعای مذکور چقدر واقعیت دارد، در این خصوص اخیرا 

مدیر سامانه امتا )سامانه احراز مشتریان تجارت الکترونیکی( 

طی اظهاراتی در پاسخ به دلایل حذف قیمت ها از پلتفرم های 

آنلاین گفته اســـت، در بررسی هایی که در جهش های قیمتی 

سال گذشـــته انجام شد، مشاهده کردیم مثلا فردی با هویت 

مجهـــول، در 20 روز، اقدام به ثبت  پنج هزار آگهی مســـکن 

و خـــودرو کرده که درحقیقت عمده ایـــن آگهی ها، مربوط به 

خودروهـــا یا املاکی بود که وجود خارجی نداشـــته و این کار 

صرفا با هدف دستکاری قیمت های بازار صورت گرفته بود. 

همچنین اصالت و هویت آگهی های منتشرشده در پلتفرم ها 

زمانی مورد تردید قرار می گیرد که تصور کنیم کل خودروهای 

کشور درحدود 21 میلیون دستگاه است، با این حال طی سال 

گذشته نزدیک به 24 میلیون آگهی در کشور در این حوزه منتشر 

شده است. در پلتفرم دیوار نیز آگهی های مرتبط با خودروهای 

ســـواری 9/6 میلیون آگهی است. درنظر داشته باشیم که کل 

خودروهای سواری کشور 18 میلیون دستگاه است. در بخش 

املاک نیز بیش از 24 میلیون آگهی درحالی منتشـــر شده که 

چنـــدان مطابقتی با 750 هزار فقره معاملات ملکی و حدود 3 

تا 3/5 میلیون اجاره نامه نیز ندارد. 

درخصوص تعداد زیاد آگهی های املاک یکی از مشاوران املاک 

به »فرهیختگان« می گوید برخی مشـــاوران املاک صرفا برای 

اینکه دفتر آنها بیشـــتر دیده و شناســـانده شود، روزانه صدها 

آگهـــی فاقد اصالت و به اصطلاح فیک در پلتفرم های مختلف 

سفارش می دهند و وقتی مشتری تماس می گیرد، ادعا می کنند 

که به فروش رسیده یا اجاره رفته است.

    کاهش 65درصدی

ثبت نام  در بورس و مسیر جدید پول داغ

پس از رشد شاخص های مربوط به بازار سرمایه در ماه های اخیر، 

یك نگرانی ایجاد شد که رشد شاخص های بازار سرمایه درنهایت 

منجـــر به ایجاد تورم و افزایش شـــاخص قیمت مصرف كننده 

خواهد شـــد. این موضوع موافقان و مخالفان زیادی دارد اما 

درنهایت همه بر سر این موضوع توافق دارند که تغییر و تحولات 

ورود یا خروج نقدینگی به بازار ســـرمایه كه منبعث از رشـــد یا 

ركود بازار ســـرمایه است، بر بی ثباتی قیمت ها و هجوم به بازار 

دارایی ها )طلا، خودرو، مسكن، ارز و...( و ایجاد التهاب های 

كوتاه مدت در این بازارها بی تاثیر نیســـت. براین اساس در هر 

دو حالت رشـــد چندماه گذشته بازار سرمایه و رکود فعلی این 

بازار، این دغدغه وجود داشـــته که در شرایط تورم بالا، وجود 

نااطمینانی و انتظارات تورمـــی، بازارهای موازی مورد هجوم 

نقدینگی قرار گیرند. 

در این خصوص بررسی آمارهای شرکت سپرده گذاری مرکزی 

اوراق بهادار و تسویه وجوه سازمان بورس نشان می دهد تعداد 

ماهانه ثبت نام ها در ســـامانه ســـجام از 49 هـــزار ثبت نام در 

فروردین ســـال 98 به 490 هزار ثبت نام در اســـفند 98 و به 

بیش از چهار میلیون ثبت نام در ماه های اردیبهشـــت و خرداد 

99 رسیده اســـت. گرچه بخش قابل توجهی از این ثبت نام ها 

به واســـطه آزادسازی سهام عدالت بوده، اما نمی توان از حجم 

عظیم نقدینگی در چهار یا پنج ماه اول سال جاری غافل بود. 

ایـــن موضوع حالا با فروکش کردن رشـــدهای نجومی بورس، 

موجب شـــده تعداد ثبت نام های شهریور سامانه سجام نسبت 

به مرداد کاهش 50درصدی و در مهر نیز نســـبت به شـــهریور 

کاهـــش 65درصـــدی را تجربه کند. این کاهـــش قابل توجه 

ثبت نام ها گرچه با رونـــد افت وخیزهای بورس مطابقت دارد، 

اما نباید از این موضوع غافل بود که پول داغی که در دســـت 

مردم است، با رکود بازار سرمایه از دیگر بازارهای مالی و حتی 

از بازار دست دوم سردرخواهد آورد. 

    از حذف قیمت ها تا توقف »امُِتا« 

 نمی تـــوان از مزیت هـــا و خدمات فـــراوان پلتفرم های آگهی 

نیازمندی چشم پوشـــی کرد و اصلا در عصر فناوری اطلاعات 

تصور دنیای بدون پلتفرم ها و اســـتارتاپ و... غیرممکن است، 

اما موضوعی که در اینجا باید مدنظر قرار گیرد، تعداد چشمگیر 

آگهی ها و رشـــد زیاد آنها در سال های اخیر است. موضوعی 

که با تشدید فعالیت سفته بازان می تواند در افزایش مصنوعی 

قیمت ها و شـــکل گیری حباب قیمتـــی در بازارهای مختلف 

ازجمله بازار مسکن، بازار خودرو و... حتی اهداف تورمی دولت 

را نیز ناکارآمد کند. 

در ســـال های اخیر تنها اقدام سیاســـتگذار ممنوعیت درج 

قیمت در آگهی های پلتفرم های مختلف و سامانه های فروش 

مســـکن و خودرو بوده است. گرچه بعد از حذف قیمت ها هم 

افزایش قیمت ها و تلاطم ها ادامه داشته، اما مسئولان دولتی 

می گوینـــد این اقدام آنها موجب شـــده تلاطـــم این بازارها تا 

حدی فروکش کند. 

اما دیگر اقدام سیاستگذار، اجبار به احراز هویت آگهی دهنده 

و اصالت ســـنجی آگهی بود که مقرر شـــد از اول مهر امسال 

ایـــن طرح کلید بخورد. احراز هویت آگهی دهنده و فعالیت او 

موضوعی است که در ماده 53 قانون تجارت الکترونیکی نیز بر 

آن تاکید شده، بااین حال آن گونه که رسانه ها گزارش داده اند، 

این موضوع فعلا متوقف شده است. 

این احراز هویت که قرار بود از طریق سامانه امُِتا )سامانه احراز 

مشتریان تجارت الکترونیکی( انجام شود، گفته شده با اعتراض 

نهادهای صنفی ازجمله سازمان نظام صنفی رایانه ای، اتحادیه 

کسب وکارهای مجازی و صاحبان پلتفرم های آگهی فعلا متوقف 

شده است. صاحبان این کسب وکارها می گویند با اجرایی شدن 

این طرح ممکن است مشـــتریان از پلتفرم های رسمی خارج 

شـــده و فعالیت خود را در شبکه های غیررسمی انجام دهند. 

همچنین آنان معتقدند احراز هویت در سامان امتا ممکن است 

زمان بر و با خطایی که ممکن اســـت رخ دهد، این امر موجب 

خروج مشـــتریان از پلتفرم ها شود؛ اما در سویی دیگر مدیران 

ســـامانه امتا در دفاع از خود و رفع دغدغه ها می گویند آنان در 

کمتر از 10 روز توانســـته اند هفت میلیون کاربر را احراز هویت 

و به سایت های خودروسازی معرفی کنند. به هرحال مشخص 

اســـت که به رغم وجود پیامدهای مخرب سفته بازی که حالا بر 

بســـتر پلتفرم های آگهی نیازمندی هم ســـوار شده، هنوز هم 

سیاستگذار برنامه مشخصی برای ساماندهی این فضا ندارد. 

مهدی عبداللهی
دبیر گروه اقتصاد

تعداد آگهی های منتشر شده در پلتفرم های نیازمندی های کشور طی سال 1398

کل پلتفرم دیوار سایر پلتفرم ها حوزه

24,440,600 16,864,014 7,576,586 املاک

23,816,429 16,433,336 7,383,093 وسایل نقلیه

23,675,371 16,336,006 7,339,365 مربوط به خانه

15,730,488 10,854,037 4,876,451 خدمات

15,140,713 10,447,092 4,693,621 وسایل شخصی

15,106,817 10,423,704 4,683,113 لوازم الکترونیکی

12,881,871 8,888,491 3,993,380 سرگرمی و فراغت

9,518,007 6,567,425 2,950,582 کسب وکار

1,674,403 1,155,338 519,065 استخدام و کاریابی

1,137,784 785,071 352,713 اجتماعی

143,122,483 98,754,514 44,367,969 کل
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