
ــش  ــار افزای ــر و انتظ ــال اخی ــورم در دو س ــالای ت ــای ب نرخ‌ه

آن در ســال جــاری بــا توجــه بــه تشــدید مشــکلات اقتصــادی 

ــه آن و همچنیــن در نظــر گرفتــن ایــن  ــا ب و دامــن‌زدن کرون

مســاله کــه متوســط نــرخ تــورم در چهــار دهــه گذشــته حدود 

20 درصــد بــوده، ایــن تلقــی را بیــن عمــوم مــردم ایجــاد کرده 

اســت کــه نگهــداری ریــال به‌عنــوان پس‌انــداز معنایــی جــز 

از دســت دادن قــدرت خریــد در کوتاه‌مــدت را نــدارد. توســل 

مــردم بــه »هــج کــردن« )Hedging( یــا همــان اقــدام بــرای 

مصــون مانــدن از تــورم در پــی بــروز ایــن مشــکلات اســت. 

ــه  ــه مجموع ــی ب ــادی و مال ــات اقتص ــردن« در ادبی ــج ک »ه

ــادی  ــالان اقتص ــی آن فع ــه ط ــود ک ــه می‌ش ــی گفت اقدامات

)مقصــود؛ دارنــدگان پس‌انــداز( بــرای مصــون مانــدن از 

زیــان ناشــی از تغییــرات قیمــت دارایی‌هــای مختلــف، 

ــای  ــزرگ گروه‌ه ــک و ب ــهام‌های کوچ ــوع از س ــبدی متن س

ــورت  ــا در ص ــد ت ــداری می‌کنن ــهام را خری ــازار س ــف ب مختل

افــت قیمــت یــک ســهم، افزایــش قیمــت ســهمی دیگــر از 

زیــان وی جلوگیــری کنــد. در ســرمایه‌گذاری روی انــواع 

دیگــر دارایــی همچــون طــا، ســایر فلــزات ارزشــمند، املاک 

ــت.  ــو اس ــن نح ــه همی ــت ب ــاز وضعی ــز ب ــتغلات و... نی و مس

امــا تــب پیش‌آمــده در کشــور مــا در حــد بــازار دارایی‌هــای 

ــا  ــن قیمت‌ه ــالا رفت ــده و ب ــف نمان ــوم متوق ــروف و مرس مع

موجــب شــده علاوه‌بــر بازارهــای مالــی، افــراد در بــازار 

اقــام و کالا‌هــای کــم‌ارزش )از لحــاظ قیمتــی و در مقایســه 

بــا دارایی‌هایــی مثــل طــا و... ( و همچنیــن کالاهــای 

ــوص در  ــن خص ــد. در ای ــدا کنن ــور پی ــز حض ــت‌دوم نی دس

ادامــه بــه بررســی وضعیــت فعالیــت پلتفرم‌هــای ثبــت آگهــی 

نیازمندی‌هــا پرداخته‌ایــم. بررســی‌ها نشــان می‌دهــد طــی 

ســال گذشــته بیــش از 143 میلیــون آگهــی در ایــن پلتفرم‌ها 

ــه بخــش  ــوط ب ثبــت شــده کــه بیــش از 24 میلیــون آن مرب

امــاک و بیــش از 23 میلیــون نیــز مربــوط بــه بخــش خــودرو 

اســت. همچنیــن طــی ســه ســال‌ اخیــر تعــداد آگهی‌هــا 63 

درصــد رشــد داشــته اســت. مــوارد مذکــور مویــد ایــن نکتــه 

ــدان  ــا در فق ــا، ام ــای پلتفرم‌ه ــه مزیت‌ه ــا هم ــه ب ــت ک اس

قوانیــن احــراز هویــت فــرد آگهی‌دهنــده و اصالــت آگهــی، 

فعالیــت مخــرب ســفته‌بازان در بســتر ایــن پلتفرم‌هــا بــر همــه 

بازارهــای مالــی ســایه افکنــده اســت. 
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معنی آمار بالای آگهی در پلتفرم‌های تبلیغاتی چیست؟

تورم آگهی‌های اینترنتی در سال رکورد تورم 

    تب بالای سفته‌بازی در دیوار 

با در نظر گرفتن نرخ‌های بالای تورم در دو سال اخیر و انتظار 

تورمی، شـــاید بی‌دلیل نباشـــد که ثبت آگهی‌ها و تبلیغات و 

معاملات در بازار‌های مجازی مانند؛ پلتفرم‌های دیوار و شیپور 

در ســـال‌های اخیر صعود چشمگیری داشته است. معامله در 

این بازار‌ها که تقریبا بازار دست دوم محسوب می‌شود احتمالا 

به دو دلیل افزایش پیدا کرده اســـت؛ اولا افراد تحت‌فشار‌های 

اقتصادی اقدام به فروش یا خریـــد اقلام مورد‌نیاز )عدم‌نیاز( 

خود با قیمتی مناســـب می‌کنند و ثانیا بـــدون صرف هزینه 

چندانی معاملات و تبلیغات خود را به جهت کسب سود بیشتر 

گسترش می‌دهند.

در این خصوص بررســـی‌ها )آمارهای موتورهای جست‌وجوی 

آگهی اعم از رادار مســـکن و...( نشان می‌دهد طی سال‌های 

اخیر به‌طور میانگیـــن حدود 69 درصد از آگهی نیازمندهای 

کشور از طریق پلتفرم دیوار و 31 درصد مابقی نیز توسط سایر 

پلتفرم‌ها همچون شـــیپور، باما، آی‌هوم، آلونک، رسانه‌های 

مکتوب و غیرمکتوب و... منتشر شده است.

گرچه ســـایر پلتفرم‌های آگهی نیازمندی در کشـــور آماری از 

فعالیت خود منتشر نکرده‌اند؛ اما بررسی آمارهای منتشرشده از 

سوی پلتفرم دیوار نشان می‌دهد تعداد آگهی‌های منتشرشده 

در دیوار از 60 میلیون آگهی در ســـال 1396 به 72 میلیون 

آگهی در سال 97 و به 98 میلیون و 754 هزار آگهی در سال 

98 رســـیده است. به‌عبارت دیگر طی ســـه سال اخیر تعداد 

آگهی‌های این پلتفرم بیش از 38 میلیون آگهی افزایش یافته 

که در نوع خود رقم بســـیار تامل‌برانگیزی است. بر این اساس 

با در نظر گرفتن ســـهم 69 درصدی پلتفرم دیوار از تعداد کل 

آگهی‌های نیازمندی کشـــور، می‌توان بـــرآورد کرد تعداد کل 

آگهی‌های نیازمندی در ایران طی ســـال گذشته باید چیزی 

حدود 143 میلیون آگهی باشد که 98/7 میلیون آن در دیوار 

و حدود 44/4 میلیون دیگر نیز در سایر پلتفرم‌ها منتشر شده 

اســـت. این تعداد آگهی نیازمندی و به‌ویژه تغییرات چشمگیر 

آن طی ســـه سال اخیر که کشـــور با التهابات ارزی، تورم بالا، 

نااطمینانی در اقتصـــاد کلان و انتظارات تورمی روبه‌رو بوده، 

گواه تب بالای سفته‌بازی در کشور است که برای فعالیت خود 

از بستر پلتفرم‌های آگهی نیازمندی بهره می‌برد. 

    وب‌سایت‌های اقتصادی 

در صدر پربازدیدترین‌های ایران 

همان‌طور که گفته شد در چنین شرایطی که مسیر فعالیت‌های 

مولد و تولید پیچیده و بن‌بســـت به‌نظر می‌رســـد و از ســـوی 

دیگر چون چتر ابزارهـــای کنترلی همچون مالیات بر عایدی 

ســـرمایه در معاملات بازارهای مالی گسترده نشده، بازارهای 

مالی چون ســـهام )با صرف‌نظر از مدت اخیر(، دلار، ســـکه، 

خودرو و مســـکن درحال تجربه افزایش نرخ‌های بی‌سابقه‌ای 

بوده که جذابیت‌های بســـیاری را بـــرای افراد جامعه به‌وجود 

آورده اســـت. میزان بازدید ســـایت‌های ایرانی در وب‌سایت 

الکســـا نیز تایید‌کننده همین نکته است که فعالان اقتصادی 

و خانوار‌های کشـــور علاقه زیادی به مسائل و اخبار اقتصادی 

پیـــدا کرده‌اند. قطعا این علاقـــه در جهت تصمیم‌گیری‌های 

اقتصادی استفاده می‌شود. وب‌‌سایت الکسا، یکی از مهم‌ترین 

و معتبرترین ســـرویس‌های رتبه‌دهی به سایت‌ها از نظر بازدید 

است. الکســـا که یکی از محصولات شـــرکت آمازون است از 

ســـال 1996 میلادی کار خود را آغاز کرده و بین وب‌مستر‌ها 

از محبوبیت بالایی برخوردار اســـت. براساس داده‌ها تا به این 

لحظه سایت‌های آپارات، دیجی‌کالا، ورزش 3، شاپرک، نمناک، 

تلوبیـــون، ویکی‌پدیا، دیوار و برنانیـــوز در رتبه‌های یک تا 10 

پربازدید‌ترین ســـایت‌های ایرانی قرار دارند. شرکت مدیریت 

فناوری سازمان بورس، کارگزاری آگاه و کارگزاری مفید، روزنامه 

دنیای اقتصاد، شـــبکه اطلاع‌رسانی طلا، تجارت‌نیوز، ره‌آورد 

365 و ایمالز نیز بین رتبه‌های 10 تا 31 دیده می‌شوند.

 واضح است اگر اکثریت جامعه‌ای به اینترنت دسترسی داشته 

باشند، رصد چنین داده‌هایی به سیاستگذاران نشان خواهد داد 

که خط یا دغدغه فکری مردم جامعه چه بوده و چه سیاست‌هایی 

جهت کنترل یا هدایت آن می‌توان اندیشید. در ایران براساس 

گزارش مرکز برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی فناوری اطلاعات، 

بیش از 70درصد خانوار‌ها و حدود 62درصد جمعیت به اینترنت 

دسترسی داشته و از آن به‌طور روزانه استفاده می‌کنند. بنابراین 

بررسی جست‌وجو‌های انجام شده از سوی کاربران ایرانی که 

طیف گســـترده‌ای را تشـــکیل می‌دهد، نمی‌تواند نمودی از 

علایق، دغدغه‌ها و... جامعه ایران نباشد. با تکیه بر این مساله، 

بررســـی رتبه‌بندی ســـایت‌های ایرانی در وب‌سایت الکسا که 

به‌طور روزانه نیز به‌روزرســـانی می‌شود، حاوی نکات جالبی از 

جست‌وجوی‌های اینترنتی کاربران بوده است. در واقع افزایش 

علاقه ایرانی‌ها به سایت‌های اقتصادی نشان‌ می‌دهند ساختار 

انگیزشی نامناسب اقتصادی )از موانع کسب و کار گرفته تا تورم 

بالا( شکل گرفته که افراد به جای ترغیب شدن به فعالیت‌های 

موثر و مولد اقتصادی، عمدتا در سایت‌ها و بازار‌هایی به دنبال 

سفته‌بازی و معاملات پی‌درپی هستند.

    143 میلیون آگهی نیازمندی در یک‌سال!

گفته شـــد که با درنظر گرفتن سهم 69 درصدی پلتفرم دیوار 

از کل آگهی نیازمندی‌های کشـــور، برآورد می‌شود که تعداد 

ســـالانه آگهی‌های نیازمندی کشـــور به 143 میلیون و 122 

هزار آگهی می‌رسد. آمارهای پلتفرم دیوار نشان می‌دهد طی 

سال گذشته از کل 98 میلیون و 754 هزار آگهی منتشرشده 

در این پلتفرم، 16 میلیون و 864 هزار آگهی مربوط به املاک 

)فـــروش و اجاره(، 16 میلیون و 433 هـــزار آگهی مربوط به 

وســـایل نقلیه، 16 میلیون و 336 هزار آگهی مربوط به خانه 

)شامل وسایل و تزئینات خانه، وسایل آشپزخانه، ابزار و وسایل 

ســـاختمان و حیاط(، 10 میلیون و 854 هزار آگهی مربوط به 

خدمات )تعمیرات، پذیرایی/مراسم، خدمات رایانه‌ای و موبایل، 

حمل‌ونقل، آرایشگری و زیبایی، نظافت و آموزشی(، 10 میلیون 

و 423 هزار آگهی مربوط به سرگرمی و فراغت، 6 میلیون و 567 

هزار آگهی مربوط به کسب‌وکار، حدود یک میلیون و 155 هزار 

آگهی مربوط به استخدام و کاریابی و 785 هزار آگهی نیز مربوط 

به موضوعات اجتماعی است. به‌طور خلاصه، حدود 16 تا 17 

درصد از آگهی‌های پلتفرم دیوار مربوط به هرکدام از دسته‌های 

املاک، وســـایل نقلیه و آگهی‌های مربوط به خانه است، 9 تا 

11 درصد مربوط به هرکدام از دســـته‌های خدمات، وســـایل 

شـــخصی، لوازم الکترونیکی و سرگرمی و فراغت، 6/7 درصد 

مربوط به کسب‌وکار، 1/2 درصد مربوط به استخدام و کاریابی و 

کمتر از یک درصد نیز در دسته اجتماعی )امور متفرقه( است. 

 با درنظر گرفتن ســـهم دیوار و برآورد ســـهم دیگر پلتفرم‌ها، به 

آمار قابل‌تاملی می‌رسیم که جزئیات آن در جدول آمده است. 

براساس آمارهای جدول، تعداد کل آگهی‌های بخش املاک 

در ایران به عدد شـــگفت‌انگیز 24 میلیون و 440 هزار آگهی 

می‌رســـد. در نگاه اول ممکن است این تعداد آگهی نیازمندی 

غیرواقعی به‌نظر برســـد، اما در این زمینه بررسی آمارهای پنج 

فصل اخیر موتور جست‌وجوی »ملک‌رادار« که در حوزه مسکن به 

پایش آگهی‌های نیازمندی در کشور می‌پردازد، موید صحت این 

ادعا است. براساس آمارهای موتور جست‌وجوی »ملک‌رادار«، 

در حوزه مسکن دیوار سهم 65 تا 72 درصدی )طی پنج فصل 

اخیر( در انتشار آگهی‌های نیازمندی داشته، شیپور سهم 24 تا 

28 درصدی و مابقی آگهی‌ها نیز دراختیار پلتفرم‌های آی‌هوم، 

همشهری، دلتا، آلونک، روزنامه خراسان، کیلید و... است. 

درکنار مســـکن، دومین دســـته از آگهی‌های کشور مربوط به 

وسایل نقلیه است. طبق برآوردها، در سال گذشته حدود 23 

میلیون و 816 هزار آگهی در این بخش توسط پلتفرم‌ها منتشر 

شده که سهم دیوار 16/4 میلیون آگهی و 7/4 میلیون آگهی 

مابقی نیز مربوط به شیپور، باما و دیگر پلتفرم‌ها است. سومین 

دسته از آگهی‌های کشور، مربوط به وسایل خانه است. در این 

دسته نیز برآوردها نشان می‌دهد طی سال گذشته حدود 23 

میلیون و 675 هزار آگهی در پلتفرم‌های مختلف منتشر شده که 

سهم دیوار 16/3 میلیون آگهی و سهم سایر پلتفرم‌ها نیز 7/3 

میلیون آگهی است. براساس آنچه در جدول آمده، بخش‌هایی 

همچون خدمات، وســـایل شـــخصی و لوازم الکترونیکی نیز 

هرکدام با بیش از 15 میلیون در رتبه‌های چهارم تا ششم قرار 

دارند. پس از این دسته‌ها، سرگرمی و فراغت با 12/8 میلیون 

آگهی، کســـب‌وکار با 9/5 میلیون، استخدام و کاریابی با 1/7 

میلیون و متفرقـــه )اجتماعی( نیز بـــا 1/1 میلیون آگهی در 

رتبه‌های هفتم تا دهم قرار دارند. 

    ثبت ‌5هزار آگهی مسکن و خودرو توسط یک نفر 

اما درکنار مولفه‌های ســـاختار انگیزشی اقتصاد ایران و موانع 

همیشگی فعالیت در بخش مولد، دغدغه حفظ دارایی در مقابل 

ســـیل ویرانگر تورم و التهابات ارزی و... که موجب شده اغلب 

ایرانی‌ها، وارد بازارهای مالی و حتی وارد بازار کالای دست‌دوم 

شـــوند، در این میان تعداد چشـــمگیر آگهی‌های نیازمندی 

موید موضوع دیگری نیز هســـت. موضوع را این طور می‌توان 

مطرح کرد که نبود ســـازوکارها و ابزارهـــای کنترلی همچون 

مالیات بر عایدی ســـرمایه در اقتصاد ایـــران و همچنین نبود 

سازوکارهای تشخیص و احراز هویت کاربران و اصالت‌سنجی 

آگهی در پلتفرم‌های انتشار آگهی‌های نیازمندی، موجب شده 

ســـفته‌بازی بیش از پیش در کشور گسترش یافته و این امر در 

همه بازارها و حتی طی ســـال‌های اخیر در بازار دست‌دوم نیز 

گسترش چشمگیری داشته باشد. 

طبق آنچه در موارد پیش گفته شـــد، گرچه باتوجه به وضعیت 

شـــاخص‌های اقتصاد کلان در ایران )تورم بالا، دغدغه حفظ 

دارایی، ســـاختار انگیزشی اقتصاد ایران و...(، وجود و توسعه 

پلتفرم‌های آنلاین خود دلیل رخداد ســـفته‌بازی نیســـت، با 

این‌حال از آنجاکه ســـفته‌بازان از این ابزارها برای فعالیت خود 

بهره می‌گیرند و به‌عبارتی فعالیت ســـفته‌بازانه خود را در بستر 

پلتفرم‌های آنلاین انجام می‌دهند، اگر ســـازوکارهای کنترلی 

وجود داشـــته باشـــد، علاوه‌بر کاهش جرائم فضای مجازی، 

فعالیت‌هـــای ســـفته‌بازانه و اخلالگر نیـــز تاحدودی کاهش 

خواهد یافت. 

اینکه ادعای مذکور چقدر واقعیت دارد، در این‌خصوص اخیرا 

مدیر سامانه امتا )سامانه احراز مشتریان تجارت الکترونیکی( 

طی اظهاراتی در پاسخ به دلایل حذف قیمت‌ها از پلتفرم‌های 

آنلاین گفته اســـت، در بررسی‌هایی که در جهش‌های قیمتی 

سال گذشـــته انجام شد، مشاهده کردیم مثلا فردی با هویت 

مجهـــول، در 20 روز، اقدام به ثبت ‌پنج هزار آگهی مســـکن 

و خـــودرو کرده که درحقیقت عمده ایـــن آگهی‌ها، مربوط به 

خودروهـــا یا املاکی بود که وجود خارجی نداشـــته و این کار 

صرفا با هدف دستکاری قیمت‌های بازار صورت گرفته بود. 

همچنین اصالت و هویت آگهی‌های منتشرشده در پلتفرم‌ها 

زمانی مورد تردید قرار می‌گیرد که تصور کنیم کل خودروهای 

کشور درحدود 21 میلیون دستگاه است، با این‌حال طی سال 

گذشته نزدیک به 24 میلیون آگهی در کشور در این حوزه منتشر 

شده است. در پلتفرم دیوار نیز آگهی‌های مرتبط با خودروهای 

ســـواری 9/6 میلیون آگهی است. درنظر داشته باشیم که کل 

خودروهای سواری کشور 18 میلیون دستگاه است. در بخش 

املاک نیز بیش از 24 میلیون آگهی درحالی منتشـــر شده که 

چنـــدان مطابقتی با 750 هزار فقره معاملات ملکی و حدود 3 

تا 3/5 میلیون اجاره‌نامه نیز ندارد. 

درخصوص تعداد زیاد آگهی‌های املاک یکی از مشاوران املاک 

به »فرهیختگان« می‌گوید برخی مشـــاوران املاک صرفا برای 

اینکه دفتر آنها بیشـــتر دیده و شناســـانده شود، روزانه صدها 

آگهـــی فاقد اصالت و به‌اصطلاح فیک در پلتفرم‌های مختلف 

سفارش می‌دهند و وقتی مشتری تماس می‌گیرد، ادعا می‌کنند 

که به فروش رسیده یا اجاره رفته است.

    کاهش 65درصدی

ثبت‌نام‌ در بورس و مسیر جدید پول داغ

پس از رشد شاخص‌های مربوط به بازار سرمایه در ماه‌های اخیر، 

یك نگرانی ایجاد شد که رشد شاخص‌های بازار سرمایه درنهایت 

منجـــر به ایجاد تورم و افزایش شـــاخص قیمت مصرف‌كننده 

خواهد شـــد. این موضوع موافقان و مخالفان زیادی دارد اما 

درنهایت همه بر سر این موضوع توافق دارند که تغییر و تحولات 

ورود یا خروج نقدینگی به بازار ســـرمایه كه منبعث از رشـــد یا 

ركود بازار ســـرمایه است، بر بی‌ثباتی قیمت‌ها و هجوم به بازار 

دارایی‌ها )طلا، خودرو، مسكن، ارز و...( و ایجاد التهاب‌های 

كوتاه‌مدت در این بازارها بی‌تاثیر نیســـت. براین اساس در هر 

دو حالت رشـــد چندماه گذشته بازار سرمایه و رکود فعلی این 

بازار، این دغدغه وجود داشـــته که در شرایط تورم بالا، وجود 

نااطمینانی و انتظارات تورمـــی، بازارهای موازی مورد هجوم 

نقدینگی قرار گیرند. 

در این خصوص بررسی آمارهای شرکت سپرده‌گذاری مرکزی 

اوراق بهادار و تسویه وجوه سازمان بورس نشان می‌دهد تعداد 

ماهانه ثبت‌نام‌ها در ســـامانه ســـجام از 49 هـــزار ثبت‌نام در 

فروردین ســـال 98 به 490 هزار ثبت‌نام در اســـفند 98 و به 

بیش از چهار میلیون ثبت‌نام در ماه‌های اردیبهشـــت و خرداد 

99 رسیده اســـت. گرچه بخش قابل‌توجهی از این ثبت‌نام‌ها 

به‌واســـطه آزادسازی سهام عدالت بوده، اما نمی‌توان از حجم 

عظیم نقدینگی در چهار یا پنج ماه اول سال جاری غافل بود. 

ایـــن موضوع حالا با فروکش کردن رشـــدهای نجومی بورس، 

موجب شـــده تعداد ثبت‌نام‌های شهریور سامانه سجام نسبت 

به مرداد کاهش 50درصدی و در مهر نیز نســـبت به شـــهریور 

کاهـــش 65درصـــدی را تجربه کند. این کاهـــش قابل‌توجه 

ثبت‌نام‌ها گرچه با رونـــد افت‌وخیزهای بورس مطابقت دارد، 

اما نباید از این موضوع غافل بود که پول داغی که در دســـت 

مردم است، با رکود بازار سرمایه از دیگر بازارهای مالی و حتی 

از بازار دست‌دوم سردرخواهد آورد. 

    از حذف قیمت‌ها تا توقف »امُِتا« 

 نمی‌تـــوان از مزیت‌هـــا و خدمات فـــراوان پلتفرم‌های آگهی 

نیازمندی چشم‌پوشـــی کرد و اصلا در عصر فناوری اطلاعات 

تصور دنیای بدون پلتفرم‌ها و اســـتارتاپ و... غیرممکن است، 

اما موضوعی که در اینجا باید مدنظر قرار گیرد، تعداد چشمگیر 

آگهی‌ها و رشـــد زیاد آنها در سال‌های اخیر است. موضوعی 

که با تشدید فعالیت سفته‌بازان می‌تواند در افزایش مصنوعی 

قیمت‌ها و شـــکل‌گیری حباب قیمتـــی در بازارهای مختلف 

ازجمله بازار مسکن، بازار خودرو و... حتی اهداف تورمی دولت 

را نیز ناکارآمد کند. 

در ســـال‌های اخیر تنها اقدام سیاســـتگذار ممنوعیت درج 

قیمت در آگهی‌های پلتفرم‌های مختلف و سامانه‌های فروش 

مســـکن و خودرو بوده است. گرچه بعد از حذف قیمت‌ها هم 

افزایش قیمت‌ها و تلاطم‌ها ادامه داشته، اما مسئولان دولتی 

می‌گوینـــد این اقدام آنها موجب شـــده تلاطـــم این بازارها تا 

حدی فروکش کند. 

اما دیگر اقدام سیاستگذار، اجبار به احراز هویت آگهی‌دهنده 

و اصالت‌ســـنجی آگهی بود که مقرر شـــد از اول مهر امسال 

ایـــن طرح کلید بخورد. احراز هویت آگهی‌دهنده و فعالیت او 

موضوعی است که در ماده 53 قانون تجارت الکترونیکی نیز بر 

آن تاکید شده، بااین‌حال آن‌گونه که رسانه‌ها گزارش داده‌اند، 

این موضوع فعلا متوقف شده است. 

این احراز هویت که قرار بود از طریق سامانه امُِتا )سامانه احراز 

مشتریان تجارت الکترونیکی( انجام شود، گفته شده با اعتراض 

نهادهای صنفی ازجمله سازمان نظام صنفی رایانه‌ای، اتحادیه 

کسب‌وکارهای مجازی و صاحبان پلتفرم‌های آگهی فعلا متوقف 

شده است. صاحبان این کسب‌وکارها می‌گویند با اجرایی شدن 

این طرح ممکن است مشـــتریان از پلتفرم‌های رسمی خارج 

شـــده و فعالیت خود را در شبکه‌های غیررسمی انجام دهند. 

همچنین آنان معتقدند احراز هویت در سامان امتا ممکن است 

زمان‌بر و با خطایی که ممکن اســـت رخ دهد، این امر موجب 

خروج مشـــتریان از پلتفرم‌ها شود؛ اما در سویی دیگر مدیران 

ســـامانه امتا در دفاع از خود و رفع دغدغه‌ها می‌گویند آنان در 

کمتر از 10 روز توانســـته‌اند هفت میلیون کاربر را احراز هویت 

و به سایت‌های خودروسازی معرفی کنند. به هرحال مشخص 

اســـت که به‌رغم وجود پیامدهای مخرب سفته‌بازی که حالا بر 

بســـتر پلتفرم‌های آگهی نیازمندی هم ســـوار شده، هنوز هم 

سیاستگذار برنامه مشخصی برای ساماندهی این فضا ندارد. 

مهدی عبداللهی
دبیر گروه اقتصاد

تعداد آگهی‌های منتشر شده در پلتفرم‌های نیازمندی‌های کشور طی سال 1398

کل پلتفرم دیوار سایر پلتفرم‌ها حوزه

24,440,600 16,864,014 7,576,586 املاک

23,816,429 16,433,336 7,383,093 وسایل نقلیه

23,675,371 16,336,006 7,339,365 مربوط به خانه

15,730,488 10,854,037 4,876,451 خدمات

15,140,713 10,447,092 4,693,621 وسایل شخصی

15,106,817 10,423,704 4,683,113 لوازم الکترونیکی

12,881,871 8,888,491 3,993,380 سرگرمی و فراغت

9,518,007 6,567,425 2,950,582 کسب‌وکار

1,674,403 1,155,338 519,065 استخدام و کاریابی

1,137,784 785,071 352,713 اجتماعی

143,122,483 98,754,514 44,367,969 کل
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