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دانشگاهدانشگاه @ f a r h i k h t e g a n d a i l y

 با  وجود اعلام لغو ممنوعیت صادرات تجهیزات پزشکی، همچنان صادرات محصولات دانش‌بنیان در این حوزه ممنوع است

دود ممنوعیت صادرات در چشـــم دانش بنیان ها

آزمایش ۴۰ دقیقه‌ای کووید-۱۹ 

با ارسال نتایج به تلفن همراه

به گزارش ایسنا به نقل از مدیکال‌نیوزتودی، پژوهشگران دانشگاه ایلینوی در 

اربانا-شمپین)UIUC(، نوعی آزمایش سریع برای تشخیص کووید-۱۹ ابداع 

کرده‌انـــد که نتایج را روی تلفن همراه نمایـــش می‌دهد. آنها باور دارند که این 

روش جدید می‌تواند امکان دسترسی گسترده به آزمایش کارآمد کووید-۱۹ را در 

مناطقی که فاقد تخصص، زیرساخت و تجهیزات مخصوص آزمایشگاهی هستند، 

فراهم کند.  در اختیار داشـــتن یک آزمایش دقیق، کلید کنترل کروناویروس و 

کاهش انتقال آن است. روش موسوم به RT-PCR درحال‌حاضر بهترین روش 

آزمایش ابتلا به کووید-۱۹ به‌شمار می‌رود. آمریکا، اروپا و آسیا به‌صورت گسترده 

از آزمایش‌های RT-PCR استفاده می‌کنند. اگرچه این آزمایش‌های استاندارد 

مقیاس‌پذیری بالایی دارند، اما بزرگ‌ترین محدودیت آنها این است که برای انجام 

دادن آنها تجهیزات آزمایشگاهی مورد نیاز است.  این آزمایش برای تقویت ماده 

ژنتیکی ویروسی، به دمای متفاوتی در هر چرخه نیاز دارد دانشمندان بتوانند آن 

را تجزیه و تحلیل کنند. این روند موجب می‌شود زمان انتظار برای دریافت نتایج، 

در مناطقی که به زیرساخت و تخصص مورد نیاز دسترسی ندارند، افزایش یابد.  

پژوهشـــگران دانشگاه ایلینوی با درنظر گرفتن این محدودیت‌ها، یک آزمایش 

سریع و کم‌هزینه موسوم به RT-LAMP ابداع کردند. 

یک ابررایانه فرضیه جدیدی 

درباره علائم کرونا ارائه کرد

به گزارش مهر به نقل از اسپوتنیک، »ابررایانه سامیت« یکی از قدرتمندترین 

رایانه‌هـــای جهان به محققان کمک کـــرده بیش از ۴۰ هزار ژن مربوط به ۱۷ 

هزار نمونه آزمایشـــگاهی کووید- ۱۹ را بررسی و فرضیه‌ای جدید درباره شیوه 

ایجاد علائم مختلف در بدن انسان درنتیجه ابتلا به ویروس کرونا ارائه کنند. 

 ONRL دان جاکوبسون، محقق ارشد این پژوهش از دپارتمان انرژی آزمایشگاه

در ایالت تنسی آمریکا می‌گوید: »هنگامی که مشغول بررسی اطلاعات بودم 

به‌طور ناگهانی الگوهایی بســـیار متمایز را دیدم که در مســـیر سیستم‌های 

رنین-آنژیوتانسین و برادی کینین به‌وجود می‌آمدند. این امر سبب شد ما به 

دریای عمیق و وســـیعی از خانواده ژن‌های سیستم‌های تنظیم فشار خون 

دست یابیم.«  رنین-آنژیوتانسین )RAS( سیستم هورمونی است که فشارخون 

و همچنین تعادل مایعات را در بدن تنظیم می‌کند. برادی کینین یک پپتید از 

خانواده پپتیدی کینین‌هاست که باعث می‌شود رگ‌های خونی گشاد شوند 

و درنتیجه به کاهش فشار خون منجر می‌شود.  در این تحقیق پدیده‌ای به نام 

»توفان سیتوکینی« توضیح داده شده است. این پدیده زمانی اتفاق می‌افتد 

که بدن انسان سیتوکین‌های زیادی تولید می‌کند. سیتوکین‌ها درحقیقت 

ذرات پروتئین بسیار کوچکی هستند به تنظیم سیستم ایمنی کمک می‌کنند. 

فضاپیمای اوریون آماده نخستین پرواز 

در ۲۰۲۱ میلادی است

به گزارش مهر به نقل از فیوچریسـم، ناسـا به‌عنوان بخشـی از برنامه آرتمیس، 

فضاپیمـای »اوریـون« را بـرای ارسـال فضانـوردان بـه ماه طراحی کرده اسـت. 

اکنون اعلام‌شده فرآیند بررسی سیستم پذیرش و اعطای گواهینامه طراحی 

این فضاپیما تکمیل شـده اسـت.  در این فرآیند تسـت‌های مختلف سیستم، 

گزارش‌های بررسی و تحلیل دقیق بخش‌های فضاپیما انجام شد. همچنین 

این روند آخرین مرحله مهم رسـمی قبل از یکپارچه‌سـازی اوریون با موشـک 

SLS به‌حسـاب می‌آیـد. به‌عبـارت دیگـر »اوریـون« رسـما آماده اسـت تا سـال 

آینـده نخسـتین پـرواز خـود را انجـام دهد.  این فضاپیما درحقیقت کپسـولی 

اسـت کـه بخش‌هایـی از آن قابلیـت چندبـار اسـتفاده را دارد و می‌توانـد دو 

تـا ۶ نفـر را بـه مـدار مـاه ببـرد. همچنیـن اوریون دارای سیسـتم لغـو ماموریت 

اضطـراری اسـت و توانایـی بازگشـت ایمـن از اعمـاق فضـا را دارد. قـرار اسـت 

اوریـون همـراه موشـک‌های نسـل جدیـد ناسـا بـه نـام SLS بـه فضا فرسـتاده 

 SLS شـود.  طـی ماموریـت »آرتمیـس یک« فضاپیمـای اوریون همراه موشـک

آزمایـش می‌شـوند. ایـن ماموریـت بی‌سرنشـین سـه هفتـه طـول می‌کشـد و 

فضاپیمـا بـه ارتفـاع ۶۰ مایلـی سـطح ماه مـی‌رود. ماموریت مذکور قرار اسـت 

در نوامبـر ۲۰۲۱ انجام شـود.

میکروربات‌هایی که خود را از سیستم ایمنی بدن 

پنهان  می‌کنند

به گزارش ایسنا به نقل از ادونسد ساینس نیوز، میکروربات‌ها این ظرفیت را دارند 

کـه آینـده پزشـکی را به‌صورت اساسـی تغییـر دهند. کوچک بـودن میکروربات‌ها 

بـه آنهـا امـکان می‌دهـد تـا مسـیر خـود را در محیط‌هـای پیچیـده و بسـته پیـدا 

کنند و داروها را به نواحی حساسـی برسـانند که دسترسـی به آنها دشـوار اسـت. 

میکروربات‌هـا می‌تواننـد نیـاز بـه جراحـی بـاز را برطـرف کننـد و ‌بـا رسـاندن دارو 

بـه نواحـی خاصـی از بـدن، عـوارض جانبـی درمان‌هایـی ماننـد شـیمی‌درمانی 

را به‌حداقـل برسـانند. اگرچـه ایـن فنـاوری، امیدوارکننـده اسـت امـا چالش‌هـای 

بسـیاری مانع کاربرد بالینی آن می‌شـوند که یکی از آنها واکنش سیسـتم ایمنی 

بـدن اسـت، زیـرا این سیسـتم عوامل بیگانه را شناسـایی می‌کنـد و از بین می‌برد. 

دکتـر آبـدون پنـا فرانسـش، از پژوهشـگران »موسسـه ماکس پلانـک آلمان گفت: 

»هنگامی که میکروربات‌ها به بدن ما وارد می‌شـوند، سـلول‌های سیسـتم ایمنی 

آنها را به‌عنوان تهدید شناسایی می‌کنند و طی فرآیند بیگانه‌خواری یا فاگوسیتوز 

آنهـا را به‌سـرعت از بیـن می‌برنـد. سـلول‌های ایمنـی خاصـی، میکروربات‌هـا را 

می‌خورنـد و آنهـا را از جریـان خـون بیـرون می‌آورنـد. اگـر ربات‌هـا مورد شناسـایی 

و حملـه سیسـتم ایمنـی قـرار بگیرنـد، بـه محل مـورد نظر نمی‌رسـند و نمی‌توانند 

کار خـود را انجـام دهند.« 

چارسوی فناوری

صادرات محصـــولات و خدمات دانش‌بنیـــان در مقابل صادرات 

منبع‌محور مانند نفت و مشتقات آن، محصولات معدنی و محصولات 

کشاورزی دارای مزیت‌های پایدارتری برای کشور است. ارزش افزوده 

اقتصادی ناشی از صادرات کالاهای دانش‌بنیان در مقایسه با دیگر 

صادرات تولیدی از جمله تولیدات خام موجب کسب درآمد به‌مراتب 

بیشتر برای کشورهایی می‌شود که صاحب تولیدات با فناوری‌های 

برتر هستند. مضاف بر این صادرات مبتنی‌بر فناوری‌های های‌تک 

به‌عنوان یک مزیت رقابتی، زمینه شكل‌گیری جایگاه ویژه‌ای برای 

اقتصاد هر کشـــور در بازارهای جهانـــی ایجاد می‌کند. کاربرد این 

فرمول در اقتصادهای درحال توسعه، نتیجه‌ قابل قبولی داشته است 

و کشورهای صادرکننده محصولات دانش‌بنیان را به‌سمت پایداری 

و رشـــد اقتصادی سوق داده است. نکته حائز اهمیت این است که 

اهمیت توســـعه صادرات دانش‌بنیان صرفا به‌دلیل ارزآوری بیشتر 

این نوع صادرات نیســـت، بلكه دیگر مزایای صادرات محصولات و 

خدمات دانش‌بنیان این موضوع را برای صنعت یک کشور به امری 

راهبردی تبدیل می‌کند و مزایـــای متعددی به‌همراه دارد. درحال 

رشـــد بودن تقاضای جهانی برای کالاهای دانش‌بنیان، نوسانات 

کمتر بازار فروش تولیدات دانش‌محور، آسیب‌پذیری کمتر در برابر 

ورود رقبای جدید، انعطاف‌پذیری، ایجاد وابستگی به فناوری و تداوم 

تقاضای محصول از جانب مصرف‌کننده از جمله مزیت‌های صادرات 

محصولات دانش‌بنیان است و درنتیجه این موضوع لزوم توجه بیشتر 

به صادرات دانش‌بنیان را برای تحقق اقتصاد پایدار دوچندان می‌کند.

 415 شرکت دانش‌بنیان؛ رکورددار صادرات

بر اســـاس آخرین آمار ارائه‌شده از ســـوی معاونت علمی و فناوری 

ریاست‌جمهوری، درحال حاضر 5 هزار و 222 شرکت دانش‌بنیان 

در 8 حوزه فناوری در کشـــور تأیید صلاحیت شـــده‌اند. تا پیش از 

شیوع کرونا در کشور )سال 98( 415 شرکت دانش‌بنیان رکورددار 

صادرات رســـمی بودند. این درحالی است که گفته می‌شود تعداد 

شرکت‌های صادراتی دانش‌بنیان صادرکننده حداقل دو برابر تعداد 

موجود است، اما به‌دلیل اینکه آمار یکپارچه‌ای از صادرات رسمی و 

غیررسمی محصولات دانش‌بنیان از سوی معاونت گردآوری نشده 

است،‌ به‌طور تقریبی گفته می‌شود که طی سال‌های گذشته، قریب 

به 800 شـــرکت دانش‌بنیان در کشور صادرات رسمی و غیررسمی 

داشـــته‌اند. مسئولان این حوزه معتقدند که دلیل نبود آمار دقیق از 

میزان صادرات رسمی و غیررسمی شرکت‌های دانش‌بنیان،‌ تمرکز 

آنها بر امر صادرات است به این معنا که هدف اصلی، توانمندسازی 

شرکت‌ها برای صادرات است نه میزان و حجم صادرات. با این حساب 

اگر آمار غیررسمی صادرات محصولات دانش‌بنیان استخراج شود و 

در کنار صادرات رسمی قرار گیرد، آمار قابل توجهی به‌دست خواهد 

آمد. با این وجود بر اســـاس آخرین آمار به‌دست آمده 250 شرکت 

دانش‌بنیان در سال ۹۸ معادل ۴۰۰ میلیون دلار محصولات خود را 

به خارج از کشور صادر کرده‌‌اند. طبق آمار،‌ مواد شیمیایی با ۱۸۶ 

میلیون دلار، دارو با ۱۵۲ میلیون دلار، فرآورده‌های معدنی و فلزی با 

۹۹ میلیون دلار، فناوری اطلاعات و محتوای دیجیتال با ۵۰ میلیون 

دلار و مواد پلیمری با ۴۸ میلیون دلار به‌ترتیب بیشترین صادرات را در 

سال گذشته به‌خود اختصاص داده‌اند. کشورهای عراق، افغانستان، 

پاکستان و کشورهای حوزه خلیج فارس و )البته به‌صورت محدود( 

آفریقا و اروپا مهم‌ترین مقاصد صادراتی شرکت‌های دانش‌بنیان در 

سال 98 بوده است. بر اساس آمار به‌دست‌آمده درحال حاضر 7 گروه 

از محصولات دانش‌بنیان در انواع مختلف به کشورهای هدف صادر 

می‌شود؛ این موارد شامل 85 قلم از گروه داروسازی و شیمی، 24 قلم 

از گروه هوافضا، 63 قلم از رادیو، تلویزیون و تجهیزات ارتباطاتی، 73 

قلم از گروه ابزارهای پزشکی، سنجش دقیق و اپتیکی، 19 قلم از گروه 

ماشین‌آلات اداری، شمارشگر و محاسبه‌گر، 16 قلم از ماشین‌های 

غیرالکتریکی و یک قلم از ماشین‌های الکتریکی است.

البته باید به این نكته توجه داشـــت که فناوری محصول و فناوری 

فرآیند تولید محصول متفاوت است. فرآیندهای تولید می‌توانند دارای 

فناوری بالا و پیچیده باشند، ولی محصول آنها لزوما فناوری بالایی 

ندارد. مانند کشـــاورزی مدرن که از فرآیند تولید دانش‌محور سود 

می‌برد، ولی محصولات آن دارای فناوری بالا نیست. بنابراین درمورد 

محصولات با فناوری بالا تنها محصولاتی مورد نظر قرار می‌گیرند که 

خود محصول دارای فناوری های‌تک باشد.

 صادرات بدون بازاریابی

در ســـال 93 و در ذیـــل اقدامـــات معاونـــت علمـــی و فنـــاوری 

ریاست‌جمهوری، ‌کریدور توسعه صادرات و تبادل فناوری با هدف 

توسعه بازار صادراتی محصولات شرکت‌های دانش‌بنیان راه‌اندازی و 

قرار شد خدمات تسهیل‌کننده فرآیند صادرات کالا‌ و همچنین آموزش 

و مشاوره شرکت‌ها در حوزه صادرات را به شرکت‌های متقاضی ارائه 

دهد.  طبق آیین‌نامه‌ها و دستورالعمل‌های حمایتی،‌ کریدور صادرات 

باید با توجه به بلوغ صادراتی شـــرکت‌ها و به نتیجه ارزیابی آمادگی 

صادرات، خدمات مورد نیاز شرکت‌ها را به آنها ارائه دهد و شرکت‌هایی 

که قصد حضور در بازارهای جهانی را ندارند، شامل حمایت کریدور 

صادرات نیستند. درواقع بسته به سطح صادراتی شرکت، خدمات 

کریدور صادرات به متقاضیان ارائه می‌شـــود. سیدحسن توسلی، 

مدیرعامل شـــرکت دانش‌بنیان در حوزه تجهیزات آزمایشگاهی در 

گفت‌وگو با »فرهیختگان«، اگرچه حمایت‌های معاونت علمی و فناوری 

ریاست‌جمهوری را قابل توجه می‌داند و معتقد است راه‌اندازی کریدور 

صادراتی، اقدام مهمی درجهت کمک به شرکت‌های دانش‌بنیان 

برای صادرات محصولات‌شـــان است،‌ اما اهمیت بازاریابی را بیشتر 

از صادرات می‌داند و می‌گوید: »بسیاری از شرکت‌های دانش‌بنیان 

محصـــولات خوب و با فناوری‌های بالا تولید می‌کنند که در عرصه 

بین‌المللی نیز قابل رقابت با محصولات خارجی است، اما از آنجایی 

فرآیند بازاریابی در خارج از کشور دچار خلل است، لذا گام نخست 

تجارت محصولات دانش‌بنیان درست برداشته نمی‌شود. به‌عبارت 

دیگر تســـهیلات ارائه شده از سوی کریدور صادراتی به شرکت‌‌‌های 

دانش‌بنیانی که تمرکز خـــود را معطوف تولید محصول با فناوری 

های‌تک کرده‌اند و تجربه‌ای در زمینه صادرات ندارند، عملا کارساز 

نیســـت.« به گفته وی اگر در کنار تســـهیلات مالی و حمایت‌های 

مشاوره‌ای که از ســـوی کریدور ارائه می‌شود، یک تیم حرفه‌ای در 

زمینه بازار‌یابی تشـــکیل و با سفر به مقاصد مختلف، برآورد دقیقی 

از بازارهای هدف و نیاز این بازارها داشـــته باشند، می‌توانند مسیر 

درســـت صادرات را پیش پای شرکت‌های دانش‌بنیان قرار دهند. 

درحال حاضر بسیاری از کشورهای موفق در امر صادرات، پیش از 

هر اقدامی برای صدور کالا، بر بازاریابی در کشورهای هدف تمرکز 

کرده‌‌اند و با ارائه مشـــوق‌هایی به بازاریابان ازجمله ارائه درصدی از 

ســـود فروش محصول،‌ روند بازاریابـــی را جهت‌دهی کرده‌اند. این 

درحالی است که شرکت‌های دانش‌بنیان ایرانی با وجود حمایت‌‌های 

معاونت و سایر ارگان‌های حامی،‌ نمی‌توانند از تمام ظرفیت خود در 

حوزه صادرات استفاده کنند. توسلی معتقد است ازجمله مهم‌ترین 

عوامل مؤثر بر توسعه صادرات متكی بر فناوری‌های پیشرفته، نوآوری، 

سرمایه‌گذاری در تحقیق و توسعه، سرمایه انسانی و شرایط اقتصادی 

کشور است که درنظر گرفتن این عوامل برای بهبود صادرات این بخش 

نیازمند رویكردی بلندمدت است اما در کوتاه‌مدت برای بهره‌برداری از 

ظرفیت‌های تولیدی موجود نیز موانع بسیاری وجود دارد.

 کرونا و ممنوعیت صادرات

با شیوع کرونا در کشور و افزایش تقاضا برای تجهیزات پیشگیری، 

دارویی و درمانی، دولت صادرات 28 قلم از تجهیزات مورد نیاز برای 

مقابله با کرونا از جمله ماســـک، لباس ‌گان، دستکش، محصولات 

بهداشـــتی مانند آب ژاول، ضدعفونی کننده‌ها، صابون، مایعات 

شـــوینده، الکل و همچنین اقلام نساجی و سلولزی مانند منسوج 

نبافته، کاغذ تیشو، دستمال کاغذی و بهداشتی و... را ممنوع اعلام 

کرد. با توجه به بحران پیش آمده در ابتدای شیوع ویروس کرونا در 

کشور، بســـیاری از شرکت‌های دانش‌بنیان خط تولید محصولات 

خود را برای تأمین نیاز کشور به تجهیزات بهداشتی و درمان افزایش 

دادند. این رویه باعث شد تا دولت رفته‌رفته و بر اساس اولویت‌بندی، 

ممنوعیت صادرات کالاها و تجهیزات بهداشتی و درمانی را لغو کند 

تا جایـــی که طی آخرین اعلام به گمرک ایران، ممنوعیت صادرات 

تجهیزاتی همچون لباس‌های گان و ماسک N95 لغو شد.

شیوع کرونا در کشور، تجارت خارجی را با مشکل مواجه کرد و کالاها 

و محصولات دانش‌بنیان نیز به‌عنوان بخشی از صادرات کالایی کشور 

با چالش مواجه شـــد. در همین زمان صندوق نوآوری و شکوفایی 

اعلام کرد که بیش از 300 میلیارد تومان تســـهیلات به 70 شرکت 

در 18 اســـتان کشور پرداخت می‌کند تا تجهیزات لازم برای مقابله 

با کرونا اعم از تجهیزات پزشـــکی و مواد ضدعفونی‌کننده و ماسک 

و سایر موارد را برای تأمین نیاز کشور تولید کنند. یکی از مهم‌ترین 

تولیدات شرکت‌های دانش‌بنیان پس از شیوع کرونا در کشور، تولید 

کیت تشخیص کرونا بود که پژوهشگران ایرانی موفق به دستیابی به 

دانش تولید این نوع کیت‌ها شدند. پس از این موفقیت و همچنین 

پس از لغو ممنوعیت صادرات اقلام و تجهیزات پزشکی، ۱۰ کشور 

ازجمله آلمان، ترکیه، هند، عمان و... در نامه‌ای رسمی نیاز خود را 

برای دریافت کیت‌های تولیدشده در ایران، اعلام کردند. بر این اساس 

قرار شد درصورت صدور مجوز وزارت بهداشت ۱۰ درصد توان تولید 

شرکت‌های دانش‌بنیان به کشورهای دیگر صادر شود.

شرکت‌های تولیدکننده تجهیزات بهداشتی و درمانی بارها تاکید 

کرده‌‌اند که صادرات محصولات دانش‌بنیان در شـــرایط تحریم‌ها 

بسیار دشوار اســـت و در شرایطی که کشورها می‌کوشند، با تولید 

تجهیزات مقابله با کرونا، گوی ســـبقت را در بازارهای هدف از دیگر 

کشورها بربایند، مانع جدی و بزرگی پیش‌روی صادرات محصولات 

ایرانی است. از سوی دیگر شرایط اقتصادی موجود در کشور به‌دلایل 

متعددی باعث می‌شـــود که هزینه صادرات محصولات و خدمات 

دانش‌بنیان برای صادرکنندگان گران‌تر از دیگر کشورها تمام شود. 

تأمین منابع مالی به‌علت نرخ بالای بهره بانكی در کشور در مقایسه 

با دیگر کشورها، شرایط رقابتی را سخت می‌کند. 

 تسهیلات 100 میلیون‌ تومانی برای بازاریابی

مهـــدی قلعه‏نوی، رئیس مرکز تعامـــات بین‌المللی علم‏وفناوری 

معاونت علمی‎وفناوری ریاست‏جمهوری در گفت‌وگو با »فرهیختگان« 

می‌گوید: »موضوع مطرح‎شده ازسوی برخی شرکت‌‌های دانش‌بنیان 

درمـــورد ضعف بازاریابی برای محصولات فناورانه ازســـوی کریدور 

توسعه صادرات و تبادل فناوری به اشکال مختلفی پیگیری می‌شود 

و یکی از مولفه‌‌‌های مهمی که در قالب تســـهیلات به شرکت‌‌های 

دانش‌بنیان ارائه می‌شود، بازاریابی و آموزش آن است. کریدور توسعه 

صادرات تســـهیلات 100 میلیون تومانی برای بازاریابی دراختیار 

شرکت‌‌های صادرکننده قرار می‌دهد؛ هرچند این رقم از نظر ارزش 

دلاری چندان زیاد نیست، اما به هرحال بازاریابی، ازجمله تسهیلاتی 

اســـت که دراختیار شرکت‌‌های دانش‌بنیان قرار داده می‌شود.« به 

گفته وی شرکت‌‌هایی که بخواهند در بازار هدف‌شان بازاریابی کنند، 

می‌توانند این خدمات را چه ازطریق مشاوره و چه دریافت تسهیلات 

از کریدور دریافت کنند. البته ناگفته نماند این تســـهیلات به همه 

شرکت‌‌های دانش‌بنیان تعلق نمی‌گیرد بلکه براساس امتیاز‌بندی 

و اولویت‌بندی‌‌هایی که تعیین شده و شرکت‌‌های دانش‎بنیان باید 

امتیازات لازم را برای دریافت این تسهیلات کسب‌ کنند تا این تسهیلات 

ارائه ‌شود. به‏عبارت دیگر شرکت‌‌هایی می‌توانند از خدمات کریدور 

استفاده کنند که علاوه‏بر تولید و عرضه محصول، گواهینامه‌‌های 

معتبر بین‌المللی را نیز داشته باشند. برای مثال اگر مقصد صادراتی 

یک شرکت دانش‌بنیان یکی از کشور‌های اروپایی باشد، پیش از هر 

اقدامی باید گواهینامه »CE« )گواهینامه انطباق محصول اتحادیه 

اروپا( را دریافت کرده باشـــد تا مشمول خدمات کریدور شود. حتی 

یکی از امتیازاتی که بـــرای صادرکنندگان محصولات دانش‌بنیان 

قائل شـــده‌ایم این است که اگر در کشور مقصد، بازاریابان کریدور 

حضور ندارند، شرکت دانش‌بنیان می‌تواند بازاریاب خود را معرفی 

کرده تا کریدور توسعه صادرات، کمک‌‌های لازم را در اختیار شرکت 

قرار دهد.  قلعه‎نوی ادامه می‌دهد: »درحال‏حاضر بیش از 20 کارگزار 

در کشور‌های بیشـــترین مقصد صادراتی از سوی کریدور فعالیت 

می‌کنند که در کشـــور‌های مقصد مقیم و به زبان آن کشور مسلط 

هستند. علاوه‏بر اینکه در بسیاری از کشور‌ها نیز رایز‌ن‌های فناوری 

مســـتقر هستند و با سفارت‌‌ها فعالیت می‌کنند. آنچه مسلم است 

کریدور توسعه صادرات نمی‌تواند تمام هزینه‌‌های بازاریابی را تقبل 

کند اما درحال‎حاضر 20درصد هزینه بازاریابی را شرکت‌‌ها پرداخت 

می‌کننـــد و 80درصد را کریدور توســـعه صادرات که به نظر می‌آید 

منطقی و قابل‎قبول است.«

 ضرر و زیان شرکت‌‌ها به‏دنبال ممنوعیت صادرات

رئیس مرکز تعاملات بین‌المللی علم‏وفناوری معاونت علمی‏وفناوری 

ریاست‏جمهوری با تاکید بر اینکه ممنوعیت صادرات اقلام و تجهیزات 

پزشکی همچنان وجود دارد و لغو نشده، می‌گوید: »تنها کالایی که 

ممنوعیت صادرات ندارد، مواد ضدعفونی‌کننده غیرالکلی است که 

این مـــورد هم چندان تاثیری در روند صادرات ندارد. درحال‏حاضر 

یکی از مهم‌ترین اقلام موردنیاز در دنیا، کیت تشـــخیص کروناست 

که با وجود تولید این کیت‌ها، صادرات آن ممنوع است. معتقدم که 

ممنوعیت صادرات این کیت‌ها، نفعی برای کشور ندارد.«

به گفته قلعه‎نوی، وزارت بهداشت در شرایطی که اعلام کرده است، 

ماســـک‌‌های 95N تاثیری بر جلوگیری از شـــیوع کرونا ندارد، اما 

صادرات این محصول را نیز ممنوع کرده اســـت. درچنین شرایطی 

تولیدکنندگان این نوع ماسک، نه بازار مناسبی در داخل کشور دارند و 

نه می‌توانند تولیدات خود را در خارج از کشور بفروشند. این شرکت‌‌ها 

به‎شدت دچار ضرر و زیان شده‌‌اند. وی ادامه می‌دهد: »‌بخش عمد‌ه‎ای 

از محصولات صادراتی ایران به کشور‌های عراق و افغانستان است و‌ 

بخشی از محصولات نیز در حوزه نرم‌افزا‌ها مانند بازی‌‌ها ساخته و صادر 

می‌شود که هیچ آماری از صادرات این محصولات در دست نیست. 

به‏طور کلی آمار صادرات محصولات دانش‌بنیان رقم قابل‏قبولی است 

اما همچنان تا استفاده از تمام ظرفیت‌‌های موجود فاصله دارد.«

زهرا فریدزادگان
 روزنامه‌نگار


