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غروب هالیوود در شرق آسیا
ادامهازصفحه۱۲
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ادامهدرصفحه۱۳
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تعداد بلیت های فروش رفته سینمای هالیوود در جهان

بلیت فروخته شدهسال
 Total Box

Office
 تورم کل

جعبه تنظیم
 میانگین

قیمت بلیت

2۰2۰4۱۶،۶77،۳74 ۳،7۹5،۹۳۰،88۰ ۳،7۹5،۹۳۰،88۰ ۹.۱۱

2۰۱۹۱،2۳۹،254،7۳5 ۱۱،28۹،۶۱۳،4۰۳ ۱۱،28۹،۶۱۳،4۹7 ۹.۱۱

2۰۱8۱،۳۱۱،۳2۳،۱88 ۱۱،۹4۶،۱5۶،7۶4 ۱۱،۹4۶،۱5۶،۹4۳ ۹.۱۱

2۰۱7۱،225،۶۳۹،4۳8 ۱۰،۹۹۳،۹88،5۶۰ ۱۱،۱۶5،575،۳۰۹8.۹7

2۰۱۶۱،۳۰۱،۶58،۹۰4 ۱۱،25۹،۳52،7۶4 ۱۱،858،۱۱2،۶۱۱ 8.۶5

2۰۱5۱،۳2۳،2۶۶،۳2۰ ۱۱،۱55،۱۳8،۰7۹ ۱2،۰54،۹5۶،۱8۰8.4۳

2۰۱4۱،257،4۰۰،۶۱8 ۱۰،272،۹۶۶،۱۹۶ ۱۱،454،۹۱۹،۶۳۰ 8.۱7

2۰۱۳۱،۳۳۹،۱۶8،۹2۶ ۱۰،887،44۶،۳4۱ ۱2،۱۹۹،828،۹24 8.۱۳

2۰۱2۱،۳8۱،۱۰۶،44۰ ۱۰،۹۹۳،۶۱۰،2۰7 ۱2،58۱،87۹،۶۶۶ 7.۹۶

2۰۱۱۱،282،8۹۱،72۱ ۱۰،۱7۳،۳۳۳،7۶7 ۱۱،۶87،۱4۳،588 7.۹۳

2۰۱۰۱،۳28،54۹،۰2۳ ۱۰،482،254،۰25 ۱2،۱۰۳،۰8۱،۶۰5 7.8۹

2۰۰۹۱،4۱8،5۶7،۳88 ۱۰،۶۳۹،257،284 ۱2،۹2۳،۱2۳،57۶ 7.5۰

2۰۰8۱،۳58،۰4۱،4۰8 ۹،75۰،7۳۹،۳7۱ ۱2،۳7۱،757،2۳2 7.۱8

2۰۰7۱،42۰،۰۳۶،۶8۰ ۹،7۶۹،854،۹۱4 ۱2،۹۳۶،5۳4،۱57 ۶.88

2۰۰۶۱،۳۹8،7۳8،28۳ ۹،۱۶۱،7۳8،22۱ ۱2،742،5۰5،757 ۶.55

2۰۰5۱،۳7۳،2۱5،۶4۰ 8،8۰2،۳۱4،۳7۶ ۱2،5۰۹،۹۹4،482 ۶.4۱

2۰۰4۱،4۹5،۶47،۹88 ۹،287،۹75،۹58 ۱۳،۶25،۳5۳،۱84 ۶.2۱

2۰۰۳۱،524،2۹۹،8۱5 ۹،۱۹۱،52۹،7۶2 ۱۳،88۶،۳7۱،۳27 ۶.۰۳

2۰۰2۱،575،754،7۶8 ۹،۱55،۱۳۶،۹۹8 ۱4،۳55،۱25،۹۳۱ 5.8۱

2۰۰۱۱،47۶،2۱۶،۰78 8،۳55،۳84،۶۳۹ ۱۳،448،۳28،4۶8 5.۶۶

2۰۰۰۱،۳۹7،4۶۰،۰7۹ 7،5۳2،۳۱۱،47۹ ۱2،7۳۰،8۶۱،۳۳۱ 5.۳۹

۱۹۹۹۱،444،۶۶4،۰8۶ 7،۳۳8،8۹4،852 ۱۳،۱۶۰،88۹،8275.۰8

۱۹۹8۱،44۳،827،۰۰۳ ۶،77۱،54۹،۶۳7 ۱۳،۱5۳،2۶۳،۹87 4.۶۹

۱۹۹7۱،۳85،2۱8،۹۳5 ۶،۳58،۱55،7۹۹ ۱2،۶۱۹،۳44،5۰84.5۹

۱۹۹۶۱،۳۰5،۱۶۹،274 5،7۶8،848،۹۶۹ ۱۱،8۹۰،۰48،75۱ 4.42

۱۹۹5۱،22۱،۶8۹،۶۹۱ 5،۳۱4،۳5۰،848 ۱۱،۱2۹،5۹۳،۰8۶4.۳5

اوایـــلدهه۱89۰میـــادی،ازهمانروزیکهیکیازمدیران

کارگاهاختراعاتادیسون،درمقابلدیدگانمردمنیوجرسی،

از»شـــهرفرنگ«پردهبرداریکرد،آمریکاعاشقسینماشد.

آمریکاســـهمموثریدراختراعسینماوپیشرفتتکنولوژی

آنوتبدیلشدنشبهصنعتداشتو۱۱۰سالاستچنان

سیطرهایبرصنعتفیلمســـازیجهانداردکهویژگیهای

بومیاشبهبخشیازهویتکلیسینماتبدیلشدهاند.آمریکا

غولسینمایعامهپسنداست؛اولینفیلمناطقسینماراآنها

ساختند،اولینانیمیشنراآنهاساختندوسینماراهمآنهارنگی

کردند.سینمایآمریکاهمیشهبهعنوانهنریمتوسطالحالو

کلیشهایازجانبروشنفکراناروپاموردشماتتقرارگرفته؛

امااینهماناروپاییاستکهگیشههایداخلیخودشراهم

نتوانستهازشعاعمغناطیسهالیووددورنگهداردوازطرفی

همینسینمایآمریکابرشانهفیلمسازانمهاجریایستاده

کهازسایرکشورها،خصوصااروپابهآنجاآمدهاند؛جویندگان

نقره.سینمایآمریکاسینمایژانراست؛عامهپسندوقصهگو.

سینماییمردسالاراست،یکسینمایخشناستوبهشدت

سیاسیودراینزمینهدیگریستیزاست.تاریخچهایمشحون

ازنژادپرستیداردواخیراحتیگاهیضدخداوخیلیاوقات

ضدخانوادههمشده؛اماآنقدروسعتداردکههمیشهدرآن

استثنائاتیبهچشمبخورد.تنهاکشوریکهدریکبازهزمانی

بخصوصتوانستبهرقیبیجدیبرایسینمایهالیوودتبدیل

شود،آلماننازیبود.امانتیجهجنگجهانیدومچنانرقم

خوردکهاینرقیبقدرهمکناربرود.طیاینسالهاکشورهای

مختلفیدردورههایمختلفباسینمایآمریکارقابتجدی

کردهاند.هندوســـتان،هنگکنگ،ایتالیا،مصروبسیاریاز

کشورهایدیگررقیبهالیوودبودند،امااینهاعموماباسینمای

آمریکاتعاملداشتندوکاربهنوعیازرقابتنکشیدکههیتلر

درمصافباهالیوودطراحیکردهبود.وضعیتسلطهسینمای

آمریکابرصنعتسرگرمیســـازیجهانتا۱99۰میادیکه

شورویسقوطکردوایالاتمتحدهیکهتازعرصهسیاسیدنیا

شد،ادامهداشت.دراینمدتغیرازسینمایهنریکهبلوک

سیاسیمقابلحامیآنمحسوبمیشد،سینماهایمحلی

همدرسایهسدیکههمیندوگانهبودننظمسیاسیدنیادر

برابرجهانیسازیساختهبود،رشدمیکردند،اماازآنروزبه

بعدوضعیتسینمایدنیاهمتکانههایشدیدیخورد.ابتدا

ســـینماهایبومیدرسراسردنیادچارسکتهوتوقفشدند.

اینعمدتاداشـــتبهنفعسینمایآمریکاپیشمیرفت،اما

ازســـال۲۰۱۰بهاینطرفیکسریتاشهابالاخرهجواب

دادوصنعتفیلمسازیکشـــورهایریزودرشتدنیاسوت

قطارهایشـــانرابهصدادرآوردند.ازاندونزیدرشرقآسیاتا

نیجریهدرقلبآفریقا،سینمایعامهپسندجدیدیکمکمسر

برآورد.ازهمهاینهاامابرایسینمایآمریکاهولناکتر،بیدار

شـــدناژدهابود.اژدهاداشـــتجهانرامیبلعیدوبههمان

اندازهکهدرحوزههایدیگرغافلگیرکنندهظاهرشدهبود،در

سینماهمشگفتیساخت.چینیکسیاهچالهفضاییبود

کهستارهدنبالهدارهالیوودرادرخودمیبلعید.حالاصحبت

ازافولسینمایآمریکابهمیانآمدهاست؛سینماییکهبازوی

ایالاتمتحدهدرپروپاگاندایسیاسیوسودآورترینصنعت

اینکشوردرحوزهخدماتاست.اینالبتهحتیبدونحضور

چینوسایررقبایریزودرشتجدیدهمداشترفتهرفتهاتفاق

میافتاد،امانهباشتابیچنینترسناک.بخشقابلتوجهی

ازقدرتسینمایآمریکابهتواناینکشوردرانحصاریکردن

فضاهایتجاریوفرهنگیبرمیگشت.امااگراینانحصاربههر

نحویبشکند،شایددیگربالارفتنازشانهفیلمسازانمهاجر

بهاینراحتینباشدودیگرنشودیکفیلممتوسطآمریکاییرا

حتیبیشترازفیلمهایخوبیاعالیدیگرکشورهافروخت

وخیلیازامکاناتدیگرهمممکناســـتازبینبروند؛اماآن

روزاستکهمیشودفهمیدسینمایآمریکابهلحاظارزشهای

زیباییشناختیوسرگرمیسازی،بهطورخالصوبدوناستفاده

ازامکاناتویژهزمانه،چهاندازهمایهدارد.

طولانی  زمــان  مدت 

درآمــد حاصــل از صادرات فیلــم برای 

ترازنامه شرکت های اصلی هالیوود بسیار حیاتی 

اســت. درآمد حاصل از بازار داخلی به تنهایی قادر به 

پوشــاندن هزینه های تولید در سینمای آمریکا نیست؛ هزینه هایی که 

روند روبه رشــد تقریبا مداومی در این ســال ها داشته اند. علاوه بر این، حمایت از 

صادرات فیلم و محتوای سمعی و بصری، به طور کلی، محور اصلی سیاست خارجی دولت 

ایالات متحده به ویژه پس از جنگ جهانی دوم بوده است )الوود، 2012؛ جاروی، 1990(.   

در طول جنگ سرد،  انگیزه اصلی سیاسی بود، اما اخیرا ملاحظات اقتصادی، عزم دولت آمریکا 

را بیشــتر جزم  کرده است تا این اســتراتژی را تقویت کند. درواقع، فیلم ها و محتوای تلویزیونی، 

نه تنها شــیوه زندگی آمریکایی ها را در سرتاســر جهان ترویج می دهند و نقش عمده ای در تحکیم 

قدرت نرم ایالات متحده دارند، بلکه برای تجارت خارجی این کشور نیز اهمیت بیشتری پیدا می کنند. 

)جوزپه ریچری؛ 2016( در ســال 2014، صادرات در این بخش به 16/3 میلیارد دلار رســید و این در 

مقابل 3/3 میلیارد دلاری قرار می گیرد که واردات آمریکا در همین بخش بود. نتیجه خالص مازاد تجاری 

بیش از 13/1 میلیارد دلار بود که 6درصد از کل مازاد تجارت بخش خصوصی ایالات متحده در حوزه خدمات 

را شامل می شود. )MPAA 2016( به عبارتی در سال 2014، این صنعت، پنج برابر آنچه وارد می کرد، صادر 

کرده اســت. این صنعت، مازاد تجاری بزرگ تری از هریک از مازادهای موجود در 

بخش های تبلیغاتی، معدن، ارتباطات از راه دور، حقوقی، اطلاعاتی و خدمات مرتبط 

با بهداشت برای آمریکا دارد.  علاوه بر این، مشکلات مختلف در سال های اخیر صنعت فیلم 

آمریکا را مجبور کرده است که با یافتن بازارهای تازه، سهمی را که قبلا از بازار جهانی به دست آورده 

بود، همچنان حفظ کند.  مشکل اول علائم شدید رکود در بازار فیلم داخلی است که برخی از آنها نتیجه 

نه تنها تنوع چرخه ای، بلکه تغییر ساختاری هستند. بین سال های 2010 تا 2015، مخاطبان سینمای آمریکا از 

1/34 بلیت فروخته شده، به 1/32میلیارد کاهش یافت و شیوه های دیگر آمارگیری هم این روند را تایید کردند.  این 

ارقام خلاصه، نشان می دهند که چگونه در یک چرخه مثبت اقتصادی، بازار فیلم های آمریکایی نشانه های واضحی از 

رکود را در سال های اخیر نشان داده اند. باید توجه داشت که در دوره موردبحث، باکس آفیس، تنها متغیر سینمای آمریکا 

با روند صعودی محســوب می شد که این به دلیل افزایش قیمت بلیت ها بود و خودش باعث کاهش در نرخ کلی مخاطبان 

می شــد. به عبارتی افزایش قیمت بلیت برای جبران کاهش تعداد کل بلیت های فروخته شده، یک استراتژی محدود است که 

نه تنها در بلندمدت به ساختار سینمای آمریکا صدمه می زند، بلکه در یک بازه زمانی محدود هم نمی تواند جبران کننده هزینه ها 

باشد.  روند رو به پایین تعداد مخاطبان داخلی سینمای آمریکا، یک اتفاق تصادفی نیست، بلکه اثر تغییر ساختاری مصرف 

محصولات فرهنگی، به دلیل شیوه های جدید مصرف محتوای صوتی و تصویری، به ویژه فیلم است. افزایش دسترسی 

به محتوای سمعی و بصری آنلاین درصورت تقاضا از خانه، همه عواملی هستند که در کاهش مخاطبان سینمای 

آمریکا موثر بودند، اما این نمی تواند توجیهی برای کم شدن سهم آمریکا 

از ســبد بازار جهانی باشد؛ چون چنین مشکلی در جاهای 

دیگر هم وجود دارد. 

استراتژی هالیوود در قبال چین، همکاری و همخوان شدن و به  عبارتی کنار آمدن با رقیب جدید است، اما جایگاه صنعت 

و بازار فیلم  های اروپا متفاوت است زیرا اروپا برای مقابله با چین، مشکلات عدیده  ای دارد؛ نوع صنعت سینمایی و 

تقسیم نامتوازن بازار فیلم اروپا، همکاری اندک بین کشورهای عضو، عدم  توزیع فیلم  های اروپایی در خارج از 

بازارهای ملی و سهم بسیار زیاد فیلم  های هالیوود در بازار اروپا، از جمله این مشکلات هستند. کمپانی  های 

اروپایی دوست دارند همکاری با چین را بهبود دهند، اما منابع مالی کمی برای سرمایه  گذاری در تولید 

محصولات مشترک دارند. آنها بلوک  های تبلیغاتی قوی  ای برای فشار آوردن به گیشه چین ندارند و 

دانش لازم برای ارائه فیلم در بازار جهانی فیلم هم در اختیارشان نیست. اروپایی ها فقط می  توانند 

معیار  های خلاقیت فرهنگی-هنری را ارائه دهند، اما آیا این چیزی است که صنعت فیلمسازی 

چین به دنبال آن است؟ )به عبارتی آیا چینی  ها منتظر تایید ارزش زیبایی  شناختی آثارشان 

توسط فستیوال  هایی از قبیل کن، ونیز و... می  مانند و اصلا آیا این چیزها تاثیری روی بدنه 

اصلی سینما می  گذارند؟(  به  طور سنتی، از دیرباز اروپا شکارگاه مورد علاقه سینمای آمریکا 

بود، هرچند تاریخ نشان می  دهد که برخی اوقات، کشورهای اروپایی )به عنوان مثال فرانسه 

و ایتالیا( تلاش کرده  اند در برابر حضور پرقدرت فیلم  های فرامنطقه  ای مقاومت کنند. با 

این وجود در سال  های اخیر، سینمای آمریکا سهم قابل توجهی از بازار اروپا را به خودش 

اختصاص داده است. علاوه  بر این، چشم  انداز بازارهای سینمایی اروپا چندان درخشان 

نیست و سینمای آمریکا تلاش خواهد کرد تا مسیرهای بیشتری را در آنجا به وجود بیاورد. 

البته کشورهای عضو اتحادیه اروپا سال  هاست متعهد شده  اند که از به ثمر رسیدن چنین 

تلاشی جلوگیری کنند.  در دوره  های مختلف، حمایت  های دولتی بسیاری در جهت 

حفاظت از سینمای اروپا به کار بسته شده است. چنین حمایت  هایی با سیستم اقتصاد 

آزاد که اروپا کاملا به آن پیوسته، همخوانی ندارد و از طرفی، عمده تلاش  های دولتی 

در جهت تقویت ساختار فرهنگی و هنری قرار دارند نه تجاری و سیاسی. این در حالی 

است که حمایت  های دولت چین از سینمای این کشور در مسیر تجاری و سیاسی هم 

بسیار پررنگ است.  دلایل مختلفی برای وضعیت ضعیف صنعت فیلم اروپا وجود دارد. موارد 

اصلی این است که بازار فیلم به دلیل زبان  های مختلف و فرهنگ  ها و سنت  های گوناگون، در 

بسیاری از کشورها تکه  تکه می شود. اروپا قاره کوچکی است. بخش اروپایی روسیه نزدیک به 40درصد 

از کل مساحت این قاره را به خود اختصاص داده و این در حالی است که حوزه بازار آن از اروپا جداست. پس 

از آن پهناورترین کشور قاره پیر، اوکراین است که آن هم در حوزه زبانی و فرهنگی روسیه قرار می  گیرد. باقی 

کشورهای اروپایی در واحدهای قومی و فرهنگی متنوع و بسیار کوچکی قرار دارند و همین عدم یکپارچگی، 

ضریب نفوذ آثار فرهنگی را به  شدت کاهش می  دهد. در اروپا صنعت فیلم از صدها شرکت کوچک و متوسط   

تشکیل شده است که فقط می  توانند در سطح ملی فعالیت کنند و بازارهای ملی برای اکثر فیلم های 

اروپایی بسیار کوچک است؛ طوری که تولیدات عظیم با بودجه  های بزرگ در آنها صرفه اقتصادی ندارد. 

متوسط   سرمایه  گذاری برای تولید هر فیلم در اروپا بین چهار تا 11 میلیون یورو )4/4 میلیون دلار تا 

12/3 میلیون دلار( است و این به  طور قابل توجهی کوچک  تر از هالیوود است که به  طور معمول ده  ها 

یا صدها میلیون دلار برای هر فیلم هزینه می  کند. 

سال  هاست که فیلم  های وارداتی آمریکایی از جایگاه اصلی بازار در اروپا برخوردار هستند. در 

سال 2014، سهم بازار اروپا از فیلم  های آمریکایی 63درصد بود و با توجه به تعداد کل 

مخاطبان، 17 فیلم از 20 فیلم پرفروش این منطقه، یا محصولات آمریکایی بودند 

یا تولیدات مشترک با آمریکا. در سال 2015، سهم بازار آمریکا 64 درصد بود و 

18 فیلم از 20 فیلم برتر گیشه  ها، آمریکایی بودند و این نسبت همچنان به نفع 

آمریکا تغییر می  کند.

ل سا ین چند

بزرگ شرکتهای که است

فیلمسازیآمریکا،یکالگویمشخص

تولیدرابرایتقویتموقعیتبازارخودهمدر

داخلآمریکاوهموبهویژهدرخارجازکشوراتخاذ

کردهاند.آنهاسرمایهگذاریهایعمدهایرابرایتولید،توزیع

وبازاریابیچندفیلممنتخبوپرهزینهتربرایهدایتبازارترتیب

»blockbusters«دادهاند.عنوانشناختهشدهاینفیلمهابلکباستر

است.براساستخمینهای»کمیسیونبررسیاقتصادیو

امنیتیایالاتمتحدهوچین«درسال۲۰۱۳،متوسط

سرمایهگذاریبرایهرکدامازفیلمهایصدرنشین

درجداولفروش،۲۰۰میلیوندلاربودواین

بدوناحتساب5۰میلیوندلارهزینهشدهبرای

ارتقایفیلماست.درحالیکهدرسال۱996،

برایچنینفیلمهایی متوسطسرمایهگذاری

6۰میلیوندلاربودوهزینهارتقایآنبه۲۳میلیون

دلارمیرسید.بهعبارتیاستودیوهایبزرگهالیوودتاش

دارندباکشاندنفیلمهایپرهزینهبهصدرجداولفروش،معیاری

برایپرفروششدنفیلمهایسینماییایجادکنندکهبرآوردهکردنآن

درتواندیگراننباشد.ازصدسالپیشکهپاندمیآنفلوآنزا)۱9۱8تا۱9۲۰(باعث

ادغامیاانحالاستودیوهایکوچکفیلمسازیآمریکاوایجادغولهایبزرگوکمپانیهای

انحصاریسینمایاینکشور)معروفبهمگاهالیوود(شدهاست،تاکنوناینغولهایبزرگازطرفی

سعیداشتهانددرداخلآمریکا،جلویرشدشرکتهایکوچکتررابگیرندوازطرفدیگردرخارجآمریکاهم

بازیرابهلحاظهزینههایتولیدفیلم،بهسطحیببرندکهدرتوانبقیهنباشد.مأموریتبلکباسترهادرسینمای

آمریکاهمیناست؛امااینروندازوقتیچینهمبهتولیدباکباستراقدامکردوبرخافانتظارآمریکاچنینبازاریرا

رقابتیکرد،روزبهروزمتورمترمیشودومنطقاقتصادیاشرابیشترازدستمیدهد.دراینمیاندونکتهوجوددارد؛

اولاینکهبرایموفقیتاقتصادی،باکباسترهایآمریکاییبایددرمقیاسبینالمللیخوبظاهرشوندزیرابازارملیبه

تنهایینمیتواندبازدهسرمایهگذاریرافراهمکند.ایندرحالیاستکهچین،بازارپرجمعیتوداخلیخودشرادارد

وبرخافآمریکابهفروشخارجیوابستهنیستوبرعکس،بهعنوانبزرگترینبازارفیلمجهانکهیکمقصدمهمو

حیاتیبرایفیلمهایآمریکاییهمهست،برایآثاریکهبهاینکشورمیآیندشروطیقراردادهاست.بعضیاز

مضامینفیلمهایآمریکاییبههمیندلیلازسبدمحصولاتاینکشورحذفشدندتادرچینقابل

نمایشباشند.»چینیشرور«کهیکیازکلیشههاینژادپرستانهقدیمیدرهالیوودبود،ازجمله

آنمضامیناستوحالاازفیلمهایآمریکاییحذفشده؛بااینحالهنوزبعضیازآثارهالیوود

امکاناکراندرچینراپیدانمیکنند.هزینههایتولیدوبازاریابیبهطورمداوم

درصنعتفیلموبهطورکلیدربخشرسانهوسرگرمیآمریکادرحال

افزایشاستوروندهایفعلیدرمصرفجهانیفیلمنشانمیدهد

کهصنعتفیلمآمریکاممکناستبامشکاتیروبهروشودو

تسلطآندربازاربینالمللیدرمعرضخطرباشد.هرگونه

شکستدراینزمینه،نهتنهابراقتصادآمریکا،بلکه

برنفوذسیاسیوفرهنگیآندرسراسرجهان

)قدرتنرم(تاثیرمیگذارد.

جمعیت شناسی مخاطبان آمریکا�یی سینما
آمـارانجمـنتصاویـرمتحـرکآمریـکا)MPAA(جمعیـتایالاتمتحـدهرابـهچهـاردسـتهتقسـیممیکنـدکـهدودسـتهازآنهـاتاثیـریدربازار

فیلـمندارنـد؛آنهایـیکـههرگـزبـهسـینمانمیرونـد)۳۱درصـد(وکسـانیکـهبهنـدرتبـهسـینمامیرونـد)۱۰درصـد(.دوگـروهدیگـرشـامل

مصرفکننـدگان»ضعیـف«هسـتند)49درصـد(کـهکمتـرازیـکبـاردرمـاهبهسـینمامیروندوافراد»قـوی«کهحداقلیکبـاردرماهفیلمهارا

داخـلسـالنهاینمایـشمیبیننـد.»ضعیفان«بهرغمحضوربسـیارکمترشـان،49درصـدازپذیرشهاراانجاممیدهنـد،یعنیحدودنیمیاز

بلیتهایسـینماتوسـطآنهاخریداریمیشـودوافرادگروه»قوی«هم49درصددیگربلیتهارامیخرند.بازدیدکنندگاننادرهمدودرصد

مشـارکتمیکننـد.بـرایتوجـهبـهتاثیـراینترنـتبربلیتفروشـیسـینماهایآمریکامیتـوانتوجهکردکهدرسـال۲۰۱5کهرکودسـینمای

آمریـکانگرانـیتحلیلگـرانرابرانگیخـت،بهطـورکلـی،6۲درصـدازمصرفکنندگان»قوی«سـینماو54درصدازمصرفکننـدگان»ضعیف«،به

یـکیـاچنـددسـتگاهپخـشویدئودسترسـیداشـتندواینروندهمچنـانافزایشپیداکردهاسـت.

چرا در عصر ا�نترنت، هنوز گیشه برای آمریکا مهم است؟
دربازارامروزایالاتمتحده،درآمدسینماازنمایشآثاردرسالنهاینمایش،معمولافقط۲5تا۳۰درصدازکلدرآمدناخالصیکفیلمراتشکیل

میدهد.بنابراینچرانسبتبهاتفاقاتیکهبرایسالنهایسینمامیافتد،بایدنگرانیوجودداشتهباشد؟همانطورکهکارشناساناقتصادسینما

میگویند،مسالهاساسابهشرحذیلاست.سالنهایسینماگامیاساسیدربهرهبرداریاقتصادیازیکفیلمهستندزیرادرآمدگیشه،یک

عنواندرچندهفتهاولخودبرایهرفیلمتعیینمیکندودرمرحلهبعدهمینعنوانتعیینخواهدکردکهآنفیلمچقدردرسایرپنجرههای

تجاریفروشداشتهباشد.ازVODتاDVDوازتلویزیونکابلیتاتلویزیونهایپابلیکورایگانکهحقپخشآثاررامیخرند،همهبستهبه

ردهبندیفیلمهادرجدولفروشســـالنهاموردتوجهقرارمیگیرندیاقیمتگذاریمیشـــوند.عاوهبراین،گیشهدردوهفتهاولرونماییاز

یکفیلم،درآمدبسیارسریعومتمرکزیدریکبازهزمانیکوتاهبرایآنتولیدمیکند؛درحالیکهعواملفیلم،برایکسبسایردرآمدهاباید

صبورترباشند.بهعبارتیخاصهتر،اهمیتاکرانیکفیلمدرسالنهایسینمابهدودلیلاست؛اولتبلیغاتوبازاریابیمتمرکزبرایفیلمها

کهباعثفروشآنهادرپنجرههایاقتصادیبعدیخواهدشدودوم۲5تا۳۰درصدازکلدرآمدناخالصیکفیلمکهبهصورتفوریودرمدت

زمانکوتاهیبهفاصلهدوتاسههفتهبهدستمیآید.

اژدهای چینی وارد می شود


طبق آخرین آمار رشد 23/7 درصدی »تعداد پرده های نمایش« در سراسر جهان، نشان دهنده یک روند ساختاری مهم برای آینده صنعت 

فیلم است. رشد 21 درصدی در گیشه به طور کلی برای صنعت فیلم علامت خوبی است )هرچند نتیجه  گیری نهایی به تعداد کل تماشاگران 

و قیمت بلیت بســـتگی دارد( رشـــد 15/6درصدی در فیلم های تولیدشده، پویایی سالم را از طرف عرضه نشان می  دهد. تنها روندی که 

درخشش کمتری داشته، رشد 10/6درصدی در تعداد مخاطبان است.   این کاهش عمدتا از جانب مخاطبان آمریکایی و اروپایی بوده است، 

وگرنه در نقطه مقابل، چین، نیجریه، اندونزی، روسیه، هندوستان و بسیاری کشورهای دیگر در زمینه تعداد مخاطبان سینما روند روبه رشد 

داشته اند. کشورهایی که از آنها نام برده شد، جزء پرجمعیت ترین کشورهای دنیا هستند و بالارفتن تعداد مخاطبان شان به معنای تغییر 

کلی ذائقه سینمایی جهان است. به عنوان مثال، هندوستان و نیجریه که رتبه های اول و دوم جهان به لحاظ تعداد فیلم های 

تولیدشده در سال را داشتند و طبیعتا تمایلی به واردات فیلم نشان نمی دادند، باوجود اینکه مردم آنها از فیلم های 

آمریکایی در سالن های نمایش استقبال چندانی نمی کردند، به طرز غافلگیرکننده ای پذیرای اکران فیلم های 

چینی شدند.   این تا حدود زیادی به مضامین فیلم ها و حال و هوای آنها هم برمی گردد. سنت، 

چیزی است که تقریبا می شود گفت به طور مطلق از سینمای آمریکا رخت بربسته و نگاه از 

بالای کشورهای غربی به شخصیت های آسیایی و آفریقایی هم برای مخاطبان این کشورها 

آزاردهنده اســـت. به همین دلیل عجیب نیست که این کشورها با هم تعاملات فرهنگی 

بیشـــتری پیدا کنند و مثلا یک فیلم نیجریه ای در اندونزی خوب دیده شود یا فیلم های 

چین را هندی ها بپسندند.  در سال 2015، چین، اروپا و آمریکای شمالی، 66/4 

درصد از گیشه های سراسر جهان را به خودشان اختصاص دادند که شامل 

49 درصد مخاطبان، 70 درصد از کل نمایشـــگرها و پرده های فعال اکران و 

38 درصد از کل فیلم های ساخته شـــده )به لحاظ عدد تولیدات جهان( بود.  

یعنی در همان زمان 62 درصد از تولیدات سینمایی به کشورهایی غیر از اروپا، 

آمریکا و چین تعلق داشت. این شکل جدید از تولید که رفته رفته درحال تقویت 

شدن است، به دلیل پراکنده بودن مناطق رشد خود، کمتر به چشم می آید، اما 

هرچه زمان پیش می رود، گستره آن هم وسیع تر می شود.  در سال 2015، 

بازار داخلی ایالات متحده و کانادا تقریبا یک ســـوم بازار فیلم در 

سراسر جهان را تشکیل می داد، یعنی بسیار بیشتر 

از همتایان اروپایی و چینی؛ اما روندها در این 

چند سال به سمتی پیش رفت که سینمای 

اروپا کوچک تر شد و چین بزرگ تر. 

خداحافظی با غول کله  زرد و سلام به غول زردپوست

در بازار جهانی فیلم، چین مرتبا اهمیت بیشتری پیدا می  کند. پذیرش فیلم  های گیشه چینی سال به سال در حال رشد است و فیلم  های چینی و شرکت  های وابسته قادر به تجارت 

بیشتر در خارج از کشور هستند. در مقابل، بازارهای فیلم  های آمریکا و اروپا از یک خط افقی فراتر نمی  روند و هزینه  های تولید فیلم آنها رو به افزایش است. آمریکا و اروپا هر دو 

تلاش می  کنند وارد بازار فیلم چین شوند و با شرکت  های سینمایی چینی همکاری داشته باشند.  در چین، سهم فیلم  های وارداتی از سال 2001، هنگامی که این کشور به سازمان 

تجارت جهانی )WTO( پیوست، به  طور قابل  توجهی رشد کرد؛ اما گیشه فیلم  های داخلی چین و فیلم  های وارداتی آن در این سال  ها به  طور همزمان رشد مداوم داشتند. در سال 

2012، ســـهم فیلم های وارداتی چین حتی به رقم بیش از 50 درصد از فروش گیشـــه ها رســـید. فیلم  های ملی چین به مرور رهبری بازار را به دست آوردند و در سال  های 2014 و 

2015 با سهم 54/5  و 61/5درصد از بازار به تدریج قوی  تر شدند. اکثریت قریب به اتفاق فیلم  های وارد شده توسط چین از هالیوود بودند. 9 فیلم از 20 فیلم پرفروش گیشه  های 

چین در سال 2015، تولید شرکت  های آمریکایی یا تولید مشترک بودند؛ خصوصا یونیورسال، والت دیزنی و پارامونت.  تاریخ توسعه صنعت فیلم چین به  طور کلی می  تواند به سه 

مرحله تقســـیم شـــود؛ ســـینمای اولیه، سینمای   کنترل شده و سینمای معاصر. سینمای چین داستانی آموزنده دارد. این 95 سال تاریخ سینمای چین در رصد رادار قانون حق   

انتشار بود و محدودیت  های اصلی آن عبارت بودند از فناوری توسعه  نیافته، کمبود سرمایه خصوصی، اختلال در زمان جنگ و نگرانی  های عقیدتی و سیاسی.  سینمای معاصر 

چین عمری نزدیک به 40 سال دارد. پس از سومین نشست عمومی یازدهمین کمیته مرکزی )CPC )CCCPC در سال 1978 که چین را به روند اصلاحات و نوسازی اقتصادی 

بازگرداند، سینمای چین با سه مرحله وارد دوره جدید سینمای معاصر شد. اول دوره بازیابی اصلاحات داخلی )1979 تا 1990(، سپس دوره انتقالی بازار )1990 تا 2000( 

و سرانجام صنعتی شدن سینما )2001 تاکنون(.  تا سال 2010، چین به سومین تولید  کننده فیلم در جهان تبدیل شده بود و فقط هند و ایالات متحده از آن جلوتر 

بودند. با  وجود گسترش گسترده کپی  های غیرمجاز، چین همزمان طی این سال  ها به یکی از بزرگ  ترین بازارهای مصرف فیلم هم تبدیل شد. سرانجام از سال 

2012 به این سو چین از نظر درآمد، به رتبه دومین بازار بزرگ فیلم در جهان رسید. سال 2015 بود که سینمای آمریکا بر اثر شوک سایت های غیرمجاز کپی 

فیلم، دچار بحران اساسی شد. در این زمان بازار چین تنها امید هالیوودی  ها بود. آمریکا از سال  ها پیش تلاش می کرد محدودیت  های قانونی چین برای ورود 

فیلم  های خارجی را کاهش دهد. در این خصوص سال 2011 از چین شکایت شد و مذاکراتی در این خصوص صورت گرفت. پس از آن جو بایدن، معاون 

وقت رئیس  جمهور آمریکا، مذاکرات پنج ساله  ای با همتای چینی  اش درخصوص مراودات سینمایی انجام داد تا هالیوود را توسط بازار چین نجات دهد؛ اما 

زمان خریدن چینی  ها بی  حکمت نبود! 

ماه  های منتهی به پایان سال 2019، یک روند شگفت  آور و برای هالیوود نگران  کننده ظاهر شد؛ چین با فیلم  های تولید خود به بخش عمده  ای از بازار جهانی 

سینما دست یافته بود و همچنان درحال گسترش این نفوذ است.  استیون زیتیک، 30 دسامبر 2019 در واشنگتن  پست نوشت؛ بسیاری از افراد 

در هالیوود تصور می  کردند که این روند طولانی )نجات فیلم های آمریکا در گیشـــه چین( ادامه می  یابد و ما تنها کاری که باید به عنوان 

یک استودیوی اجرایی انجام دهیم، این است که بتوانیم یک سهمیه اکران از طرف دولت چین به دست بیاوریم و محصول آمریکایی 

را به بازار 60هزار سالن چین برسانیم. همین که به آنجا می رسیدیم، سود مطمئنا تضمین شده بود.  با این حال، افزایش تولیدات 

بومی چینی، در حال بر هم زدن این سناریو است. حالا چین به یک صادر کننده معتبر برای یکی از معتبرترین محصولات صادراتی 

ایالات متحده )یعنی فیلم( تبدیل می شود. حتی چین در حال نمایش نشان دادن فیلم  هایش در داخل هند یا نیجریه است؛ 

یعنی دو بازار بزرگ فیلم که اکوسیستم سینمایی شان به  طور مستقل از هالیوود رونق گرفته است )و فیلم  های آمریکایی 

را چندان به درون خود راه نمی  دهد(. 

راب مور، معاون پیشین پارامونت که اکنون مشاغل تفریحی و گسترده  ای را در چین هدایت می  کند، در این باره 

می  گوید: »صحنه مهیج  تر ممکن است در سال  های آتی پدیدار شود؛ فیلم  های بزرگ چینی با بودجه  های کلان، 

بازار کشور خودشان را کاملا به دست بیاورند و سهم استودیوهای آمریکا را به 30 درصد یا حتی پایین  تر برسانند. 

این امر باعث انقباض سریع  تر سینمای آمریکا می  شود، زیرا بدون درآمد گیشه چینی، توانایی استودیوهای 

هالیوود برای تامین مالی فیلم  های پرخرج )که اهرم اصلی سینمای آمریکا در برتری نسبت به سایر کشورهاست( 

کاهش می  یابد. در اصل، رونق فیلمسازی چین یک اثر دومینویی را ایجاد می  کند که منجر به تولید کمتری در آمریکا 

خواهد شد.«  واشنگتن  پست می  گوید یکی از راه  های کاهش چنین دردی این است که هالیوود بتواند لااقل 

درآمد بیشـــتری از همان تعداد بلیت  هایی که قبلا می  فروخت، کسب کند. استودیوها حدود 25 درصد از 

فروش فیلم هایشان در گیشه چین را دریافت می  کنند )این رقم برای فیلم های آمریکایی در سایر کشورها 

40 درصد است، اما چین چنین مبلغی را نپذیرفته است(. واشنگتن  پست ادامه می  دهد که هرچند 

از افزایش این درصد زمزمه  هایی به گوش رسیده، اما این موضوع در مذاکرات تجاری که منجر به 

معامله اخیر »فاز یک فناوری و مزرعه  محور شد«، مهم نبوده است؛ حتی اگر استیون منوچین، 

وزیر خزانه داری و سرمایه دار باهوش هالیوود، درک گسترده  ای از این موضوع داشته 

باشـــد. زیتیک در اواخر مقاله  اش در واشنگتن  پســـت می نویسد: »رونق 

سینمای چین همچنین با یک فرصت خنک  کننده نهایی برای 

هالیوود همراه اســـت؛ فیلم  های چینی حتی در خارج از 

کشـــور خود، با فیلم  های هالیوود رقابت می  کنند و 

تسلط استودیوهای ما در سراسر جهان را تهدید 

می  کنند.« 

اگرچه بعید است که آمریکایی  ها 

رقیب 
جد�د برای 

بلاک  باسترهای 
آمریکا�یی

باورکردنی نیست
 رکود سینمای آمریکا!

 سینمای آمریکا و عموزاده  های اروپا�یی  اش

رتبه بندی ژانرهای سینمای آمریکا از ۱۹۹5 تا 2۰2۰
فیلم هاژانر. دسته

Total Box Office

دلار
بلیت

اشتراک گذاری

27.۱۹٪۶۳،۶۹۱،542،۹28۹،۱۱4،757،28۹ ۱،۰5۶حادثه ای۱
2۰.۳7٪47،728،۳2۰،525۶،7۶۶،۳7۰،۶8۱ ۱،۰4۹اکشن2
۱5.۹۶٪۳7،۳8۶،274،۶۳75،72۳،8۱۰،۰25 5،۳7۰درام۳
۱4.۶۰٪۳4،۱۹5،887،4725،2۶۱،7۱۶،7۳2 2۳5۰کمدی4
8.4۱٪۱۹،7۱۰،8۱7،۰۰72،87۰،۹۶5،۱5۳ ۱۱۱۰تریلر / تعلیق5
5.۰8٪۱۱،8۹۶،۶۱4،۱۹5۱،7۱5،۱75،۳5۱ ۶۱7وحشت۶

4.24٪۹،۹2۶،۱۰۰،78۰۱،۶۰۰،۱8۰،۶۹۰ ۶۰2کمدی رمانتیک7

۱.75٪4،۱۰5،۹۶4،۹۱۶542،۱8۰،7۹5 ۱87موسیقی8
۰.۹۶٪2،24۰،۳۳۹،4۰۹۳۳۶،۳۹۳،5۶۶ 2،۳4۶مستند۹

۰.72٪۱،۶77،4۶۱،7۰22۳۳،2۰۹،۱۱۰ ۱8۹کمدی سیاه۱۰
۰.4۶٪۱،۰84،۹85،۹۹۹۱4۹،۹5۶،۶78 8۳وسترن۱۱

۰.۱7٪۳۹۶،۳۳7،57754،۰۱۱،544 7۶کنسرت / اجرا۱2

۰.۰2٪۳7،۱2۰،۶۰۶4،447،8۱5 44مولتی ژانر۱۳
۰.۰۰٪۶2۱،۶۹۶7۳،8۱۰ 4رئالیسم۱4

پرفروش ترین گونه های خلاقیت سینمایی در آمریکا از 1995 تا 2020

فیلم هامنابع قصه های سینماییرتبه
کل ناخالص

دلار
متوسط   ناخالص

دلار
سهم بازار

4۰.2۹٪۱۳،۳52،۳۶8 ۹4،4۰۱،24۳،۹8۹ 7،۰7۰داستان نویسی معاصر۱

2
کودکان و نوجوانان 

داستان
527 ۳۱،5۶۶،7۹۱،424 5۹،8۹۹،۰۳5٪۱۳.47

۱2.۳5٪4۳،84۳،۳۹۹ 28،۹۳۶،۶4۳،۱۶۱ ۶۶۰علمی- تخیلی۳

۱۰.۱۶٪۳۰،۰۹۱،7۳۶ 2۳،8۰2،5۶۳،422 7۹۱فانتزی4

8.2۹٪۱۶۳،28۹،2۰2 ۱۹،4۳۱،4۱5،۰5۶ ۱۱۹سوپرقهرمان5

7.5۰٪۱2،۳52،7۶۱ ۱7،577،۹78،2۹4 ۱،42۳داستان تاریخی۶

۶.4۶٪۱۳،58۰،۳5۹ ۱5،۱42،۰۹۹،788 ۱،۱۱5دراماتیک سازی7

۱.25٪۱،22۰،۶۰8 2،۹۳5،5۶2،4۰5 2،4۰5واقعی8

۰.۰۶٪۳،5۶8،874 ۱۳2،۰48،۳22 ۳7انواع خلاق متعدد۹

بزرگ ترین بازارها ازلحاظ درآمد

کشوررتبه
 درآمد گیشه

)میلیارد(
 گیشه از

فیلم های ملی 

4۱.7جهان

88.8 ٪ )2۰۱5(۱۱.۰8 ایالات متحده۱

۶2 ٪ )2۰۱8( ۹.۱5 چین2

85 ٪ )2۰۱5(2.44 هند۳

54.4 ٪ )2۰۱۹( 2.۳۹ ژاپن4

44.۳ ٪ )2۰۱7(۱.72 انگلستان5

52.2 ٪ )2۰۱5(۱.۶ کره جنوبی۶

۳۶.2 ٪ )2۰۱7(۱.5 فرانسه7

2۶.۳ ٪ )2۰۱7( ۱.۱۱ آلمان8

۱7.4 ٪ )2۰۱5(۱.۰ روسیه۹

4.۱ ٪ )2۰۱7(۰.۹5 استرالیا۱۰

8.۹ ٪ )2۰۱7(۰.۹ برزیل۱۱

۶.۶ ٪ )2۰۱7(۰.87 مکزیک۱2

۳.2 ٪ )2۰۱7(۰.7۶ کانادا۱۳

۱7.4 ٪ )2۰۱7(۰.7 اسپانیا۱4

۱7.۶ ٪ )2۰۱7(۰.7 ایتالیا۱5

بزرگ ترین بازارهای رقیب آمریکا 
به لحاظ تعداد مخاطبان

کشوررتبه
 تعداد پذیرش

)میلیون ها بلیت(
بلیت فروخته شده 

در سرانه

2،۰2۰۱.55 هند۱

۱۶2۰۱.۱۶ چین2

۱24۰۳.78 ایالات متحده۳

۳۳82.۶8 مکزیک4

2۱74.25 کره جنوبی5

2۱۳۱.48 روسیه۶

2۰۶۳.۰7 فرانسه7

۱۹4۱.54 ژاپن8

۱8۱۰.87 برزیل۹

۱7۱2.5۹ انگلستان۱۰

بزرگترین بازارهای سینما�یی دنیا در سال ۲۰۱۹تعداد سالن های سینما�یی آمریکا از ۱۹۹۵ تا ۲۰۱۹
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۱5۱4

۱۱7۰
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میلادجلیلزاده
روزنامهنگار

7۰۰۰

۶5۰۰

۶۰۰۰

55۰۰
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f a r h i k h t e g a n
فرهیختگان
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فرهیختگان
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فرهیختگان
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فرهیختگان


