
یکشنبه ۲۰ خرداد ۱۳۹۷   ۲۵ رمضان ۱۴۳۹    ۱۰ ژوئن ۲۰۱۸  شماره  ۲۵۱۱

مسلم سروندی
روزنامه نگار

مرتضی غضنفرنژاد
کارشناس ارشد اقتصاد

یادداشت، اخبار و گزارش‌هایی از تازه‌های اقتصاد10

۰۰:۰۰پایان غلط‌گیری۰۰:۰۰شروع غلط‌گیری۰۰:۰۰پایان صفحه‌آرایی۰۰:۰۰شروع صفحه‌آرایی

w w w . f d n . i r @farhikhtegandaily

جدول نوشت

 خبر

حمایت از تولید ملی با چه روش‌هایی؟

چرا باید در خرید کالای داخلی تعصب داشته باشیم

عبدا... بهرامی، مدیرعامل اتحادیه تعاونی‌های فرش دستباف:

150هزار فرشباف از لیست بیمه تامین اجتماعی حذف شدند

ی  پیـش‌رو مشـکلات 
رشـد و پویایـی اقتصـاد 
ملـی و تولیدات داخلی 
را می‌تـوان در چهـار بخـش تولیدکننـدگان، 
دولـت، مـردم و موانـع خارجـی تقسـیم‌بندی 
کـرد. تولیدکنندگان در سـمت عرضه تولیدات 
داخلـی بایـد روی کیفیت و کاهش هزینه‌های 
تولیـد تمرکـز کنند، دولـت باید نقش حمایتی 
از تولید‌کننـده داشـته باشـد و مـردم نیـز 
به‌عنـوان خریـدار بایـد زمینه‌هـای فـروش 
رفتـن و مصـرف کالای داخلـی را ایجـاد کنند. 
طـرف دیگـر کارشـکنی‌های خارجی‌هاسـت 
کـه بـا ایجاد تحریم‌هـا و ایجاد مانـع در انتقال 
تکنولـوژی، خرید‌های ضروری تولید کالاهای 
داخلـی و... مانـع رشـد آنهـا خواهنـد شـد. 
بنابـر توضیحـات ارائه‌شـده قصـد داریـم در 
بررسـی موانـع  بـه  سلسله‌یادداشـت‌هایی 
موجـود در رشـد تولیـد ملـی بپردازیـم و در حد 
امـکان سیاسـت‌هایی را بـرای رفـع ایـن موانع 

ارائـه کنیم. 
یکـی از مفاهیمـی کـه رهبـر معظـم انقالب 
بیـان  ملـی  تولیـد  از  حمایـت  درخصـوص 
کرده‌اند، بحث تعصب در خرید کالای داخلی 
اسـت. ایشـان در بیانات خود در ابتدای سـال 
97 در حـرم رضـوی بیـان کردنـد: »مـا نسـبت 
بـه اقتصـاد ملـی خودمـان باید تعصب داشـته 
باشـیم؛ مصـرف جنس خارجی یکـی از عیوب 
مهـم مـا اسـت؛ مـا بایسـتی تعصـب داشـته 
باشـیم نسـبت بـه مصـرف داخلـی و جنـس 
داخلـی و اقتصـاد ملی‌مـان. جوان‌هـای مـا 
تعصـب دارنـد نسـبت بـه فالن تیـم فوتبـال؛ 
یکـی طرفـدار تیـم قرمـز اسـت، یکـی طرفـدار 
تیـم آبـی اسـت، ]آن‌هـم[ بـا تعصـب؛ و حتـی 
]تعصـب بـه[ تیم‌هـای خارجی؛ یکـی طرفدار 
تیـم رئـال اسـت، یکـی طرفـدار تیـم ]دیگـر[؛ 
اینهـا تعصـب نسـبت به ایـن تیم‌هـا دارند؛ اگر 
همیـن مقـدار و همین اندازه تعصب را نسـبت 
به اقتصاد ملی و تولید داخلی داشـته باشـیم، 
بسـیاری از کارهای ما اصلاح خواهد شـد؛ این 

هـم یکـی دیگـر از موانـع.«
بـا توجـه بـه ایـن فرمایـش معظم‌لـه در ایـن 

یادداشت به راهکارهای ایجاد تفاخر و تعصب 
بـه خریـد کالای داخلـی اشـاره می‌شـود.

الف- تغییر در سبک زندگی مردم
در یـک تقسـیم‌بندی درخصـوص وظایـف و 
موانـع موجـود درخصـوص مـردم بایـد گفـت 
کـه ریشـه حمایـت مـردم از کالای داخلی را در 
سـبک زندگی مردم باید دنبال کرد. زمانی که 
مفاهیم ایرانی و اسالمی جایگاهی در زندگی 
مـردم نداشـته باشـد مـردم نه‌تنهـا تعصبی در 
خریـد کالای ملی ندارند حتی تمایل چندانی 
نیـز به خریـد اجناس ایرانی نخواهند داشـت. 
تفاخـر بـه غـرب و فرهنـگ غربـی و اسـتفاده از 
برند‌هـای خارجـی بـه فرهنگـی میـان مـردم 
تبدیل شده است. متاسفانه یکی از مشکلات 
امروزه کشـور که پس از انقلاب اسالمی تغییر 
بسـزایی نداشـته، عدم تفاخر به فرهنگ غربی 
و کشـورهای غربـی اسـت. تفاخـر بـه زبـان 
خارجـی، فرهنـگ خارجـی و کالای خارجـی 
از دغدغه‌هـای امـام راحـل نیـز بـوده اسـت. 
امام‌خمینـی)ره( در وصیتنامـه خـود در ایـن 
خصـوص می‌فرماینـد: »در مراکـز آموزشـی، 
ابتـدا فرهنـگ و تمـدن خـودی به‌عنـوان امـور 
سـنتی و ارتجاعـی و ناکارآمـد معرفـی شـده 
و سـپس تقلیـد کورکورانـه از شـرق و غـرب 
به‌عنوان یگانه جانشین آن مطرح می‌گردید و 
دسـت‌پرورده‌های چنیـن مراکـزی به‌نوبه خود 
بـه نویسـندگان و عالمانـی بـدل می‌شـدند که 
بـا تفاخـر بـه غرب‌زدگـی یـا شـرق‌زدگی خـود 
فرهنـگ و تمـدن بومی را به بـاد انتقاد گرفته و 
سـرکوب و منزوی می‌سـاختند.« لـذا می‌توان 
نتیجـه گرفـت تـا زمانـی کـه فرهنـگ القایـی 
بـه مـردم همـراه بـا تفاخـر بـه غرب‌زدگـی یـا 
شـرق‌زدگی باشـد، انتظار خرید کالای داخلی 

و تفاخـر بـه آن امـری بعیـد اسـت. 
بر این اسـاس برای ایجاد حس تعصب نسـبت 
بـه خریـد کالای داخلـی و تفاخـر بـه کالای 
ایرانی در گام اول باید در یک بحث فرهنگی از 
طریق تبلیغات غیرمستقیم مردم را به فرهنگ 
خـودی تشـویق کـرد و اسـتفاده از مدل‌هـای 
ایرانـی و اسالمی، فرهنـگ زبـان فارسـی، 

کالاهـای داخلـی را به‌عنـوان یکـی از مفاخـر 
معرفی کرد و این امر باید از طریق برنامه‌ریزی 
در تولیـدات سـینمایی، پوشـش و منـش افراد 
تاثیر‌گـذار هماننـد فوتبالیسـت‌ها، بازیگران و 
افـراد مطرح که موضع‌گیری سیاسـی نسـبت 

بـه آنهـا کمتر اسـت، تقویت شـود. 

ب- تقویت حس میهن‌دوستی
ناسیونالیسـتی و وطن‌پرسـتی افراطـی یکـی 
از خصایـص مذمـوم بشـری اسـت بنابرایـن 
حـس میهن‌دوسـتی و عـرق بـه وطـن ازجملـه 
محسناتی است که مورد تاکید دین اسلام نیز 
است. لذا یکی از مراحل ایجاد تعصب و تفاخر 
بـه خریـد کالای داخلی ایجاد این حس اسـت 
کـه هرکس کالای داخلی را خریداری می‌کند 
فـردی میهن‌دوسـت و وطن‌پرسـت بـوده و 
قابـل سـتایش و احتـرام اسـت. همان‌طـور که 
مـردم بـرای سـالگرد فردی مثل کـوروش کبیر 
)کـه در جـای خـود انسـانی محتـرم  اسـت( با 
وجود حساسـیت‌های گسترده، به‌خاطر حس 
وطن‌پرسـتی بـر سـر خـاک او جمع می‌شـوند 
باید این حس را به سـمت تقویت اقتصاد ملی 
و کمـک کـردن به همنوع ایرانی گسـترش داد 
و ایـن تفکـر نهادینـه شـود کـه میهن‌دوسـتی 
واقعـی بـه گرامیداشـت فـردی مثـل کـورش 
کبیر خلاصه نمی‌شـود بلکه فرد میهن‌دوسـت 
و بـه کارگـر ایرانـی و اقتصـاد ایرانـی تعصـب 
دارد و کالای داخلـی را خریـداری می‌کنـد. 
بـه عبـارت دیگـر می‌تـوان گفت برخـی ممکن 
اسـت اعتقـاد چندانـی بـه مفاهیـم اسالمی و 
جنگ اقتصادی و... نداشته باشند و این امور 
را توهـم توطئه قلمـداد کنند؛ اما همین طیف 
نیـز نبایـد از دیـد فرهنگ‌سـازی مغفـول واقـع 
شـوند و برنامـه مناسـبی بـرای همراهـی آنهـا 
نداشـته باشـیم. لذا ایجاد حس میهن‌پرسـتی 
در ایـن افـراد بـه جهـت ایجاد تعصـب در خرید 
کالای داخلـی بسـیار تاثیر‌گـذار خواهـد بود. 

ج: افزایـش آگاهـی مـردم نسـبت بـه چرخـه 
اقتصـادی و منافـع خریـد کالای داخلـی

راه دیگر ایجاد تعصب در خرید کالای داخلی، 

افزایش بینش اقتصادی مردم است. در کشور 
مـا رای‌دادن و شـرکت در انتخابـات به‌عنـوان 
یکـی از وظایـف مـردم نهادینـه شـده اسـت، 
حضور مردم در عرصه سیاسـی به‌دلیل بینش 

سیاسـی آنها، بسـیار پررنگ اسـت.
 مشـابه همیـن حرکـت بایـد میـان مـردم ایـن 
بینـش تعمیـق داده شـود کـه خریـد کالای 
داخلـی به‌طـور مسـتقیم و غیرمسـتقیم بـر 
عـدم  و  دارد  تاثیراتـی  چـه  مـردم  زندگـی 
خریـد کالای داخلـی چـه ثمـرات ملمـوس و 
غیرملموسـی را در پـی خواهـد داشـت. بـه 
عبـارت دیگـر باید نشـان داده شـود زمانی که 
نفـت در کشـور بـه پایـان برسـد و تولیـد ملـی 
مسـتحکمی نداشته باشیم، شرایط اقتصادی 
ما از بسـیاری از کشـور‌ها اسـفناک‌تر خواهد 
بـود و در حـال حاضـر کـه از نعمـت نفـت 
بهره‌منـد هسـتیم نسـبت بـه تقویـت تولیدات 
تاریـک  آینـده  از  و  داخلـی حرکـت کـرده 

اقتصـادی دوری جوییـم. 
شـعار »آب هسـت ولـی کم اسـت« میـان مردم 
زبانـزد شـده و فرهنگسـازی مناسـبی در ایـن 
زمینـه انجـام شـده اسـت. چنیـن شـعارهایی 

باید درخصوص تولید ملی تعمیم داده شـود و 
این حقیقت اقتصادی روشـن شـود همان‌طور 
که مصرف بی‌رویه آب، خشکسـالی نسل‌های 
بعـدی را در پـی خواهـد داشـت، عـدم مصرف 
خشکسـالی  و  وابسـتگی  داخلـی،  کالای 

اقتصـادی را به‌دنبـال دارد. 

د- افزایش کیفیت کالای داخلی
نکتـه‌ای کـه همـواره درخصـوص تولیـدات 
ملـی بایـد بـه آن توجه داشـت افزایش کیفیت 
تولیـدات ملـی اسـت. ایـن توقـع ناصحیحـی 
اسـت کـه کیفیـت تولیـدات داخلـی ضعیـف 
باشـد و از مردم انتظار داشـته باشـیم نسـبت 
خـر  تفا و  تعصـب  بی‌کیفیـت  جنسـی   بـه 

داشته باشند. 
تفاخـر خواهـد  بـه چیـزی  انسـان  اساسـا 
داشـت کـه آن جنـس ارزش یـا جایـگاه بالایی 
داشـته باشـد. زمانـی کـه تولیدات ملـی برای 
تولیدکننـده ارزش چندانـی نداشـته باشـند و 
بـا کیفیـت پاییـن روانـه بـازار شـوند، طبیعتـا 
مصرف‌کننده‌هـا نیـز رغبـت چندانی در خرید 
و تعصـب نسـبت بـه آنهـا ندارنـد. در مثالی که 

رهبـری درخصـوص تعصـب بـه تیم‌هـای قرمز 
و آبـی بیـان کردنـد نیـز ایـن امر صادق اسـت؛ 
اگـر تیم‌هـای قرمـز و آبـی بازی‌هـای خوبـی را 
از خود نشـان ندهند و برای تماشـاگران خود 
ارزش قائل نشـوند، تماشـاگران نیز نسـبت به 
آنها تعصب نخواهند داشـت، بنابراین افزایش 
کیفیـت کالای داخلـی مسـیر ایجـاد تعصب و 
تفاخـر بـه کالای داخلی را هموار خواهد کرد. 
در جمع‌بنـدی می‌تـوان گفـت کـه تعصـب 
در خریـد کالای داخلـی یکـی از راهکارهـای 
حمایتـی اسـت که بایـد از طرف مردم پیگیری 
شـود. زمانـی که مـردم تعصب در خرید کالای 
داخلـی داشـته باشـند و بـه اسـتفاده از آن 
تفاخر کنند مصرف کالای داخلی را بر کالای 
خارجـی ترجیـح دهنـد و حجـم انبوهـی از 
واردات کالاهـای خارجـی کاهـش می‌یابـد 
و راه افزایـش تولیـد کارخانه‌هـای داخلـی و 
رشـد و پویایـی اقتصـاد ملـی هموار می‌شـود. 
البتـه ایـن مسـاله در گـرو حمایت‌هـای دولت 
از بخش خصوصی و افزایش کیفیت تولیدات 
داخلـی اسـت کـه در قسـمت‌های بعـدی بـه 

آنهـا پرداختـه خواهد شـد. 

روی پنجـه پایـش قـد می‌کشـد 
تـا راحت‌تـر تابلوفرش دسـتباف 
را به دیوار غرفه‌اش در نمایشگاه 
فـرش دسـتباف بـرج میلاد تهـران نصب کنـد. کارش که 

تمـام شـد داسـتان زندگـی‌اش را تعریف کرد. 
مهنـاز عزیـزی یـک فرشـباف مشکین‌شـهری اسـت کـه 
اتفاقـات رقم‌خـورده در زندگی‌اش حالا او را سـاکن تهران 

کرده اسـت. 
او می‌گویـد: »از کودکـی بافـت سـنتی فـرش تبریـز را نزد 
مـادر و مادربزرگـم آموختـه بـودم. حـدود 20 سـال پیش 
یـک معلـم آمـوزش بافت تابلوفرش به مشکین‌شـهر آمد و 
من که مقدمات کار را می‌دانستم در کلاس‌های آموزش 
او حاضر شـدم و تابلوفرشـبافی را فرا گرفتم. آن زمان پول 
خوبی از فروش اولین تابلوفرشـی که بافتم نصیبم شـد و 
به همین‌خاطر به همسرم هم پیشنهاد دادم که وارد این 
کار شـود و او هـم قبـول کـرد. کم‌کـم کـه در بافت فرش و 
تابلوفرش خبره شـدیم با همسـرم تصمیم گرفتیم کارمان 
را گسـترش دهیم. برای گسـترش کار، من وظیفه آموزش 
زن‌های روسـتای خودمان و روسـتاهای اطراف را برعهده 
گرفتم و همسـرم هم تامین مواد اولیه و فروش فرش‌های 

بافته‌شـده خانم‌های روسـتایی را عهده‌دار شد. 
آمـوزش و تامیـن مـواد اولیـه از مـا بـود و بافـت از زنـان 
روسـتایی. فرشـی کـه بافتـه می‌شـد را هـم مـا به‌واسـطه 
مناسـب  قیمـت  بـه  داشـتیم  بـازار  بـا  کـه  آشـنایی 
می‌فروختیـم. کار به‌سـرعت در حـال گسـترش بـود کـه 
فرزند سـوم ما به دنیا آمد؛ دختری که مادرزاد ناشـنوا بود 
و در مشکین‌شـهر قابـل درمـان نبود. نهایتا به تبریز کوچ 
کردیـم تـا دخترمان سـتاره را درمان کنیـم؛ اتفاقی که در 
تبریـز هـم بـرای مـا رخ نـداد تا ما مجبور شـدیم بـه تهران 
بیاییم. در این مسـیر هرچه در 16 سـال گذشـته داشتیم 
را بـه دلال‌هـا زیـر قیمـت بـازار فروختیم،. بالاخـره درمان 
در تهران میسـر شـد و سـتاره شـروع به شـنیدن و سـخن 
گفتـن کـرد.« خانـم عزیـزی ادامـه داد: »خیال‌مـان که از 

بچـه راحت شـد چـون به غیر 
از فرشـبافی حرفـه دیگـری 
بلـد نبودیـم، تصمیم گرفتیم 
ایـن هنـر را در پایتخت ادامه 
دهیـم. همسـرم در کارگاه 
کوچک‌مـان در اتاق 9 متری 
خانـه در محلـه خانی‌آبـاد 
نـو شـروع بـه بافتـن کـرد و 
محلـه  سـرای  در  هـم  مـن 
خانی‌آبـاد نـو و چنـد محلـه 
دیگـر آمـوزش بافتن را از سـر 

 . گرفتم
امـا ایـن روزهـا شـرایط مثـل 
روزهـای خوب مشکین‌شـهر 
 . نمی‌زنـد لبخنـد  مـا  بـه 
مشـکلات ایـن روزهـا پیـش 
پـای فرشـبافان یکـی دوتـا 
اینکـه  وجـود  بـا   . نیسـت

شـرکت فرشـبافی ثبت کردیم نتوانسـتیم بیمه فرشبافی 
دریافـت کنیـم. قیمـت مـواد اولیـه هـم آنچنان بـالا رفته 
اسـت کـه تنهـا می‌توانیـم بـرای یـک فـرش سـه‌متری نخ 
خریداری کنیم. داستان دریافت وام و جور کردن ضامن 
و همچنیـن فـروش فـرش و حضور همیشـگی دلال‌ها در 
بازار هم که سـر دراز دارد.« خانم عزیزی می‌گوید: »برای 
اینکـه تابلوفرش‌هـا را بـه قیمـت پایین بـه دلال‌ها ندهیم 
مجبـور هسـتیم در نمایشـگاه‌های موقتـی غرفـه اجـاره 
کنیم و از آنجا که تابلوفرش دستباف یک کالای با قیمت 
بالاسـت معمـولا به‌سـرعت بـه فـروش نمـی‌رود. اتفاقـی 

کـه چنـد هفتـه پیـش برای مـا در غرفـه نمایشـگاه موقت 
شـمیران افتـاد و در طـول یک هفته نمایشـگاه حتی یک 
تختـه فرش‌مـان هـم بـه فروش نرفـت تا 6 میلیـون تومان 
هزینـه‌ای کـه بـرای اجاره غرفه پرداخت کـرده بودیم هدر 
رود. به همین لحاظ ما نیازمند جای مشخص برای عرضه 
محصولات‌مـان هسـتیم.«این مشـکلات تنهـا مختص به 
خانـم عزیـزی نیسـت. فرشـبافان ایـن روزهـا برخالف 
متـاع گران‌قیمتـی کـه بـه بـازار عرضـه می‌کننـد عایـدی 
چندانـی نصیب‌شـان نمی‌شـود و بـا مشـکلات زیـادی 
دسـت و پنجـه نرم می‌کنند. عبـدا... بهرامی، مدیرعامل 

اتحادیـه تعاونی‌هـای فـرش 
ص  خصـو ر د ف  سـتبا د
بـه  ن  فا فرشـبا مشـکلات 
»فرهیختـگان« گفـت: »در 
سـال 88 بـا مصوبـه مجلـس 
مقـرر شـد تمـام بافنـدگان 
فـرش دسـتباف بیمـه تامین 
اجتماعـی شـوند کـه طـی 
6 سـاله حـدود  یـک رونـد 
470 هـزار نفـر بیمه شـدند. 
اما از سـال 94 به بعد حدود 
150 هـزار نفـر از ایـن افـراد 
بـه دلایـل مختلفـی همچون 
عـدم پرداخـت به‌موقـع یـا 
در  فرشـباف  عـدم حضـور 
زمـان مراجعـه مامـور بیمه از 
لیست بیمه تامین اجتماعی 
حـذف شـدند کـه بایـد بـا 
مسـاعدت سـازمان تامین اجتماعی و از مجرای قانونی، 
افـرادی کـه هنـوز مشـغول بـه فعالیـت در ایـن صنعـت 
هسـتند بـه لیسـت بیمـه تامیـن اجتماعـی بازگردنـد.«

مدیرعامـل اتحادیـه تعاونی‌هـای فـرش دسـتباف منشـأ 
مشـکل کمبـود مـواد اولیـه را در دو عامـل می‌داند؛ یکی 
عـدم توجـه به صنعت نسـاجی و دیگـری دخالت دلال‌ها 
در بـازار فـرش دسـتباف. بهرامـی می‌گویـد: »به‌دلیـل 
عـدم رسـیدگی بـه صنعـت نسـاجی مقادیـر زیـادی از 
پشـم‌های چیده‌شـده در دامداری‌ها سـوزانده می‌شـود 
و باقی‌مانـده آنهـا بـا قیمتی نازل به کشـورهای همسـایه 

صـادر شـده تـا پـس از فـرآوری دوبـاره بـه خـود مـا این‌بار 
امـا بـا قیمـت بالا فروخته شـود. اما داسـتان به همین‌جا 
ختـم نمی‌شـود. ایـن مـواد اولیـه تـا بـه دسـت فروشـنده 
اصلی که مجوز فروش دارد برسـد چندبار توسـط دلال‌ها 

دست‌به‌دسـت می‌شـود تـا قیمـت بالاتـر رود.«
مدیرعامـل اتحادیـه تعاونی‌هـای فـرش دسـتباف، نقش 
دلال‌هـا را در فـروش محصول نهایی هم پررنگ می‌داند. 
او می‌گویـد: »به‌دلیـل کمبـود نقدینگـی، دلال‌هـا فرش 
را از بافنـده بـه قیمتـی نـازل می‌خرنـد و بـا سـود بـالا 
بـه فروشـندگان اصلـی و صادرکننـدگان دارای مجـوز 
می‌فروشـند که تاثیر منفی در قیمت تمام‌شـده و میزان 

فـروش ایـن محصـول می‌گـذارد.«
پایـان سـخنان بهرامـی بـا چنـد نکتـه همـراه بـود. او 
می‌گفـت یـک فـرد عـادی در مـدت کوتـاه دومـاه و بـا 
هزینه‌ای بسـیار کم می‌تواند حرفه فرشـبافی را یاد بگیرد 
و محصولـی بـا ارزش افزوده بالا تولید کند؛ محصولی که 
اگـر دولت‌هـا بـرای بازاریابـی آن همـت کننـد صادراتش 
می‌توانـد چـرخ اقتصـاد یـک کشـور را بچرخانـد؛ اتفاقی 
کـه در کشـور مـا نه‌تنهـا رخ نـداده بلکـه رونـد معکـوس 
هـم داشـته اسـت. بی‌توجهـی به صنعت فرش دسـتباف 
در سـال‌های اخیـر باعـث شـده جمعیـت هفت‌میلیونی 

فرشـباف‌ها بـه سـه‌میلیون کاهـش پیـدا کنـد. 
قالیباف‌هـا هـم از ایـن بی‌مهری‌هـا در امـان نمانده‌اند و 
جمعیـت  دومیلیونـی آنهـا ایـن روزها نصف شـده اسـت. 
مدیرعامل اتحادیه تعاونی‌های فرش دسـتباف می‌گفت 
بسـیاری از آنهـا دارهـای قالـی را فروخته‌انـد و موتـور 
خریده‌انـد تـا از مسافرکشـی در خیابان‌هـا نـان درآورنـد. 
در روزهایـی کـه نتیجـه رونـد اشـتغالزایی بـرای دولت‌هـا 
آمارهایـی شـده کـه بـرای مـردم ملمـوس نیسـت، شـاید 
خیلـی نیـاز بـه کار‌هـای خارق‌العاده نباشـد. هسـتند در 
همیـن نزدیکـی مشـاغلی همچـون فـرش دسـتباف کـه 
بـا هزینـه‌ای انـدک دوبـاره روی پا شـده و اشـتغال واقعی 

ایجـاد می‌کننـد. 
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