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نشست »ماهیت دولت رضاشاه« برگزار شد

ناسیونالیسم باستان‌گرایانه    
فرهیختگان| پژوهش��کده تاریخ ش��نبه  ‌15اسفند میزبان نشس��ت »ماهیت دولت 
رضاشاه« بود. نشس��تی که با سخنرانی وحید سینایی، دانشیار گروه علوم سیاسی 
دانشگاه فردوسی مشهد، محمد‌سالار کسرایی، استاد علوم سیاسی و رئیس دانشگاه 
آزاد اس�لامی قم و داریوش رحمانیان، دانشیار گروه تاریخ دانشگاه تهران برگزار 
ش��د. آنچه در ادامه خواهید خواند بخش‌هایی از سخنرانی‌های انجام‌شده در این 

نشست است. 

  ناسیونالیسم بی‌نفوذ رضاشاهی
وحید سینایی | به نظر بنده پروژه اصلاح و نوسازی در دین 
که با کتاب »تنبیه‌الامه و تنزیه‌المله« آغاز شد و تالیف این 
کتاب گام بزرگی در راس��تای نوس��ازی فکر سیاسی نزد 
اندیش��مندان دینی بود، بعدا با موانع و مشکلاتی روبه‌رو 
ش��د و عملا آن مشروعیت‌بخشی محدودی که به دولت 
غیردینی اعطا ش��د و در کتاب آیت‌الله نائینی آمده، تداوم پیدا نکرد. رویکردی که 
میان مش��روطه‌خواهان و روشنفکران و حامیان رضاش��اه بود و اختلافی که میان 
روحانیون، مش��روطه‌خواهان و روشنفکران افتاد، نگرانی‌های روحانیون را تشدید 
کرد. بنابراین همراهی روحانیون با روش��نفکران مش��روطه‌خواه متوقف ش��د. آن 
نیروهای اجتماعی که اساس��ا می‌توانستند حامیان اجتماعی ناسیونالیسم باشند در 
ایران ضعیف بودند و رهبران ایلات و عشایر و زمین‌داران همه در زمره نیروهای 
مخالف ناسیونالیس��م عصر رضاشاه به ش��مار می‌آمدند و تنها حامیان آن تعدادی 
از روش��نفکران، بازرگانان، تجار و بخش��ی از روحانیونی بودند که در میان مردم 
پایگاه اجتماعی قدرتمندی نداش��تند. آن ناسیونالیسمی که بعدها در این دولت به 
ناسیونالیسم رسمی تبدیل شد یک ناسیونالیسم باستان‌گرایانه بود که نفوذی درمیان 
مردم نداش��ت و چه بسا به تفرقه هم دامن می‌زد. این ضعف‌ها و ناکامی‌هایی که 
در ارکان حکومت رضاش��اه اتفاق افتاد، باعث شد دولت بیش از آن‌که بخواهد به 
ایدئولوژی‌ها و جنبش‌های اجتماعی در شکل‌دهی به دولت مطلقه اتکا کند، مجبور 

شود به نیروها، نهادها و ابزارهای خودش متوسل شود. 

  دولت مطلقه بود نه مدرن
محمدس��الار کسرایی | دولت در دوره پهلوی نخست دولتی 
مطلقه ب��وده و دلیل این مدعا این اس��ت که در این زمان 
نه مانند دولت‌های قبلی بود و نه می‌توانست مدرن باشد. 
افرادی که از این دولت، به عنوان دولت مدرن یاد می‌کنند، 
درواقع دچار اش��تباه شده‌اند. درحالی که زمینه‌های ظهور 
دولت‌های مدرن در ایران در نیمه دوم قرن نوزدهم آغاز ش��ده و به عبارتی از نیمه 
دوم عصر ناصری مقدمات ظهور دولت مطلقه در ایران فراهم ش��ده بود و دولت 
ناصری مجبور شد برخی از نهادهای بوروکراتیک را برای اداره امور تاسیس کند. در 
این زمان نخستین زمینه، بنیان یا بدنه نیروهای نظامی در ایران شکل گرفت. پلیس 
جنوب، لشکر قزاق، ژاندارمری و بقیه کارها در دوره ناصری شکل گرفت. بنابراین 
رضاشاه وارث حکومتی است که درواقع ساختار بزرگ تاریخی آن در برهه‌ای دیگر 
فراهم و او در زمانی دیگر بر چرخ لوکوموتیو س��وار ش��د. از طرفی ورود و ادغام 
ایران در نظام جهانی، فشارهای اقتصادی و نظامی بین‌المللی، بی‌نظمی، آشفتگی و 
کشمکش‌های داخلی، رونق تجارت به مفهوم جدید آن، رشد شهرنشینی و ظهور 
اقشار دارای زندگی متوسط به این قضیه )رفتن به سوی دوران مدرن( کمک کرد. 

  تعیین نظام سیاسی ایران با تقلید مفاهیم غربی
داریوش رحمانیان| ما درباره تاریخ معرفتی با مشکل مواجهیم 
و مفاهیم را به ش��کل آشفته و متاسفانه به‌طور مقلدانه و 
منفعلانه به کار می‌بریم. مساله‌ای که قبل از دوره پیشامدرن 
داریم همان مساله فئودالیس��م یا بدیل‌های آن نظیر نظام 
آس��یایی یا شیوه تولید آسیایی، استبداد شرقی و امثال این 
تعابیر اس��ت. ما درواقع براس��اس نظریه‌پردازی‌هایی که محققان و متفکران غربی 
درب��اره تاریخ خودش��ان و به تب��ع آن تاریخ ما انجام دادن��د، آن مفاهیم را به کار 
می‌گیریم. ما درباره تعیین نظام سیاس��ی ایران در دوران قدیم نیز مش��کل داریم و 
نمی‌توانیم به‌طور قاطع و صریح بگوییم آن دوران فئودالیته، شیوه تولید آسیایی یا 
استبداد شرقی بوده است و چه نظامی از نظر اجتماعی داشته و سپس براساس آن 
ماهیت دولت را در دستگاه تفکر مارکسیسم تا دستگاه‌های فکری مشابه را در همان 
پارادایم قرار دهیم. ما در عصر جدید و روزگار معاصر نیز مشکل مفاهیم داریم و در 
همین باره با پرسش‌هایی مواجه می‌شویم که آیا ایران به سرمایه‌داری رسیده است 
یا خیر؟ وضعیت ایران به لحاظ اقتصادی و اجتماعی در چه مفهومی جا می‌گیرد؟ 
درباره اینکه سرمایه‌داری چگونه به ایران وارد شده با توجه به نظریه نظام جهانی 
والرشتاین -که ایران در این نظریه جزء اقمار پیرامون قرار گرفته و وضعیتی را در 
ایران ترسیم کرده است که به آن سرمایه‌داری وابسته می‌گویند- باید آن رابررسی 
ک��رد. همچنین جان فوران در کت��اب »اقموتم دننکشه« در ترکیب و تلفیق نظریه 

خود از همین مفاهیم توسعه وابسته استفاده می‌کند. 

قهرم��ان و شخصیت محب��وب من چه 
کسی است؟ من این محبوبیت را چگونه 
و از کج��ا درک می‌کن��م؟ محب��وب و 
قهرمان کیس��ت؟ درفض��ای کنونی که 
در تسخیر اخبار، رس��انه‌ها و شبکه‌های 
مج��ازی اس��ت چگون��ه می‌ت��وان به 
واقعیت‌ه��ا پی برد تا بت��وان حقیقت در 
پس قهرمان��ان روزانه ای��ن شبکه‌ها را 
دانست و دست به انتخاب‌های درست 
برای قهرمان خود زد؟ قهرمانی که ممکن 
است بخش��ی از اخلاق و منش من را از 
آن خود کند. این مساله جان‌کلام و سخن 
مصطفی اقلیما، رئیس انجمن مددکاری 
ایران است. او در گفت‌وگوی پیش‌رو از 
آثار و نتایج قهرمان‌سازی‌های این‌چنینی 
و تاثیر فضاهای تحت‌سیطره شبکه‌های 

مجازی این روزها می‌گوید. 

و  ش�کل‌گیری  نح�وه  در  الگوگی�ری 
شخصیت‌سازی ما انس�ان‌ها چه نقشی 
ایف�ا می‌کند؟ چرا الگوه�ای ما در طول 
زم�ان تا این حد تغییر داش�ته اس�ت و 
قهرمانان ما برای الگو‌برداری به‌ش�دت 

تغییر کرده و تحول داشته‌اند؟
دریک جمل��ه می‌توانم بگویم ما بحران 
هویت پیدا کرده‌ای��م. زمانی که کودک 
بودیم پدرمان، بزرگان دینی، پلیس و... 
را الگ��وی خود می‌دانس��تیم. اما امروز 
من نه پدرم را قب��ول دارم و نه توانایی 
شبیه‌ش��دن به بزرگان دی��ن با شرایطی 
که داشتن��د را در خود می‌بینم، درنتیجه 
فاکتورهایی که در ذهنم در عالم کودکی 
می‌پروراندم به یک‌ب��اره با بزرگ‌شدنم 
و دیدن واقعی��ت موجود تغییر می‌کند. 
دراین بین مانده‌ام شبیه چه کس��ی شوم 
و اینجاس��ت که به سردرگمی می‌رسم. 
الان هم در ایران با بزرگنمایی اشخاص 
س��عی دارند نمونه‌ای برای الگوبرداری 
مردم بس��ازند یعنی بدون توجه به زمان 

و مک��ان تلاش دارند، قهرمان و الگو به 
وجود آورند. درصورتی که الگوسازی 
بدون مطالعه نه‌تنها کار درس��تی نیست 
بلکه جامعه هم این الگوها و تش��بیه‌ها 

را نمی‌پذیرد. 

درواق�ع ش�ما معتقدی�د ای�ن بح�ران 
باع�ث ش�ده اس�ت جامع�ه در درک و 
شناخت شخصیت قهرمانان خود دچار 

سردرگمی شود؟
به‌عن��وان نمونه رس��انه‌ها و 
مطبوعات می‌توانند در مدت 
کوتاهی شخصی را به قدری 
ب��زرگ کنند ک��ه تبدیل به 
قهرمان شود اما واقعیت این 
اس��ت که این موضوع فقط 
یک بزرگنمای��ی بیش‌از‌حد 
از سوی  محسوب می‌شود. 
دیگر مردم ما از جس��ارت 
خش��نود  چهره‌ها،  برخ��ی 
می‌شوند. همی��ن امر باعث 
شخصیت‌های  سوءاستفاده 
سیاس��ی در ج��ذب م��ردم 
می‌شود تا از خ��ود قهرمان 
بسازند. درصورتی که ممکن 
است این شخصیت‌ها نتوانند 
بسیاری از حرف‌هایی را که 

بیان می‌کنند، اجرا کنند. اما چون در بازه 
زمانی محدود قب��ل از انتخابات حرف 
دل مردم را می‌زنند، مردم و به‌خصوص 
قش��ر جوان از این موض��وع خوشحال 
می‌شوند که البته رضایت��ی کوتاه‌مدت 

است. 
زمانی مرجع دریافت اطلاعات و اخبار 
تنها رادیو، تلویزیون و مطبوعات بود، 
اما الان با وجود شبکه‌های رس��انه‌ای 

مختل��ف مردم به چند رس��انه محدود 
بس��نده نمی‌کنن��د و ب��ا رج��وع ب��ه 
رس��انه‌های مختلف و دریافت مطالبی 
که طال��ب آن هس��تند، می‌خواهند به 
ایده‌آل‌ه��ای موج��ود در س��طح دنیا 
نزدیک‌ت��ر شوند و در ای��ن بین وقتی 
کس��ی حرفی مشابه خواسته نیاز مردم 
را مطرح کند، به‌طور طبیعی جامعه به 

سمت او کشیده می‌شود. 

ب�ا توج�ه ب�ه موجی‌ب�ودن 
تنش‌ه�ای رس�انه‌ای در بالا 
پایی�ن ک�ردن محبوبیت  و 
اف�راد، چقدر می‌ت�وان روی 
ای�ن مقبولی�ت و محبوبیت 

تکیه کرد؟
ب��ا وجود ان��رژی زیادی که 
ب��رای افزای��ش محبوبی��ت 
اف��راد در حوزه‌های  برخی 
مختلف از ورزش و س��ینما 
گرفته تا سیاس��ت و اقتصاد 
ص��رف می‌شود ام��ا تجربه 
نش��ان داده اس��ت چنی��ن 
ماندگاری  محبوبیت‌های��ی 
ندارد. چون بعد از مدتی تنها 
عمل افراد است که می‌ماند 
و وعده‌وعیدها و رفتارهای 
دروغینی که به آنها نسبت داده می‌شود 

اثرشان را از دست می‌دهند. 
اما درمقابل تجربه و تاریخ نش��ان داده 
اس��ت زمانی می‌توانیم یک شخص را 
در جامع��ه محبوب کنیم که خواس��ت 
م��ردم اجرا شود. عاقل‌ترها هم می‌دانند 
که بس��یاری از شعاره��ا وعده‌وعیدی 
بی��ش نیس��ت. در هر جامعه سیس��تم 
و ایدئولوژی‌ه��ای خ��اص آن جامع��ه 

تعری��ف ش��ده اس��ت و هیچ ی��ک از 
چهره‌ها نمی‌توانند خارج از این تعاریف 
حرکت کنند. بنابراین اگر حرفی خارج 
از این چارچوب مط��رح شود، مطمئنا 
تنها به خاطر محبوبیت در مقطع زمانی 
مح��دود بوده که در همان زمان محدود 

هم جواب خواهد داد. 

ای�ن تصویرس�ازی‌های غیرواقع�ی چه 
آسیبی به خود شخص می‌زند؟

شای��د خ��ود آن شخ��ص در آن ب��ازه 
زمانی به خاطر خش��نودی از معروفیت 
متوجه زیان‌های این کار نشود. بسیاری 
از شخصیت‌ه��ای حال حاض��ر تنها به 
مشهور شدن در یک بازه زمانی خاص 
فک��ر می‌کنند. از این‌رو گروهی هم این 
اشخاص را فقط به خاطر س��ودآوری و 
منافع فردی خودشان می‌پرورانند و خود 
فرد گرچه می‌داند شخص مهمی نیست، 
کم‌کم بر اثر واکنش‌ها باورش می‌شود که 
مهم اس��ت و دارای ارزش و المان‌هایی 
اس��ت ک��ه او را محبوب کرده اس��ت. 
اف��رادی هم که چنین شخصیت‌هایی را 
می‌پرورانند بعد از اینکه منافع‌شان تامین 
شد فرد را رها می‌کنند و آنجاس��ت که 
او آس��یب می‌بیند. چون دیگر از یادها 
می‌رود و کس��ی سراغی از او نمی‌گیرد 
و حتی وقتی می‌میرد کس��ی نمی‌فهمد 
چه کس��ی ب��وده که حالا مرده اس��ت. 
درواقع اف��راد ماندگار جامعه ما و حتی 
جوامع دیگر یک شب بزرگ و ماندگار 
نشده‌اند بلکه به‌مرور زمان و با زحمت 
اس��م‌شان ماندگار و بزرگ شده است، 
کما‌اینک��ه این افراد ب��ه خاطر نام‌آوری 
هم کار نکردند، بلکه به خاطر هدف و 

عقیده‌شان قدم برداشته‌اند. 

اش�اره به ماندگاری یک فرد کردید، به 
نظر شما یک فرد محبوب چه المان‌هایی 
باید داش�ته باشد تا در اذهان عمومی و 

مردم ماندگار شود؟
مهم‌ترین نکته این است که آن شخص 
نباید مادی باشد. افرادی که صرفا برای 
پول کار می‌کنند و در دوره‌ای با گروه و 
حزبی خاص در جامعه مطرح می‌شوند، 

درآخر، راه به جایی نخواهند برد. 
چهره‌ه��ای ماندگار اف��راد خودجوشی 
هستند که زیرسلطه و نفوذ کسی نبوده 
و نخواستند برای گرفتن یک پست ده‌ها 
آدم مانند خودشان را صاحب‌پس��ت و 
مق��ام کنند و به اصطلاح پای خود را بر 
دوش آنه��ا بگذارند تا بالا بیایند و رشد 
کنند! اشخاصی که بنیانگذار هستند برای 
اهداف‌شان کار می‌کنند نه برای مادیات. 
از طرف��ی تجرب��ه نش��ان داده اس��ت 
اشخاصی که در تاریخ ماندگار شده‌اند 
افرادی بوده‌اند که به‌صورت خودجوش 
وارد می��دان شده‌اند. اگر به این موضوع 
در تمام دنیا توجه داشته باشید، می‌بینید 
به‌عنوان مثال کمت��ر رئیس‌جمهوری به 
چه��ره ماندگاری بدل می‌ش��ود، چون 
اکثر روس��ای جمهوری سیاسی هستند 
و شخص سیاس��ی هم کمت��ر معروف 
می‌ش��ود. ممک��ن اس��ت در تاریخ از 
محاس��ن و معایب آن فرد یاد شود، اما 
هیچ‌گاه از او به‌عنوان چهره ماندگار یاد 
نمی‌کنند. حتی اگر هم از فلان دولتمرد 
در تاریخ یاد ش��ود گفته می‌شود که به 
ف��رض در این ب��ازه زمانی کاری مثبت 
ک��رد و او را به‌عن��وان ی��ک آدم آزاده 

می‌شناسند. 

خبرنامــــــــهنـــــــگاه

گفت‌وگوهای تفصیلی حامد زارع، روزنامه‌نگار حوزه اندیش�ه با رضا داوری‌اردکانی، فیلسوف معاصر 
ایرانی و رئیس فرهنگستان علوم جمهوری اسلامی ایران در کتاب »آفاق فلسفه در سپهر فرهنگ« 
منتش�ر ش�ده اس�ت. این کتاب متش�کل از گفت‌وگوهایی اس�ت که زارع در شش س�ال اخیر و از 
فروردین ۱۳۸۸ تا فروردین ۱۳۹۴ با داوری‌اردکانی انجام داده اس�ت. بخش‌هایی از این کتاب را 
گفت‌وگوهایی تشکیل می‌دهد که در آن رئیس فرهنگستان علوم برای نخستین بار به پرسش‌هایی 
فکری درباره شعر، ادبیات، رمان، حکایات و گشت‌ها و سفرهایی که در طول عمر 80 ساله خویش 

به اقصی نقاط عالم داشته است، با موضعی فلسفی پاسخ داده است. 

آفاق فلسفه در سپهر فرهنگ

نوگرایی یا سلفی‌گری  

از س��وی مرک��ز فرهن��گ و اندیش��ه 
سازمان جهاد دانشگاهی تهران نشست 
»سید‌جمال‌الدین اسدآبادی، نوگرایی یا 
سلفی‌گری در اندیشه وحدت اسلامی« 
برگزار می‌شود. این نشست با حضور 
داود فیرح��ی، داری��وش رحمانیان و 
احس��ان شریعتی امروز )17اسفند( از 
س��اعت 16 در تالار باستانی دانشکده 
ادبیات و علوم انس��انی دانشگاه تهران 

برگزار خواهدشد. 

هنر و اخلاق

نشست هم‌اندیشی »هنر و اخلاق« در 
فرهنگستان هنر برگزار می‌شود. در این 
نشس��ت شهین اعوانی، استاد دانشگاه 
و عضو کمیس��یون دائمی هیات امنای 
موسسه پژوهش��ی حکمت و فلسفه 
ایران، درب��اره »هنر و اخ�لاق از منظر 
کانت« سخنرانی می‌کند. این نشست 
امروز )17 اس��فند( از س��اعت ۱۴ در 
سالن همایش‌های فرهنگستان هنر به 
نشانی خیابان ولی‌عصر)عج(، پایین‌تر 
از چهارراه طالقانی، شماره ۱۵۵۲، طبقه 

سوم برگزار می‌شود. 

اصطلاح‌نامه اخلاق اسلامی
کرس��ی نق��د »اصطلاح‌نام��ه اخلاق 
اسلامی« از سوی دفتر تبلیغات اسلامی 
برگزار می‌ش��ود. در این کرس��ی نقد، 
علی‌محمد حسین‌زاده به ارائه مطالبی 
درباره ای��ن اصطلاح‌نام��ه می‌پردازد. 
همچنی��ن در این نشس��ت محس��ن 
جوادی، به‌عن��وان ناقد حضور خواهد 
داشت.  دبیری علمی این نشس��ت نیز 
برعهده س��یدمهدی مجی��دی نظامی 
خواهد بود. این کرسی نقد امروز )17 
اسفند( از ساعت 10 در سالن کنفرانس 
سالن همایشات بین‌المللی غدیر واقع 
در چهارراه شهدا، ابتدای خیابان معلم 

برگزار می‌شود. 

شکل‌گیری شخصیت 
انجمن فلسفه میان فرهنگی ایران و گروه 
زبان آلمانی دانشکده ادبیات و زبان‌های 
خارجی دانش��گاه علام��ه طباطبایی 
نشست »معنای شکل‌گیری شخصیت 
در بس��تر میان فرهنگی چیست؟« را با 
حضور کارین هوتفلتس، استاد دانشگاه 
مونیخ برگزار می‌کنند. این نشست امروز 
)17 اسفند( از ساعت 14 تا 16 در محل 
س��الن شهید مطهری دانشکده ادبیات 
و زبان‌ه��ای خارجه دانش��گاه علامه 

طباطبایی برگزار می‌شود. 
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آگهی مزایده عمومی
دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه در نظر دارد محل بوفه‌های خود )یک عدد 
کانکس واقع در محوطه اصلی، محل بوفه خوابگاه خواهران و یک عدد کانکس 
در دانشکده علوم انسانی واقع در خیابان شهید بهشتی( را به صورت یکجا از 
طریق مزایده عمومی به اج��اره واگذار نماید. لذا از کلی��ه اشخاص حقیقی و 
حقوقی واجد شرایط دعوت می‌شود جهت خرید اس��ناد مزایده با در دس��ت 
داشتن فیش واریزی هزینه خرید اوراق مزایده به دفتر امور حقوقی دانش��گاه 
آزاد اسلامی واحد ارومیه مراجعه نمایند. میزان س��پرده یا ضمانتنامه شرکت 
در مزایده معادل مبل��غ 10/000/000 ریال )ده میلیون ری��ال( و هزینه خرید 
اوراق مزایده به مبلغ 200/000 ریال، طی فیش واریزی به شماره حساب سیبا 
0105638833008 بانک ملی ایران شعبه دانشگاه در وجه دانشگاه آزاد اسلامی 

واحد ارومیه می‌باشد. ضمنا هزینه درج آگهی برعهده برنده مزایده می‌باشد. 
حداکثر زمان فروش اسناد: 94/12/26
حداکثر زمان عودت اسناد: 95/01/18

زمان رویت موضوع مزایده: 94/12/22 
شرکت‌کنندگان در مزایده موظف به تحویل پاکت‌ها به دبیرخانه دانش��گاه در 

قبال اخذ رسید می‌باشند. 
دانشگاه در رد یا قبول پیشنهادات و انعقاد قرارداد مختار است و کلیه پیشنهادات 
مبهم و مش��روط مردود خواهد بود. شرکت در مزایده و دادن پیشنهاد به منزله 
قبول اختیارات و تکالیف دس��تگاه مزایده‌گذار است. کلیه پیشنهادات واصله 
حداکثر تا تاریخ 95/01/31 توسط کمیس��یون معاملات دانشگاه بازگشایی و 

متعاقبا برنده اعلام خواهد شد. 
آدرس: ارومیه-کیلومتر2 جاده سلماس-مجتمع شماره3دانشگاه آزاد اسلامی 

ارومیه
 تلفن: 32724197-044 دفتر امور حقوقی 

 روابط‌عمومی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه 

آگهی مزایده عمومی
دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه در نظر دارد محل ارائه خدمات چاپ و تکثیر 
جزوات دانشجویی، کتب و... واقع در دانشکده علوم انسانی را از طریق مزایده 
عمومی به‌طور استیجاری واگذار نماید. لذا از کلیه افراد حقیقی و حقوقی واجد 
شرایط دعوت می‌شود جهت خرید اس��ناد مزایده با در دس��ت داشتن معرفی 
نامه و فیش واریزی هزینه خرید اوراق مزایده به دفتر امور حقوقی دانش��گاه 
آزاد اسلامی واحد ارومیه مراجعه نمایند. میزان س��پرده یا ضمانتنامه شرکت 
در مزایده معادل مبل��غ 10/000/000 ریال )ده میلیون ری��ال( و هزینه خرید 
اوراق مزایده به مبلغ 200/000 ریال، طی فیش واریزی به شماره حساب سیبا 
0105638833008 بانک ملی ایران شعبه دانشگاه در وجه دانشگاه آزاد اسلامی 

واحد ارومیه می‌باشد. ضمنا هزینه درج آگهی برعهده برنده مزایده می‌باشد. 
حداکثر زمان فروش اسناد:94/12/26
حداکثر زمان عودت اسناد: 95/01/18

زمان رویت موضوع مزایده: 94/12/22 
شرکت‌کنندگان در مزایده موظف به تحویل پاکت‌ها به دبیرخانه دانش��گاه در 

قبال اخذ رسید می‌باشند. 
دانش��گاه در رد یا قب��ول پیش��نهادات و انعقاد ق��رارداد مختار اس��ت و کلیه 
پیش��نهادات مبهم و مش��روط مردود خواهد بود. شرک��ت در مزایده و دادن 
پیش��نهاد به منزله قبول اختیارات و تکالیف دس��تگاه مزایده‌گذار است. کلیه 
پیش��نهادات واصله حداکثر تا تاریخ 95/01/31 توس��ط کمیسیون معاملات 

دانشگاه بازگشایی و متعاقبا برنده اعلام خواهد شد. 
آدرس: ارومیه-کیلومتر2 بلوار بسیج –دانشگاه آزاد اسلامی ارومیه

 تلفن: 32724197-044 دفتر امور حقوقی    
 روابط‌عمومی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه 

آگهی مزایده عمومی
دانشگاه آزاد اس�لامی واحد ارومیه در نظر دارد رستوران واقع در داخل سال 
غذا خوری خود را جهت طبخ و فروش غذای گرم از طریق مزایده عمومی به 
اجاره واگذار نماید. لذا از کلیه اشخاص حقیقی و حقوقی واجد شرایط دعوت 
می‌شود جهت خرید اسناد مزایده با در دست داشتن فیش واریزی هزینه خرید 
اوراق مزایده به دفتر امور حقوقی دانش��گاه آزاد اسلامی واحد ارومیه مراجعه 
نمایند. میزان سپرده یا ضمانتنامه شرکت در مزایده معادل مبلغ 10/000/000 
ریال )ده میلیون ریال( و هزینه خرید اوراق مزایده به مبلغ 200/000 ریال، طی 
فیش واریزی به شماره حساب سیبا 0105638833008 بانک ملی ایران شعبه 
دانشگاه در وجه دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه می‌باشد. ضمنا هزینه درج 

آگهی برعهده برنده مزایده می‌باشد. 
حداکثر زمان فروش اسناد: 94/12/26
حداکثر زمان عودت اسناد: 95/01/18

زمان رویت موضوع مزایده: 94/12/22 
شرکت‌کنندگان در مزایده موظف به تحویل پاکت‌ها به دبیرخانه دانش��گاه در 

قبال اخذ رسید می‌باشند. 
دانش��گاه در رد یا قب��ول پیش��نهادات و انعقاد ق��رارداد مختار اس��ت و کلیه 
پیش��نهادات مبهم و مش��روط مردود خواهد بود. شرک��ت در مزایده و دادن 
پیش��نهاد به منزله قبول اختیارات و تکالیف دس��تگاه مزایده‌گذار است. کلیه 
پیش��نهادات واصله حداکثر تا تاریخ 95/01/31 توس��ط کمیسیون معاملات 

دانشگاه بازگشایی و متعاقبا برنده اعلام خواهد شد. 
آدرس: ارومیه-کیلومتر2 جاده سلماس-مجتمع شماره3 دانشگاه آزاد اسلامی ارومیه

 تلفن: 32724197-044 دفتر امور حقوقی 
 روابط‌عمومی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه 

آگهی مناقصه عمومی
دانش��گاه آزاد اس�لامی واحد ارومیه در نظر دارد اجرای تغییرات داخلی 
میهمانسرای واقع در کوی کهرم به متراژ 255 مترمربع را از طریق مناقصه 
عمومی به پیمانکاران و شرکت‌های واجد شرایط واگذار نماید. لذا از کلیه 
شرکت‌های دارای حداقل رتبه 5 ابنیه از معاونت برنامه‌ریزی و راهبردی 
ریاست‌جمهوری، دعوت می‌شود جهت خرید اسناد مناقصه با در دست 
داشتن آخری��ن رتبه‌بندی و رزومه ک��اری به دفتر امور حقوقی دانش��گاه 
آزاد اس�لامی واحد ارومی��ه مراجعه نمایند. میزان س��پرده ی��ا ضمانتنامه 
شرکت در مناقصه، معادل مبلغ 30/000/000 ری��ال، هزینه خرید اوراق 
مناقص��ه 300/000 ری��ال، طی فی��ش واریزی به شماره حس��اب س��یبا 
0105638833008 بانک ملی ایران شعبه دانش��گاه در وجه دانشگاه آزاد 
اسلامی واحد ارومیه و مدت انجام موضوع مناقصه 4 ماه شمسی می‌باشد. 
ضمنا هزینه درج آگهی برعهده برنده مناقصه می‌باشد. کلیه پیش��نهادات 
واصله حداکثر تا مورخ 95/01/31 توسط کمیسیون معاملات واحد ارومیه 

بازگشایی و متعاقبا برنده اعلام می‌گردد.  
حداکثر زمان فروش اسناد توسط امور حقوقی دانشگاه: 94/12/26

حداکثر زمان عودت اسناد به دبیرخانه دانشگاه: 95/01/18
دانش��گاه در رد یا قبول پیش��نهادات و انعقاد قرارداد مختار اس��ت و کلیه 
پیشنهادات مبهم و مش��روط مردود خواهد بود. شرکت در مناقصه و دادن 

پیشنهاد به منزله قبول اختیارات و تکالیف دستگاه مناقصه‌گذار است. 
آدرس: ارومیه-کیلومتر2 جاده س��لماس-مجتمع شماره 3 دانشگاه آزاد 

اسلامی
 تلفن:32724197-044 دفتر امور حقوقی 

 روابط‌عمومی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارومیه 

تجربه و تاریخ 
نشان داده است 
زمانی می‌توانیم 
یک شخص را 

در جامعه محبوب 
کنیم که خواست 
مردم اجرا شود

 نگاهی به نقش قهرمان‌های فیک و واقعی 
در گفت‌وگو با مصطفی اقلیما

آداب بزرگی
زهرا سلیمانی‌اقدم
Z.soleymani@fdn.ir


