
5 w w w . F a r h e e k h t e g a n . i rطلا در بازار جهانی دیروز همس�و با دغدغه این بازار برای تصمیم بانک مرکزی آمریکا درباره افزایش اقتصــــــــاد
نرخ‌های بهره و متاثر از گرانی دلار در مقابل دیگر ارزها تنها اندکی افزایش قیمت را تجربه کرد. چنانکه 
هر اونس طلا برای تحویل فوری در معاملات دوشنبه سنگاپور با اندکی افزایش به 1169 دلار رسید و 
در بازار نیویورک هم هر اونس طلا برای تحویل در آوریل با 0/6 درصد افزایش، 1171 دلار معامله شد. 
افزایش نرخ‌های بهره به تقاضا به دارایی‌های بدون بازده مانند طلا لطمه می‌زند، از همین‌رو تقاضا در 
این بازار با تردید همراه است. قوی‌تر شدن دلار هم از جذابیت طلا به عنوان دارایی مطمئن کم کرده و 

به ضعیف شدن تقاضا برای این فلز زرد منجر می‌شود. 
 

رشد آرام قیمت طلا در بازار جهانی

انتخابات اتاق‌های بازرگانی برگزار شد

رقابت 6 گروه برای تصاحب 535 کرسی

بعدازظهر دیروز هشتمین دوره انتخابات 
اتاق‌های بازرگانی ک��ه به‌عنوان پارلمان 
بخش خصوصی ش��ناخته می‌ش��ود در 
سراسر کش��ور برگزار شد؛ انتخاباتی که 
هزار و 650 کاندی��دای آن، از حدود 20 
روز قب��ل برای حض��ور در این پارلمان 
تبلیغ کردن��د. از این تعداد فقط 535 نفر 
می‌توانند به اتاق بازرگانی ایران راه یابند. 
گرچه آن‌طور که مجتبی خسروتاج معاون 
وزی��ر صنعت گفت��ه اس��ت »13 نفر رد 
صلاحیت ش��ده‌اند. « اما آمارهای اعلام 
شده از سوی انجمن نظارت بر انتخابات 
نشان می‌دهد تعداد کاندیداهای این دوره 
نسبت به دوره‌های گذشته افزایش یافته 
اس��ت، به‌طوری که تع��داد کاندیداهای 
انتخابات اتاق بازرگانی در تهران حدود 
80 درصد نس��بت به دوره هفتم افزایش 
داشته اس��ت.  تقریبا در تمامی کشور‌ها 
ازجمله ای��ران، اتاق‌های بازرگانی از نظر 
حقوقی، به حوزه سازمان‌های غیردولتی 
تعلق دارند و در اصل بخش��ی از جامعه 
مدنی را که متشکل از نمایندگان محافل 

کسب‌وکار هستند، نمایندگی می‌کنند. 
از آنجای��ی ک��ه آماره��ا نش��ان می‌دهد 
ح��دود 70 درصد اقتصاد ای��ران دولتی 
اس��ت اما با این حال باز هم صنعتگران 
و بازرگانان تمای��ل زیادی برای حضور 
در ای��ن اتاق دارند. قدمت اتاق بازرگانی 
 ایران به حدود 90 س��ال قبل بازمی‌گردد. 
در واقع نخس��تین اتاق تجارت ایران در 
سال ۱۳۰۵ تاسیس شد. در شهریور ۱۳۲۰ 
قانون تشکیل اتاق بازرگانی به تصویب 
رسید و بعد از آن در سال ۱۳۴۸، از ادغام 
آن با اتاق صنایع و معادن، اتاق بازرگانی 

و صنای��ع و معادن به وج��ود آمد که به 
تازگی بخش کشاورزی هم به آن اضافه 
شده است. اگر در دهه قبل موضوع چپ 
و راست در اتاق بازرگانی وجود داشت، 
امروز از نظر سیاسی این اتاق حداقل در 
حال حاضر جناح‌بن��دی اصولگرایانه یا 
اصلاح‌طلبانه خاصی ندارد، به جز تعداد 
محدودی از آنان. نتایج اولیه این انتخابات 
شب گذشته اعلام شد و نتایج نهایی آن 

28 اسفند اعلام خواهد شد. 

 رقابت 6 گروه و چهره‌های 
شاخص

شش گروه اصلی »مجمع فعالان توسعه«، 
»ائتلاف برای فردا«، »خواستاران تحول«، 
»کانون کار‌آفرینان توسعه‌گرا«، »پیشگامان 

وفاق« و »ائتلاف ب��زرگ« در این دوره از 
انتخابات اتاق بازرگانی با یکدیگر رقابت 
کرده‌اند. »مجمع فعالان توسعه« با سابقه‌ای 
تقریبا 12 ساله جزء قدیمی‌ترین گروه‌های 
حاضر در این دوره اس��ت که اعضای آن 
را طیفی از بازرگانان سرش��ناس نزدیک 
به جمعیت موتلفه، مانند یحی آل‌اسحاق 
و علا میرمحمدصادقی تشکیل می‌دهند. 
ای��ن گ��روه در هفتمی��ن دوره انتخابات 
توانست سهم زیادی از کرسی‌های هیات 
نمایندگان ات��اق تهران را از آن خود کند. 
»خواس��تاران‌ تح��ول« ب��ا ۱۶ کاندیدای 
نس��بتا جوان‌تر پا به عرصه انتخابات این 
دوره اتاق بازرگانی گذاش��ته اس��ت. این 
گروه نخس��تین ب��ار در شش��مین دوره 
انتخابات ات��اق بازرگانی حضور یافت و 

حالا با چهره ش��اخصی مانند سیدحمید 
حسینی عضو هیات‌رئیسه اتاق تهران در 
دوره هفت��م، در این دوره ش��رکت کرده 
است. جمشید عدالتیان، فاطمه دانشور و 
محمدمهدی رئی��س‌زاده از دیگر اعضای 
این ائتلاف هس��تند. »خواستاران تحول« 
در م��دت زم��ان کوت��اه عمر خ��ود دو 
انشعاب داش��ت و »ائتلاف برای فردا« از 
دل آن بیرون آم��د. این گروه در مجموع 
۱۴ کاندی��دا در بخ��ش صنع��ت دارد. 
محس��ن خلیلی‌عراقی، مهدی پورقاضی، 
مهدی جهانگیری، علی ش��مس‌اردکانی، 
حمیدرضا صالحی و حس��ین سلیمی از 
فعالان باسابقه اتاق بازرگانی و تشکل‌های 
صنعتی جزء شاخص‌ترین چهره‌های این 
گروه هستند. »کانون کارآفرینان توسعه‌گرا« 
که ائتلافی از معدنی‌ها و پیمانکاران است، 
گروه دیگری است که به کارزار هشتمین 
دوره انتخاب��ات پارلمان بخش خصوص 
آمده اس��ت. سیدمحمد صدرهاشمی‌نژاد 
و کاظ��م س��ماک دو چهره مط��رح این 
گروه برای نشس��تن بر کرسی‌های هیات 
نمایندگان دوره هشتم هستند. گرچه سایر 
کاندیداهای این گروه جزء چهره‌‌های کمتر 
شناخته‌شده هس��تند، اما باز هم بسیاری 
ش��انس این گروه را برای پی��روزی بالا 
می‌دانند.  »ائتلاف بزرگ« ششمین گروه 
اس��ت که با 16 نامزد در بخش بازرگانی 
وارد انتخابات شده است. یحیی آل‌اسحاق 
یک��ی از چهره‌های ش��اخص در ائتلاف 
بزرگ اس��ت و در دوره هفتم رئیس اتاق 
بازرگانی و صنایع و معادن تهران بود. نام 
او در گروه »ائتلاف برای فردا« و »مجمع 
فعالان توس��عه« نیز دیده می‌شود. دیگر 
کاندیداهای این گروه مس��عود دانشمند 
و مرتضی عراقچی و محمدرضا بهرامن 
)عضو فعلی هیات‌رئیس��ه اتاق تهران و 

رئیس خانه معدن ایران( هستند. 

حاشیه های انتخابات اتاق بازرگانی
 انتخابات پارلمان بخش خصوصی مانند هر انتخابات دیگری با برخی حاشیه‌ها روبه‌رو 
ش�د. برخی سایت‌های خبر و خبرگزاری‌ها از »خرید و فروش علنی رای« در انتخابات 
اتاق بازرگانی تهران خبر داده بودند. آنطور که مجتبی خس�روتاج معاون وزیر صنعت 
و مع�دن درب�اره تدابیر انجمن نظارت بر انتخابات ات�اق و جلوگیری از ورود تخلفات و 
ممانعت کردن از تبلیغات در حوزه انتخاباتی گفته اس�ت »این جماعت همگی مدیران 
واحده�ای تولیدی هس�تند و اگر کس�ی بخواهد رای بدهد به لیس�ت‌هایی که در حال 
حاضر منتشر می‌شود توجهی نمی‌کند.« او همچنین گفته است که نتایج این انتخابات 

پس از شمارش آرا اعلام خواهد شد. 

نایب رئیس مجلس مطرح کرد

بی‌تدبیری در ساخت سد 
متوس��ط راندمان آب در بخش کشاورزی کمتر 
از 30 درصد برآورد ش��ده است. اما در ایران این 
میزان بسیار بالاتر از حد استاندارد است و مطابق 
برخی گمانه‌زنی‌های آماری، س��هم کشاورزی 
از مص��رف آب به بیش از 90 درصد می‌رس��د. 
دلای��ل زیادی برای مصرف بالای آب در بخش 
کشاورزی ایران مطرح شده اما دو دلیل عمده این 
اتفاق، نخست قیمت یارانه‌ای و ارزان آب برای 
این بخش است و دیگری سطح پایین اطلاعات 

کشاورزان و استفاده از روش‌های جدید کشاورزی است. آنطور که تازه‌ترین پژوهش 
فصلنامه روند )منتشر شده از سوی بانک مرکزی( از بحران آب در ایران نشان می‌دهد، 
بهره‌برداری نادرس��ت از منابع آب کشور به‌ویژه در بخش کشاورزی سبب شده که 
در چند دهه گذش��ته سطح آب سفره‌های زیرزمینی کش��ور حدود 18 متر کاهش 

یابد. حالا محمدرضا باهنر، نایب‌رئیس دوم مجلس نیز نسبت 
به حفر چاه‌های غیرمجاز انتقاد کرده و گفته اس��ت که »امروز 
باید بسیاری از چاه‌های حفر شده در کشور را پر کرد.« مطابق 
آمارهای غیررس��می هم‌اکنون 100 تا 150 هزار حلقه چاه آب 
غیرمجاز در کشور وجود دارد که به صورت غیرقانونی آب از 
آنها برداش��ت می‌ش��ود. در حال حاضر نیز بیش از ۵۵ درصد 
آب مورد نیاز کش��اورزان از طریق چاه‌‌ها تامین می‌‌شود.  باهنر 
همچنین مثالی از میزان مصرف آب در کشت محصولی مانند 
خیار را بیان کرده و گفته است که »کشت هر کیلو خیار 200 لیتر 
آب مصرف می‌کند و بهای 200 لیتر آب امروز 4 الی 5 و حتی 
شاید تا 10 برابر یک کیلو خیار است، خیار باید صرفا در گلخانه 
تولید شود تا به عوض مصرف 200 لیتر آب 20 لیتر آب صرف 
کشت آن شود.« برخی کارشناسان این حوزه بر این باورند که 

گران بودن کشت گلخانه‌ای و همچنین فقدان حمایت و برنامه‌ریزی وزارت جهاد 
کشاورزی سبب شده تا کشاورزان تمایل چندانی به این کشت نداشته باشند. مطابق 
آماری که فصلنامه روند منتشر کرده است سرانه مصرف آب در بخش کشاورزی در 
ایران در س��ال 2011، 92 درصد، در بخش صنعت یک درصد و در بخش ش��هری 
هفت درصد بوده است. او در عین حال یکی از دلایل خشک شدن دریاچه ارومیه و 
تالاب‌های کشور را بی‌تدبیری در احداث سدها عنوان و تاکید کرده است که »بعضی 
از س��د‌ها را نباید احداث می‌کردیم و بالعکس در نقاط دیگری باید سد می‌ساختیم 
که نساخته‌ایم.« همزمان با این اظهارات باهنر، حمید چیت‌چیان وزیر نیرو نیز با اعلام 
توقف ساخت ۳ سد در حوضه دریاچه ارومیه، از بی‌توجهی نسبت به کم‌آبی و تغییر 
نکردن رفتارهای مصرفی، انتقاد کرد. افت بارندگی در ایران سبب شده تا حجم آب 

موجود در مخازن سدها فقط 38 درصد از کل مخازن را دربرگیرد.

دریچه

۷۳ میلیون ایرانی
مالیات نمی‌دهند

فرهیختگان|رئی��س کل س��ازمان امور 
مالیات��ی با اعلام رقمی ت��ازه از فراریان 
مالیات��ی گف��ت: »۷۳ میلی��ون ایرانی 
مودی مالیاتی ما نیستند و هم‌اکنون پنج 
میلی��ون و ۲۰۰ هزار نفر مودی حقیقی، 
حقوقی و فعال اقتصادی مودی مالیاتی 
تلقی می‌ش��وند.«علی عسکری که در 
یک نشس��ت خبری صحبت می‌کرد، 
ب��ا بیان‌اینکه پرداخت نک��ردن مالیات 
جرم اس��ت، تاکید کرد که» براس��اس 
فرمایش��ات مقام معظم رهب��ری، باید 
جلوی فرار مالیاتی گرفته شود و نسبت 
به این پدیده باید حساس بود.«گفته‌های 
این مق��ام دولتی از فراری��ان مالیاتی در 
شرایطی است که براساس اصلاح قانون 
مالیات‌ها در مجلس ش��ورای اسلامی 
که به‌زودی به ش��ورای نگهبان تقدیم 
می‌شود، یکی از تضمین‌های لازم برای 
تقویت نظام مالیاتی، جرم تلقی ش��دن 
نپرداختن مالیات است که براساس آن، 
مالی��ات ندادن جرم تلقی می‌ش��ود. در 
همین حال برخورد ج��دی با فراریان 
مالیات��ی ازجمل��ه اقداماتی اس��ت که 
س��ازمان مالیاتی در اولویت کاری خود 
دارد. دراین باره عسکری، لازمه برخورد 
با متواریان مالیاتی را داشتن اطلاعات و 
ش��فافیت در فعالیت‌ه��ای اقتصادی 
دانست و گفت: »در راستای جلوگیری 
از فرار مالیاتی و کتمان مالیاتی جلساتی 
با مسئولان قوه قضائیه برگزار شده است 
و به‌زودی برخوردهای لازم با این افراد 
صورت می‌گیرد.«رئیس سازمان مالیاتی 
دربخش دیگری از صحبت‌های خود 
رقم ممنوع‌الخروجی‌های مالیاتی سال 
۹۴ برای فعالیت‌های تولیدی در بخش 
مش��اغل را ۱۰۰ میلیون توم��ان و برای 
فعالیت‌های شغلی را ۱۰ میلیون تومان 

اعلام کرد. 
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 ایران‌خودرو

برنامه‌ریزی ایران‌خودرو برای تولید محصولات جدید
 مس��لما یک��ی از ارکان رش��د ه��ر ش��رکت صنعتی اس��تفاده از 
محصولات جدید و متنوعی است که بتواند نیازهای مشتریان خود 
را جلب کند؛ از آنجایی که امروزه بازار رقابت در تمام زمینه‌های 
اقتصادی و صنعتی بس��یار تنگاتنگ اس��ت ش��رکت‌هایی موفق‌تر 
هستند که بتوانند جایگاه خود را حفظ کرده و با تولید محصولات 
جدید، متنوع و ب��ا کیفیت خود را بیش از پیش در جوامع داخلی 

و بین‌المللی تثبیت کنند. 
از همین‌رو گ��روه صنعتی ایران‌خودرو نیز به‌عنوان یک ش��رکت 
پیش��رو در زمینه‌های مختلف اقتصادی و صنعتی برنامه‌ریزی‌های 
مس��تمری درباره ارتقای جایگاه خود در داخل کشور و همچنین 
جوام��ع بین‌المللی تدارک دیده اس��ت که ازجمل��ه مهم‌ترین آنها 
می‌توان ب��ه برنامه‌ری��زی برای تولی��د محصولات جدی��د، تنوع 
محصولات، ارتقای کیفیت و همچنین حفظ و گس��ترش بازارهای 

داخل و خارج اشاره کرد. 

  استراتژی کلان سال 93
عرضه محصولات جدید با نشان ایرانی، گسترش بازار‌های جهانی 
و جل��ب رضای��ت مش��تریان در برنامه اس��تراتژیک ایران‌خودرو 

ازجمله مهم‌ترین اهداف هر ساله این مجموعه است. 
تولید صادرات‌محور همواره نقشه راه ایران‌خودرو بوده، به‌طوری 
که عرضه محصولات جدید با نش��ان ایرانی، گس��ترش بازار‌های 
جهانی و جلب رضایت مشتریان، در برنامه استراتژیک ایران‌خودرو 
ترس��یم شده است. تولید صادرات‌محور، س��ال‌ها پیش از ابلاغیه 
وزارت صنع��ت و مع��دن در این مورد، از س��وی ایران‌خودرو به 
اجرا درآمده و س��الانه بخشی از تولیدات این شرکت به بازارهای 
جهانی صادر شده اس��ت. علاوه‌بر منطقه خاورمیانه، در آمریکای 
لاتی��ن، آفریقا و اروپا نیز محصولات ایران‌خ��ودرو ورود کرده و 
مورد استقبال مش��تریان قرار گرفته‌اند. از آنجا که در بازار اروپا و 

روس��یه، استانداردهای بالاتری به اجرا درآمد، حضور محصولات 
ایران‌خودرو نش��ان‌دهنده برخورداری از س��طح فناوری و کیفیت 
قابل‌رقابت با محصولات مش��ابه سایر خودروسازان جهانی است. 
تاکن��ون بخش عمده ص��ادرات ایران‌خودرو به برند ملی س��مند 
اختصاص داش��ته و محصولات جدید شامل رانا و دنا نیز به بازار 
صادرات عرضه شده اس��ت. زمانی که قرارداد تولید وانت جدید 
تندر به امضا رس��ید تولید انبوه آن آغاز شد. در کنار افزایش تولید 
روزان��ه، افزایش س��اخت داخلی قطعات نی��ز ایران‌خودرو را در 

تحقق اهداف تولید کمک می‌کند. 

  استاندارد اروپایی برای محصولات داخلی
کاهش مصرف س��وخت و آلودگی ناشی از مصرف سوخت‌های 
فس��یلی در همه کش��ورهای جهان به‌عنوان یک هدف استراتژیک 
مطرح ش��ده است. در کش��ور ما نیز این موضوع اهمیت فراوانی 
یافته و س��ازمان‌های ذی‌ربط با وضع اس��تانداردهایی نظیر میزان 
مصرف س��وخت، نصب برچس��ب ان��رژی و اخ��ذ تاییدیه‌های 
مرتب��ط در زمین��ه گواهینامه‌ه��ای تاییدیه نوع و تطاب��ق تولید در 
زمینه مصرف س��وخت و آلودگی، این موضوع را به دقت رصد و 
پیگیری می‌کنند. استاندارد اندازه‌گیری مصرف سوخت استاندارد 
ملی 4241 اس��ت که توسط موسسه استاندارد و تحقیقات صنعتی 
ایران با همکاری ش��رکت بهینه‌سازی و مصرف سوخت و وزارت 
صنایع تدوین شده اس��ت. هرچند تدوین این استاندارد دستاورد 
بزرگی محسوب می‌شود، نتایج حاصل از اعمال این استاندارد در 
زمینه مصرف سوخت خودروهای تولیدی کشور چندان قابل‌قبول 
نخواه��د بود. س��یکل پیمایش خودرو در این اس��تاندارد س��یکل 
اس��تاندارد اروپایی اس��ت که با الگو و شرایط رانندگی در ایران و 
به‌ویژه در ش��هرهای بزرگ ایران هماهنگ نیس��ت. از سوی دیگر 
سوخت بنزین عرضه‌شده در جایگاه‌های سوخت کشور نیز مطابق 

با استانداردهای موردنیاز در زمینه کیفیت سوخت نیست. همچنین 
معیار درجه بندی مصرف س��وخت در ایران برمبنای حجم موتور 
پایه‌گذاری ش��ده، بنابراین هرچه حجم موتور مورد استفاده برای 
خودرو بیشتر باشد مصرف سوخت مجاز آن نیز بیشتر خواهد بود. 

  خودکفایی قطعات 
ب��ا توجه به تحریم‌های بین‌المللی از س��ال‌های پیش ایران‌خودرو 
برنامه وس��یعی را به‌منظور خودکفایی قطعات خودرو‌های تولیدی 
آغاز کرد به نح��وی که در حال حاضر محصولات پارس، 405 و 
س��مند به 100 درص��د و محصولات 206 به بی��ش از 90 درصد 
خودکفایی رس��یده اس��ت. همچنین خودروی رانا پارسال با 100 

درصد ساخت داخل تولید و به بازار عرضه شد. 
در اس��تراتژی ایران‌خودرو نیروی انس��انی نقش محوری داش��ته 
و مهم‌تری��ن عامل تولید به ش��مار می‌رود؛ چراکه پیش��رفته‌ترین 
دستگاه‌ها و تجهیزات و سیستم‌های تولید نیز زمانی کارایی لازم را 
دارد که توسط نیروی انسانی زبده و دانا مدیریت و کنترل شود. 

در مجموعه ایران‌خودرو کسب دانش طراحی و توسعه محصولات 
به‌عنوان شرط مهم ورود به بازار جهانی و یک مزیت رقابتی بزرگ 
ش��ناخته شده و نیروی انس��انی در این بخش عمده‌ترین نقش را 
ایف��ا می‌کند. در این راه علاوه‌بر نیروهای نخبه در داخل مجموعه، 
از ظرفیت‌های انس��انی و نرم‌افزاری مراکز تخصصی و دانشگاهی 

کشور نیز در تحقق اهداف کلیدی خود کمک می‌گیرد. 
این در حالی است که ایران‌خودرو برای توسعه پلتفرم‌های جدید 

خود، از همکاری نهادهای علمی و پژوهشی استقبال می‌کند. 
روی ای��ن پلتفرم‌ها که در کلاس‌های بی‌ )کوچک و متوس��ط( و 
دی )بزرگ( در دس��ت طراحی و توسعه است، در مدت 10 سال 
چندین مدل خودرو تولید خواهد شد که نخستین مورد آن در سال 
93 خواهد بود.  این گروه صنعتی عزم خود را برای بهره‌مندی از 

ظرفیت‌های تحقیقاتی و علمی ش��رکت، دانشگاه‌ها و مراکز علمی 
و پژوهشی در این حرکت خطیر جزم کرده است و این همکاری 
ضمن کوتاه‌کردن مسیر رس��یدن به هدف، کاهش هزینه و ارتقای 
طراحی را نیز در پی دارد. اس��تراتژی ایران‌خودرو، بر مبنای س��بد 
متن��وع محصولات، حداقل طراح��ی و تولید دومحصول جدید و 
دو مدل س��ال بنا شده است. حمایت از تولید ملی با هدف توسعه 
صادرات باید به ازای بازارهای هدف خاصی دنبال ش��ود، چراکه 
هر منطقه دارای یک طبقه بازاری مس��تقل بوده و اگر ویژگی‌های 
اختصاصی هر بازاری مورد توجه قرار نگیرد، سیاست‌های حمایتی 

تولید چندان موثر نخواهد بود. 

  برنامه‌های ایران‌خودرو
ازجمله مهم‌تری��ن برنامه‌های بزرگ‌ترین خودروس��از خاورمیانه 
تولی��د و معرف��ی محص��ولات جدی��د ازجمله خودروی س��دان 
خانوادگ��ی جدی��د، تولی��د انب��وه خودروی دن��ا، ارائ��ه و تولید 
خودروه��ای وانت س��مند و PU1، ارائه محص��ول رانا با موتور 
دیزل در سال آینده، ارائه و تولید اولین محصول از پلت‌فورم‌های 
خانوادگی ایران‌خودرو و ارائه و تولید محصولی از پلت‌فورم‌های 
کوچک ایران‌خودرو در س��ال95 اس��ت.این مهم همراه با افزایش 
کیفی محصولات ایران‌خ��ودرو و افزایش خدمات پس از فروش 
و مش��تری‌مداری است که از سیاس��ت‌های اصلی این خودروساز 
موفق اس��ت.  در پایان ذکر این مساله بس��یار مهم است که گروه 
صنعت��ی ایران‌خ��ودرو در ح��ال حاضر ک��ه به رف��ع تحریم‌های 
 بین‌المللی خودروسازان نزدیک می‌شویم، توانسته به حدی از بلوغ 
س��ازمانی دس��ت یابد ک��ه بدون اس��تفاده از هم��کار خارجی به 
طراحی و تولید برس��د.  این مهم به مدد دانش فنی و به‌کارگیری 
متخصصان بومی اس��ت ک��ه قطعا بزرگ‌ترین س��رمایه یک بنگاه 

اقتصادی محسوب می‌شود. 
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