
5 w w w . F a r h e e k h t e g a n . i rفرهیختگان| قطعه چهار آزادراه تهران- شمال که پیش از این به دلیل ایمن نبودن مسدود شده بود، عید اقتصــــــــاد
نوروز بازگش�ایی می‌شود. علی نورزاد، مدیرعامل شرکت س�اخت و توسعه زیربناهای حمل‌ونقل با بیان 
این خبر گفته اس�ت: »بعد از اتمام عملیات ترمیم جاده و اجرای عملیات افزایش ایمن‌سازی، مسافران 
می‌توانن�د از قطع�ه 4 آزادراه عب�ور کنند.« طب�ق گفته‌های این مق�ام دولتی، تکمیل روش�نایی تونل‌ها و 
زه‌کش�ی مسیر از دیگر اقداماتی اس�ت که در این محور انجام شده اس�ت. با بازگشایی قطعه 4 آزادراه 
تهران- ش�مال که از مرزن‌آباد آغاز می‌ش�ود و تا چالوس ادامه می‌یابد، ضمن کاهش یک‌س�اعته زمان 

سفر، سالانه ۱۵ میلیارد تومان در مصرف سوخت صرفه‌جویی می‌شود. 

بازگشایی قطعه 4 آزادراه تهران- شمال در نوروز

 »فرهیختگان« آمار ارائه شده از سوی سازمان ملی بهره‌وری را بررسی کرد

رکورد کاهش بهره وری  در آخرین سال دولت دهم
تازه  آماره��ای 
ارائ��ه ش��ده از 
س��وی سازمان 
بهره‌وری  ملی 
نش��ان از روند نزولی ش��اخص کل بهره‌وری اقتصاد 
ایران از س��ال 89 به بعد دارد. ام��ا نکته جالب توجه 
اینکه، در سال‌های 91 و 92 بدترین شرایط بهره‌وری 
در اقتص��اد ای��ران رخ داده که در 17 س��ال گذش��ته 

بی‌سابقه بوده است. 
شرایط نامس��اعد بهره‌وری اقتصاد ایران در سال‌های 
91 و 92 در ش��رایطی رخ داده که اقتصاد کشور یک 

دوره پر رونق درآمدهای نفتی را تجربه کرده است.
 ش��رایطی که می‌توانس��ت به بهبود روش‌های بخش 
تولی��د کم��ک کن��د. اما ح��الا، آن گونه که س��ازمان 
ملی به��ره‌وری اعلام کرده ارقام مربوط به ش��اخص 
بهره‌وری، حتی به ارقام 17 س��ال پیش هم نرس��یده 
است. به‌طوری که ش��اخص بهره‌وری در سال 76 از 
منف��ی 1/8 درصد ب��ه منفی 6/4 درصد در س��ال 92 

کاهش یافته است. 
 پیش��تر رویا طباطبایی، رئیس سازمان ملی بهره‌وری 
به فرهیختگان گفته بود که »بهره‌وری در کل وضعیت 
خوبی ندارد به‌ویژه‌اینکه در س��ال‌های اخیر صدمات 
زیادی دیده اس��ت.« حالا س��ازمان متبوعش گزارشی 
با در نظر گرفتن میزان ارزش افزوده، تعداد ش��اغلان 
و موجودی س��رمایه و براساس میزان بهره‌وری در 9 
حوزه اصلی کش��اورزی، نفت و گاز، صنعت، معدن، 
حمل‌ونق��ل، ارتباطات، آب- برق وگاز، س��اختمان و 

سایر خدمات منتشر کرده است.
 بر این اس��اس شاخص بهره‌وری در حوزه ارتباطات 
در بالاتری��ن و نف��ت و گاز در پایین‌ترین س��طح در 
مقایس��ه با س��ایر بخش‌هایی که بررسی شده‌اند، قرار 
دارند. این گزارش نش��ان داده اس��ت که سال 1382 
زمان اوج رشد مثبت بهره‌وری با 4/3 بهبود، در کشور 
بوده است. این گزارش سال 1383 را بر مبنای 100 و 
به‌عنوان سال پایه در نظر گرفته که مطابق آن شاخص 
بهره‌وری در حوزه کش��اورزی به عدد 104، معدن به 
ش��اخص 149، نفت و گاز به شاخص 45، ساختمان 
به ش��اخص 81، صنعت به ش��اخص 112، ارتباطات 

به ش��اخص 634، حمل‌ونقل به ش��اخص 120، آب 
و برق و گاز به ش��اخص 118 و ش��اخص بهره‌وری 
سایر خدمات نیز عدد به 108 رسیده است. آنطور که 
سازمان ملی بهره‌وری گزارش داده است در سال‌های 
76 تا 78 به‌طور پی‌درپی شاخص بهره‌وری منفی بوده 
است، به‌طوری که در سال 76 شاخص بهره‌وری کل 
اقتصاد منفی 1/8، سال 77 منفی 4/0 درصد و سال 78 

منفی 1/1 درصد بوده اس��ت. در مقابل، از سال 1381 
تا سال 1386 روند شاخص بهره‌وری مثبت بوده و در 
عین حال این رقم در س��ال‌های 91 و 92 به کمترین 
میزان رش��د و البته رشد منفی رسیده است. در برنامه 
چهارم توس��عه نیز برای نخس��تین بار تاکید شده بود 
که متوسط نرخ رشد سالانه اقتصادی به هشت‌درصد 
خواهد رس��ید به‌طوری که سالانه 2/5 درصد از رشد 
اقتصادی هش��ت درصدی که قرار بود در پایان س��ال 
برنامه محقق ش��ود، از محل رش��د بهره‌وری باش��د. 
براس��اس این برنامه، به��ره‌وری کل عوام��ل اقتصاد 
کش��ور باید س��الانه 2/5 درصد افزای��ش می‌یافت تا 
31/1 درصد از رشد اقتصادی کشور در سال‌های 84 
تا 88 محقق می‌ش��د. اگر مطاب��ق تاکید برنامه چهارم 
توس��عه عمل می‌ش��د میزان بهره‌وری در سال‌ 86 به 
ع��دد 112/3، 87 به 115/1، 88 به 118 و س��ال 89 
به عدد 120/9 می‌رس��ید. این در ش��رایطی است که 
آمارهای س��ازمان بهره‌وری نشان می‌دهد که شاخص 
بهره‌وری کل سال 86 معادل 109، سال 87 به 104/6، 
سال 88 به 106/4 و در سال 89 به 106/1 رسیده بود. 

  اهمیت محاسبه شاخص بهره‌‌وری
براس��اس تعریف علم اقتصاد بهره‌وری به دست آوردن 
حداکثر س��ود ممکن، با بهره‌گیری و اس��تفاده بهینه از 
نی��روی کار، توان، اس��تعداد ومهارت نیروی انس��انی، 
زمین، ماش��ین، پول، تجهیزات، زمان و مکان اس��ت که 
ب��ا هدف ارتقای رفاه جامعه صورت می‌گیرد. س��ازمان 
ملی بهره‌وری در ایران در س��ال 1372 تاس��یس شد و 
متعاقب آن، افزایش شاخص بهره‌وری در اقتصاد کشور، 
در برنامه‌های توس��عه‌ای نیز گنجانده ش��د. ناهماهنگی 
پیش‌بینی‌های موجود در برنامه‌های توسعه کشور درباره 
میزان ش��اخص بهره‌وری و آن چیزی ک��ه در آمارهای 
این سازمان به آنها اشاره شده است، سبب شده تا روند 
درصد تغییر ش��اخص بهره‌وری در ایران در میان سایر 

کشورهای توسعه یافته نامطلوب توصیف شود. 
با این حال آن‌طور که رویا طباطبایی، رئیس س��ازمان 
ملی بهره‌وری ب��ه فرهیختگان گفته ب��ود: »بهره‌وری 
موضوعی است که به عوامل متعددی بستگی دارد و با 
اصلاح یکی دو مولفه نمی‌توان بهره‌وری را ارتقا داد.« 

مدیرعامل شرکت پخش فرآورده‌های نفتی ایران:

ایران صادرکننده فرآورده‌های نفتی شد
»با افزایش تولید گاز در س��ال‌های آینده، ای��ران صادرکننده انواع فرآورده‌های 
نفتی در کش��ور خواهد بود.« این خبر را سیدناصر سجادی، مدیرعامل شرکت 
پخش فرآورده‌های نفتی ایران در نشست خبری دیروز خود اعلام کرد. به گفته 
س��جادی »با توجه به کاهش مصرف فرآورده‌های نفتی در داخل کشور، بخشی 

از فرآورده‌های نفتی به عراق، افغانستان و پاکستان صادر می‌شود.«
این امر بدان معناست که از اسفندماه، ایران در حال صادرات این فرآورده‌ها به 
کش��ورهای همسایه است. گزارش‌ها نشان می‌دهد که بخشی از این فرآورده‌ها 
نیز از طریق امور بین‌الملل ش��رکت ملی نفت ای��ران واز راه دریا نیز به مقاصد 

دیگر ارسال می‌شود.
 همچنین با راه‌اندازی پالایشگاه ستاره خلیج فارس، ایران 
از اواخ��ر 94 یا اوایل 95، صادرکننده بنزین نیز می‌ش��ود. 
درخصوص فروش سوخت در مرزها نیز به گفته سجادی، 
این ش��رکت تلاش دارد تا با توسعه فروش مرزی، تا حد 
امکان جلوی قاچاق سوخت را بگیرد. اکنون توسعه فروش 
سوخت در مرزها در دستور کار قرار گرفته تا کشور شاهد 
کاهش روند قاچاق سوخت باشد. در حالی که سال‌هاست 
ک��ه تفاوت قیمت س��وخت در داخل و خارج از کش��ور 
باعث شده برخی از مرزنش��ینان به قاچاق این فرآورده‌ها 
گرایش پیدا کنند، مدیرعامل ش��رکت پخش بر این اعتقاد 
است که توس��عه فروش مرزی، می‌تواند از روند افزایشی 

این کار جلوگیری به عمل آورد. به گفته سجادی، افزایش قیمت، اجرای طرح 
هدفمندی یارانه‌ها و رشد مصرف CNG، از جمله دلایل کاهش شدت مصرف 

بنزین در کشور به شمار می‌رود. 

CNG جایگاه‌های 
س��جادی در پاس��خ به پرس��ش خبرنگار فرهیختگان مبنی‌بر چرایی واگذاری 
جایگاه‌ه��ای CNG و تغییر کارکرد آنها، گفت: »جایگاه‌ها اعم از اینکه دولتی 
باشند یا خصوصی، اجازه تغییر کاربری ندارند مگر آنکه به دلایل خاص، مجوز 
آن از س��وی وزارت نفت صادر شود. چنانچه به هر دلیل، یکی از جایگاه‌داران 
چنین کاری را کرده باش��د، در نظارت‌های ماهانه‌ای که از س��وی ش��رکت و 
س��ازمان استاندارد، انجام می‌شود، سریعا به این موضوع رسیدگی خواهد شد.« 
وی همچنین در پاسخ به پرسشی مبنی‌بر اخذ افزایش پنج درصدی قیمت بنزین 
از مردم، گفت: »تاکنون مصوبه افزایش پنج درصدی قیمت بنزین توسط دولت 
ابلاغ نش��ده و به نظر می‌رس��د حتی در صورت ابلاغ، این افزایش از مردم اخذ 

نمی‌شود و از سهم دولت کسر خواهد شد.« 
ب��ه عبارت دیگر، به‌جای آنکه مردم هزینه پن��ج درصد افزایش قیمت بنزین را 

بپردازند، قرار است این منابع مالی از سهم فروش بنزین کسر شود. 

ایـــستــگاه

در پاسخ به دغدغه تولیدکنندگان 
تصویب شد 

افزایش 10 تا 20 درصدی تعرفه 
واردات فولاد 

فرهیختگان| براس��اس اعلام دولت، 
تعرف��ه واردات ش��مش ف��ولاد ۱۰ 
ورق ۱۵  واردات  تعرف��ه  درص��د، 
درص��د و تعرف��ه واردات میلگ��رد 
و تیرآه��ن ۲۰ درصد تعیین ش��د، 
درحالی ک��ه تعرف��ه واردات فولاد 
پیش از این چهار درصد بوده است. 
با وضع تعرفه جدید، به نظر می‌رسد 
شرایط به نفع تولیدکنندگان داخلی 
بهتر شده باش��د چراکه پیش از این 
تولیدکنندگان فولاد کم‌بودن تعرفه را 
عامل تشدید واردات فولاد برشمرده 
و از ای��ن وضع ابراز نگرانی کردند.  
تولیدکنن��دگان معتقدند که  درواقع 
تولید ف��ولاد کفاف نی��از داخلی را 
می‌ده��د و نی��ازی ب��ه واردات این 
محصول نیس��ت چراکه به استدلال 
این گروه دولت در س��ال جاری 22 
هزار میلیارد توم��ان بودجه عمرانی 
تخصیص داده که اگرچه نس��بت به 
پارس��ال رشد داشته اس��ت، اما تنها 
منابع ب��ه پروژه‌هایی ک��ه بالای 80 
درصد پیش��رفت فیزیکی داش��تند، 
اختصاص یافته است، بنابراین زمینه 
تقاض��ا بابت محصول ف��ولادی در 
سال 93 اتفاق نیفتاده و بعید به نظر 
می‌رسد در س��ال 94 نیز این اتفاق 
رخ ندهد. بنابراین نیازی به واردات 

گسترده فولاد نیست.

ذره‌بین

فریبا رحمانی
F.Rahmani.@fdn.ir

 ایران‌خودرو

توسعه دانش فنی گروه صنعتی ایران‌خودرو  با همکاری دانشگاه‌ها و موسسات تحقیقاتی
گ��روه صنعتی ایران‌خودرو برای اینکه در عرصه جهانی پا را فراتر بگذارد، 
باید یک برند قوی صاحب فناوری برتر داش��ته باشد. در این میان مدیریت 
این گروه صنعتی س��عی کرده خود را با برخ��ی بازارهای بین‌المللی تطبیق 
داده و معتقد اس��ت برای ادامه این مس��یر، باید س��رعت توسعه و پیشرفت 

فناوری بیشتر شود. 
در حال حاضر ایران‌خودرو با دستیابی به دانش فنی طراحی خودرو که در 
نخس��تین گام با سمند اتفاق افتاد، توانسته محصول خود را در بازار جهانی 
عرضه کند و امروز نش��ان ایران‌خودرو در بس��یاری کشورها شناخته شده 
اس��ت. در دهه 80 ایران‌خودرو در ش��ش کشور در قاره‌های مختلف جهان 
پایگاه‌های تولید س��مند را ایجاد و در بس��یاری کشورهای دیگر نیز عرضه 
محص��ول آماده را آغاز کرد. این موضوع نام ایران‌خودرو را در بازار خارج 

بر سر زبان‌ها انداخت. 
بر این اس��اس میزان تولید و به تب��ع آن فروش، مهم‌ترین کارکرد و ویژگی 
یک بنگاه خودرویی اس��ت که به چش��م مش��تریان و افکار عمومی می‌آید. 
ب��ه همین دلیل در ش��رایط بحران اقتصادی که تولید خودروس��ازی کاهش 
پیدا می‌کند، همگان از جمله س��هامداران ممکن اس��ت امید خود را نسبت 
به بنگاه از دس��ت بدهند. در چنین ش��رایطی ممکن اس��ت سهامدارانی که 
سرمایه‌ش��ان را به صورت خرید س��هام در اختیار بنگاه خودروسازی قرار 

داده‌اند، واکنش‌های توام با ناراحتی و خشم نشان دهند. 
برن��د یا نام تجاری‌ای که قاب��ل ارزش‌یابی و قیمت‌گذاری هم هس��ت، از 
مهم‌تری��ن دارایی‌ه��ای بنگاه به ش��مار می‌آید و ضمن ایج��اد ارزش برای 
س��هامداران، انتخاب مصرف‌کنندگان را نیز هدای��ت می‌کند. نام تجاری بر 
وفاداری مش��تریان می‌افزاید، ورود به بازار جدید و افزایش قیمت محصول 

را امکان‌پذیر می‌سازد و نخبگان را نیز به کار جذب می‌کند. 
تمایل ش��رکت‌های مختلف جهانی برای همکاری مش��ترک با ایران‌خودرو 
نی��ز از دیگر نش��انه‌های اعتبار برند ایران‌خودرو به ش��مار می‌رود. هرچند 
بس��یاری شرکت‌ها، به دلیل تحریم‌های اعمال شده از سوی غرب به ایران، 
از این همکاری‌ها بازمانده‌اند، اما این موضوع چیزی از واقعیت ارزش برند 

ایران‌خودرو کم نمی‌کند. 
از س��وی دیگر دانش فن��ی، از ثروت‌های بزرگ بنگاه اقتصادی اس��ت که 

از طریق طراحی و عرضه محصولات و سیس��تم‌های جدید خود را نش��ان 
می‌ده��د. ایران‌خودرو در ابتدا با طراحی س��مند، به دانش فنی طراحی بدنه 
خودرو دس��ت یافت و مالک نخس��تین خودروی ملی ایران شد. در مرحله 
بعد، طراحی و تولید قوای محرکه ملی در ایران‌خودرو آغاز ش��د که نتیجه 
آن عرض��ه موت��ور ای‌اف‌7 در س��ه نس��خه معمولی، توربوش��ارژ و 1400 
سی‌سی است. تجربه موتور ای‌اف‌7 ایران‌خودرو را به توان طراحی و تولید 
موتور دیزل س��واری نیز مجهز کرد و ای��ن موتور امروزه آماده نصب روی 

خودروهای سواری است. 
دانش فنی، مجموعه‌ای از اطلاعات سودمند، محرمانه، تازه و با ارزش فنی 
و اقتصادی را دربرمی‌گیرد که برای تولید محصول یا ارائه خدمات مشخص 
لازم باش��د. دان��ش فنی یا غیرقابل ثبت اس��ت یا عمدا به ثبت نمی‌رس��د، 
اما در دنیا ش��ناخته می‌ش��ود؛ مثل اینکه موتور ای‌اف‌7 یا خودروی رانا به 
نام ایران‌خودرو شناخته ش��ده است.  ایران‌خودرو دانش فنی ساخت انواع 
قالب‌های خطوط تولید را نیز به دست آورده و تاکنون تولیدات شرکت‌های 
قالب‌ه��ای صنعت��ی و قالب‌های پیش��رفته ایران‌خودرو نه‌تنه��ا در خطوط 
تولیدی مجموعه ایران‌خودرو نصب ش��ده، بلکه به کش��ورهای مختلف نیز 
صادر ش��ده و صرفه‌جویی ارزی قابل ملاحظه را دربرداشته است.  شرکت 
تام ایران‌خودرو که کار خود را از س��اخت و نصب تجهیزات خطوط تولید 
ش��روع کرد، ام��روز در زمینه‌های مختلف از جمله نف��ت و گاز و فولاد و 
تحهیزات ریلی نیز فعالیت می‌کند و به نوبه خود جزو ثروت‌های ارزشمند 
گروه صنعتی و کش��ور به ش��مار می‌رود. بخش اعظم ظرفیت‌س��ازی‌های 
ایران‌خ��ودرو در دهه 80 حاصل اقدامات ش��رکت تام در زمینه س��اخت و 

نصب خطوط تولیدی ربوتیک در سالن‌های بدنه‌سازی و رنگ است. 
شرکت طراحی موتور از دیگر شرکت‌های تابعه ایران‌خودرو، ضمن کسب 
دان��ش فن��ی قوای محرکه مختلف خودرویی که ش��رح آن رفت، س��رگرم 
توس��عه قوای محرکه هیبرید و طراحی و س��اخت موتورهای خودروهای 
س��نگین یا حت��ی موتورهای مورد مصرف در صنایع غیرخودرویی اس��ت. 
توسعه و بهبود موتورهای موجود از دیگر اقدامات و توانمندی‌های شرکت 

ایپکو به شمار می‌رود. 
دانش فنی به همراه خود تجهیزات، سخت‌افزار و نرم‌افزار روز جهانی را در 

پی می‌آورد، چراکه طراحی و ساخت محصولات و سیستم‌های جدید بدون 
مغزهای اندیش��مندی که تجهیزات مختلف را ب��ه کار می‌گیرد، امکان‌پذیر 
نیس��ت. امروزه آزمایش��گاه‌های مختلف در گروه صنعت��ی ایران‌خودرو در 

سطح جهانی قابل رقابت هستند. 
ایران‌خودرو در سال‌های اخیر برای توسعه دانش فنی از همکاری دانشگاه‌ها 
و موسس��ات تحقیقاتی بهره گرفته و موسس��ات پژوهشی مشترکی را نیز با 
دانش��گاه‌های معتبر ایجاد کرده که ضم��ن تبدیل دانش فنی به محصول، از 
امکانات نرم‌افزاری کش��ور در حل مشکلات و تحقق اهداف صنعتی خود 
کمک می‌گیرد.  همچنین نیروی انس��انی متخصص و ماهر دارای ارزش��ی 
ویژه و به‌عنوان یکی از عوامل موثر در ارزش و اعتبار برند شرکت محسوب 
می‌شود. کارکنان ایران‌خودرو به‌ویژه آنان که در این 15 سال جذب شده‌اند، 
از مس��تعدترین و نخبه‌ترین جوانان ایران به شمار می‌روند، زیرا برای ورود 
به شرکت، آزمون‌ها و دوره‌های خاصی را از سر گذرانده‌اند که مهارت‌های 
مختلف را برای آنان به همراه داش��ته اس��ت. همین امر که نقش بالایی در 
موفقیت ش��رکت در س��ال‌های اخیر داش��ته، باعث شده بس��یاری از دیگر 
نخبگان کش��ور در راه رسیدن به ش��غل مورد نظر خود، ایران‌خودرو را در 
اولویت نخس��ت ق��رار دهند. این تجربه برای کارکن��ان ایران‌خودرو عادی 
اس��ت که جوانان و تحصیل‌کردگان جویای کار را مش��تاق مش��غول به کار 
ش��دن در این گروه صنعتی ببینند. در س��ال ۱۹۹۸ مرکز مش��اوره مدیریت 
مرس��ر)MMC(  از فارغ‌التحصی�الن کارشناسی‌ارش��د مدیریت بازرگانی 
نظرخواهی کرد که چه عاملی بر تصمیم استخدام‌ش��ان تاثیر گذاشته است. 
پاس��خ‌دهندگان به این نظرخواهی نام تجاری و ش��هرت ش��رکت را عامل 
شماره یک تاثیرگذارنده بر انتخاب‌شان دانستند. در واقع نام تجاری شرکت 
حداقل ۲۵ درصد بیشتر از سایر عوامل دیگر نظیر حقوق، نوع کار، فرهنگ 

شرکت، فرصت‌های ترفیع و تشویق، امتیاز کسب کرد. 
از س��وی دیگر به ازای تولید هر خودرو، س��ه شغل ایجاد می‌شود و ایجاد 
اش��تغال به معنی کسب درآمد و ارتقای س��طح زندگی شهروندان است که 
وقتی عمیق‌تر به این مقوله بنگریم، لزوم حمایت از این صنعت را در شرایط 

خاص بیشتر درک می‌کنیم. 
چند س��ال پیش یک موسس��ه بین‌المللی برند ایران‌خودرو را ارزش‌گذاری 

کرد، که در آن زمان این ارزش برابر 400 میلیارد برآورد ش��د. ایران‌خودرو 
در چهار پنج سال اخیر در نتیجه بهره‌گیری از سیستم‌های تولیدی و افزایش 
به��ره‌وری، کمتری��ن افزایش قیمت را نس��بت به تورم کل��ی اقتصاد روی 
محصولات خود اعمال کرد. اما این امر به آن معنا نیست که ارزش برند نیز 
ممکن است همان باشد که در آن زمان برآورد شد. ارزش برند که بر عوامل 
ش��رح داده ش��ده در بالا استوار است، امروز باید بس��یار بیشتر از این عدد 
باش��د، چراکه هم تجهیزات پیش��رفته مورد استفاده در خطوط تولید ارزش 
بیشتری پیدا کرده، هم فضای فیزیکی و هم خودروهای جدیدی که در این 
س��ال‌ها طراحی و ساخته شده است. اگر ظرفیت‌سازی‌های ایران‌خودرو در 
نیمه دهه 80  مبلغ خاصی را دربرداشت، امروزه اگر همان سرمایه‌گذاری‌ها 
بخواهد انجام ش��ود، ب��ا توجه به وضعیت کلی قیمت‌ها حداقل س��ه برابر 
هزین��ه خواهد داش��ت. به همین دلی��ل می‌توانیم امروزه ب��ا اطمینان از این 
موض��وع ح��رف بزنیم که ارزش برن��د ایران‌خودرو در ام��روز نیز بیش از 
س��ه برابر رقمی باشد که چهار س��ال پیش برآورد شده است. در کنار اینها، 
طراحی دومین و س��ومین محصول برند مل��ی، ایران‌خودرو را به زنجیره و 
دانش فنی کامل طراحی و تولید خودرو و پلاتفرم مطابق با اس��تانداردهای 
روز جهانی مجهز کرد و هر خودرو یا سیس��تم خودرویی جدیدی که ارائه 

می‌شود، بر ارزش و اعتبار برند ایران‌خودرو می‌افزاید. 
خودروسازان از طریق افزایش مشتری و تولید، برای ماندن در صحنه رقابت 
جهانی، دس��ت و پنجه نرم می‌کنند و در آینده‌ای نزدیک، نجات‌یافتگان این 
رقابت، ش��رکت‌هایی خواهند بود که یا بتوانند خود را با برند سرآمدش��ان 
معرف��ی کرده یا محصولات خود را با قیمت‌های مناس��ب‌تر و کیفیت بهتر 
ارائه کنند.  اگر شرکت‌ها تصمیمی برای دنبال کردن یکی از این دو راهبرد 
را نداش��ته باش��ند در این بازار پررقابت محکوم به شکست خواهند بود. از 
سوی دیگر تنها عرضه محصول عالی موفقیت در بازار را تضمین نمی‌کند و 
خودروس��ازان برای موفقیت در بازار نیازمند هر دو جنبه تمایز در محصول 
و ارزش برند هستند. ارزش برند خودروسازان به‌عنوان سرمایه نامحسوس 
آنان محاس��به و در حس��اب‌های مالی ثبت می‌ش��ود. ارزش و اعتبار برند 
ایران‌خودرو مرهون تلاش‌های چند سال اخیر این شرکت برای حضور در 

بازارهای پررقابت جهانی است. 
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