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 نمایندگی»اپل« 
مجوزقانونی دارد

فرهیخت��گان| در پ��ی گفته‌های رئیس 
مجمع واردات مبنی‌بر ادعای ش��رکتی 
به‌عنوان نماینده رس��می اپل در ایران، 
دیروز رئیس مرکز اصناف و بازرگانان 
اعلام کرد: »نمایندگی اپل درایران مجوز 
قانونی دارد.« محمدحسن نکویی‌مهر در 
گفت‌وگو با ایسنا با بیان ‌اینکه براساس 
مدارک و دستورالعمل‌های خودمان کار 
می‌کنیم و شرکت مربوطه مجوز قانونی 
از مرکز اصناف دارد، گفت: »ش��رکت 
وقایع‌گس��تر ف��ارس م��دارک لازم را 
ارائ��ه داده و پ��س از گذراندن مراحل 
قانونی توانس��ته مجوزه��ای مربوطه 
را در زمینه نمایندگی رس��می اپل در 
ایران اخذ کن��د.«وی با تاکید بر اینکه 
دس��تورالعمل‌های موجود نشان‌دهنده 
قانونی بودن ش��رکت مربوطه است و 
هیچ مشکلی در این زمینه وجود ندارد، 
افزود: »هر ش��رکتی که با شرکت‌های 
واس��طه‌ معتبر قرارداد داش��ته باشد و 
بتوان��د خدمات پس از ف��روش ارائه 
ده��د و تعهدنامه قطع��ات و خدمات 
پ��س از ف��روش را ب��ه دس��ت آورد، 
قانونی است و می‌تواند فعالیت کند.« 
اظهارات رئیس مرکز اصناف ایران در 
حالی است که محمدحسین برخوردار، 
رئیس مجم��ع واردات نیز اخیرا گفته 
بود که »اگر شرکتی نمایندگی نداشته 
باش��د و کس��ی به دروغ اعلام کرد که 
نمایندگی ش��رکت است باید مساله را 
از طریق مجم��ع امور اصناف پیگیری 
کرد. اکنون این شرکت به دروغ اعلام 
کرده نمایندگی رسمی است که مرکز 
اصناف باید به‌ش��دت ب��ا این موضوع 

برخورد کند.« 

فرهیختگان| کمتر از چهار ماه دیگر )پایان بهمن‌ماه( به مهلت 
اغل��ب صرافی‌ها و حدود یک ماه دیگر تا زمان تعیین ش��ده 
برای صرافی‌هایی که اعتبار مجوز آنها به اتمام رس��یده، زمان 
باقی است با این حال صرافان در ارزیابی خود از دستورالعمل 
جدی��د نحوه فعالیت صرافی‌ها، ای��ن مصوبه را قابل پذیرش 

نمی‌دانند و گلایه‌هایی از بانک مرکزی دارند. 
براساس دس��تورالعمل بانک مرکزی باید سرمایه صرافی‌های 
ن��وع1 از ح��دود 200 تا 400 میلیون توم��ان به حدود چهار 
میلی��ارد تومان و س��رمایه صرافان نوع 2 ه��م از حدود یک 
ت��ا دو میلیارد تومان ب��ه 20 میلیارد توم��ان افزایش یابد. در 
همین حال حداقل سرمایه اولیه تاسیس صرافی‌های متعلق به 
موسس��ات اعتباری )بانک‌ها و موسسات اعتباری غیربانکی( 
و هم صرافی‌های هفت ش��هر تهران، کرج،‌ اصفهان، ش��یراز، 
مش��هد، اه��واز و تبریز مبلغ چهار میلیارد تومان و در س��ایر 

شهرها مبلغ دو میلیارد تومان تعیین شد.
مصوبه جدید از س��وی صرافی‌ها اجرایی شد و بانک مرکزی 
را برآن داش��ت که دو بار مهلت اج��رای مصوبه را به تعویق 

بیندازد.
 البته بعد از تعیین مهلت شش ماه تا یک ساله برای آن بازهم 
صرافی‌ها نس��بت به این موضوع به‌ویژه بخش‌های مربوط به 
افزایش سرمایه و ضمانتنامه بانکی معترضند و نقدهایی را در 

این رابطه مطرح می‌کنند. 
اغل��ب صرافان می‌گویند: »مصوبه بان��ک مرکزی چه قبل از 
بازنگ��ری و چه بعد از آن مانعی ب��رای گذران زندگی تعداد 
زیادی از افراد شاغل در این صنف است و رقم سرمایه بسیار 

بالاست و ضمانتنامه درخواستی هم سنگین.«
این گ��روه معتقدند که این قبیل تصمیم��ات به نوعی خارج 

کردن و محدود کردن صنف آنهاست. 
یکی دیگر از نقاط مشترک بین صرافان انتقاد به موانع موجود 
برای حضور در بانک مرکزی است. اینکه برای تعامل با بانک 
مرکزی باید با پروس��ه دش��واری روبه‌رو ش��وند و درنهایت 

اجازه ورود به عمارت بانک مرکزی را پیدا نمی‌‌کنند. 
درنهایت صرافی‌ها معتقدند که اصرار بانک مرکزی بر اجرای 
مصوبه مردادماه می‌تواند به کاهش فعالیت رس��می صرافی‌ها 

و گسترش فعالیت‌های زیر پله‌ای منجر شود.

سکه در یک روز 20 هزار تومان ارزان شد

نقره  داغ طلا
فرهیختگان| با گذش��ت 
از بزرگ‌ترین  یک روز 
اف��ت قیمت��ی ط�ال در 
بازاره��ای جهان��ی ط��ی چهار س��ال 
گذش��ته، ب��ازار داخل��ی س��که نیز در 
آس��تانه تعطیلی‌ه��ای مرب��وط به دهه 
اول مح��رم، به اس��تقبال افت قیمت‌ها 
رف��ت و در آخرین تح��ولات، قیمت 
س��که تا 20 هزار توم��ان کاهش پیدا 
کرد. حال با توجه ب��ه آنکه، پیش‌بینی 
کارشناسان بین‌المللی طلا در بازارهای 
جهان��ی، از بدون تغیی��ر ماندن قیمت 
این فل��ز گران‌بها طی هفته جاری خبر 
می‌دهند، به نظر می‌رس��د قیمت سکه 
روند کاهشی خود را در روزهای آینده 

ادامه دهد. 
آن گونه ک��ه وب‌س��ایت تحلیل بازار 
»کیتکو«‌ب��ا اس��تفاده از نظرس��نجی از 
تحلیلگ��ران اقتصادی و فع��الان بازار 
طلا گ��زارش داده »قیمت این فلز زرد 
در روزه��ای آینده با کاهش بیش��تری 

روبه‌رو خواهد شد.«
ای��ن نظرس��نجی در آخرین س��اعات 
انجام  بازاره��ای جهان��ی،  معام�الت 
گرفت و در آن 22 کارشناس اقتصادی 
ش��رکت کرده‌اند که از ای��ن تعداد نیز 
هش��ت نفر به افزای��ش قیمت طلا در 
روزه��ای آین��ده رای داده‌اند و 14 نفر 
نیز پیش‌بین��ی کرده‌اند که قیمت طلا با 

کاهش روبه‌رو خواهد شد.
 یک کارشناس ارش��د اقتصادی دیگر 
نیز به وب س��ایت »کیتکو« اعلام کرده 
ک��ه قیمت ط�ال در هفته آین��ده تغییر 

چندانی نخواهد داشت. 

 قیم��ت ط�ال در پایان مب��ادلات روز 
جمع��ه س��طح حمایتی ه��زارو 180 
دلاری در ه��ر اونس )هر اونس حدود 
13 گرم است( را شکست و به کمتر از 

هزارو 170 دلار در هر اونس رسید. 
هفته گذش��ته نیز بیش��تر کارشناس��ان 
نظرسنجی  در  اقتصادی ش��رکت‌کننده 
»کیتکو« به کاهش قیمت طلا رای داده 
بودند. ام��ا قیمت ط�ال در هفته‌ای که 
گذش��ت بیش از 67 دلار کاهش داشته 

است. 

 افت قیمت طلا؛ چرا؟
اما چرا قیمت طلا در بازارهای جهانی 
اف��ت پیدا ک��رد؟ بانک مرک��زی ژاپن 
بازاره��ای مالی جهانی را ب��ا افزایش 
محرک‌های انبساطی عظیم خود شوکه 
کرد؛ به‌گون��ه‌ای که ارزش ین در برابر 
دلار ب��ه کمتری��ن رقم در هفت س��ال 
گذشته رس��ید و در مسیر بدترین روز 

در 18 ماه گذشته قرار گرفت. 
به گفته تحلیلگ��ران بازارهای جهانی، 
این اقدام بانک مرکزی ژاپن به افزایش 
ارزش دلار در بازارها منجر خواهد شد 
و این سیاست به صورت یک »دومینو« 
به کاهش بیشتر قیمت طلا می‌انجامد. 
جف��ری س��یکا، تحلیلگ��ر بازاره��ای 
اقتص��ادی در این‌ب��اره می‌گوید: »دلیل 
اصلی سقوط طلا، افزایش ارزش دلار 
پس از اقدام بان��ک مرکزی ژاپن برای 
تضعی��ف ین بود و در صورت افزایش 
ارزش دلار در کوتاه‌م��دت، قیمت طلا 
می‌تواند با کاهش‌های بیشتری روبه‌رو 
ش��ود اما درنهایت ط�ال به‌عنوان منبع 

امن س��رمایه‌گذاری در برابر بی‌ثباتی‌ها 
و آش��فتگی اقتصادی ناشی از اقدامات 
ف��درال‌رزرو ) بانک مرک��زی آمریکا( 

سود خواهد برد.«

  پیش‌بینی بازار داخلی
این موض��وع را نمی‌ت��وان رد کرد که 
بازار داخلی طلا و س��که، روند چندان 
هماهنگ��ی را در بازارهای جهانی طی 
نمی‌کند. تجربه حملات سوداگرانه به 
بازار ارز و سکه در ماه‌های پایانی سال 
91 نش��ان داده این گونه بازارها، ‌بدون 
توج��ه به آنچ��ه در بازاره��ای جهانی 
می‌گذرد قادر اس��ت که روند حرکتی 
خود را خ�الف روند جهانی طی کند. 
اما ب��ازار طلا در تهران از اواخر دیروز 
برای انجام مراسم عزاداری تا آخر هفته 
تعطیل شد تا معاملات طلا و سکه نیز 
با وج��ود افت قیمت ط�الی جهانی، 
تحت تاثیر این اتف��اق در بازار داخلی 

باشد. 
از ای��ن رو برخی فعالان ب��ازار طلا و 
س��که پیش‌بینی می‌کنند قیمت این فلز 
گران‌بها، در روزهای پس از بازگشایی 

بازار اصلی طلا بار دیگر روند کاهشی 
را طی کند. 

با این حال از نخس��تین س��اعات آغاز 
معام�الت ب��ازار داخلی طلا و س��که 
افت قیمتی برای این بازارها پیش‌بینی 
می‌ش��د. صرافی‌ها و فع��الان بازار نیز 
منتظ��ر اتفاق جدی��د بودند. ت��ا اینکه 
قیمت س��که تم��ام به��ار آزادی طرح 
جدید )به‌عنوان ش��اخص اصلی تعیین 
قیمت س��که در بازار( در س��اعت 11 
دیروز با کاهش 20 هزار تومانی نسبت 

به روز پنجشنبه بر تابلوها درج شد. 
در ادامه، بازار طلا و سکه روند نزولی 
ش��دیدی را تجربه کرد، به‌گونه‌ای که 
ه��ر گرم طلای 18 عی��ار به قیمت 93 
ه��زار و 291 تومان فروخته ش��د، این 
یعنی بیش از هزار و 200 تومان کاهش 
ه��ر گرم طلای 18 عی��ار در یک روز. 
همزم��ان، قیمت هر س��که تم��ام بهار 
آزادی ط��رح جدید نیز به 913 هزار و 
700 تومان رسید که نسبت به آخرین 
روز معام�الت بازار داخل��ی 20 هزار 
توم��ان در یک روز کاه��ش پیدا کرده 

است. 

 واکنش صرافان
 به دستورالعمل بانک مرکزی
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قیمت هر اونس طلا در یک هفته گذش�ته حدود پنج درصد کاهش یافته اس�ت. به این ترتیب همه رشد 
قیمتی که این فلز ارزش�مند از ابتدای س�ال جاری میلادی تاکنون داش�ت، از بین رفت. قیمت این فلز 
ارزشمند 3/3 درصد در اکتبر کاهش یافت که دومین کاهش ماهانه پیاپی در سال جاری میلادی بود. قیمت 

طلا از ابتدای سال جاری میلادی تاکنون 2/6 درصد کاهش یافته است. 
 توقف خرید اوراق قرضه در آمریکا و افزایش محرک‌های انبساطی از سوی بانک مرکزی ژاپن، موجب 
افزایش ارزش دلار در بازارهای جهانی شده و قیمت طلا را تا سطح هزارو 170 دلار در هر اونس پایین 

کشیده است؛ اتفاقی که از سال 2010 تاکنون بی‌سابقه بوده است. 

رشد قیمتی که از بین رفت

ایران خــودرو

نخستین جشنواره کارآمدی ارتباطات گروه صنعتی ایران‌خودرو 
با برگزاری مراسم ویژه‌ای به کار خود پایان داد و نفرات برگزیده 

شده از سوی هیات داوران معرفی و مورد تقدیر قرار گرفتند. 
معرفی برترین‌ها در 13 بخش

به گزارش ایکوپرس، آیین اختتامیه نخس��تین جشنواره کارآمدی 
ارتباطات گ��روه صنعتی ایران‌خودرو با حضور مدیرعامل گروه، 
قائ��م مقام تولید، برخ��ی معاونان و مدیران ش��رکت‌های گروه، 
اس��تادان دانش��گاه در رش��ته ارتباطات و مس��ئولان و کارکنان 
واحده��ای ارتباطات گ��روه صنعتی ایران‌خودرو برگزار ش��د و 
نفرات برگزیده در 13 بخش معرفی شدند. اما حضور و تقدیر از 
مدیران ارتباطات و روس��ای روابط عمومی و اطلاع‌رسانی گروه 
در دو دهه گذش��ته بخش��ی از این مراسم را ش��امل می‌شد، که 

فضایی متفاوت را در سالن برگزاری مراسم ایجاد کرد. 
برترین‌ه��ای جش��نواره کارآم��دی در بخش‌ه��ای گفت‌وگ��و، 
گزارش، مقاله و یادداشت، گرافیک، عکس خبری، آثار تبلیغات 
چاپی)پوستر، بنر و بروش��ور(،  آثار تبلیغات شفاهی)تیزر(، آثار 
تولیدی س��معی و بصری، پروژه حوزه فناوری ارتباطات، پروژه 
حوزه روابط عمومی، کارشناس برگزیده سال، نشریه برتر گروه، 
روابط عمومی برگزیده س��ال و تقدیر وی��ژه هیات داوران لوح 
تقدیر، تندیس یادبود و کمک هزینه سفر زیارتی دریافت کردند. 
این جش��نواره ب��ه ابتکار مدیری��ت ارتباطات و ام��ور بین‌الملل 
ایران‌خودرو برگزار ش��د که از میان 373 اثر رس��یده به دبیرخانه 
جشنواره، 38 اثر از سوی هیات داوران انتخاب و معرفی شدند. 
آثار ارسالی و برگزیده مربوط به فعالیت‌های مجموعه ارتباطات 

گروه صنعتی ایران‌خودرو در فاصله سال‌های 91 و 92 بود. 
تقدیر از قدیمی‌های ارتباطات ایران‌خودرو

علاوه‌بر معرفی برگزیدگان، تقدیر از مدیران ارتباطات و روسای 
اداره‌های روابط عمومی و اطلاع‌رسانی گروه صنعتی ایران‌خودرو 
در دو دهه گذش��ته و تعدادی از بازنشستگان از جمله برنامه‌های 

این مراسم بود که مورد توجه حضار قرار گرفت. 
علیرضا ش��عبانی، رضا نقی‌پور، محمد محمودپور، سیدحس��ین 
غضنفری، محمدرضا عرب، احمد خادم‌المله، مجتبی عبدالحسینی 

راد، مجید باقری و عبدالله بابایی، ابراهیم هوش��یار، غلامحس��ین 
حاج‌ابراهیم، حمید لیلاز، محمود اش��رفی، مرتضی آقایی، پیمان 
صدقی، جعفر جوانی، جعفر آزادیان و مهرنوش جعفری مدیران 
ارتباطات و روس��ای روابط عمومی و اطلاع‌رسانی گروه صنعتی 
ایران‌خودرو در دو دهه گذشته بودند که توسط مدیرعامل گروه 

صنعتی ایران‌خودرو مورد تقدیر قرار گرفتند. 
نحوه گفتن آنچه اتفاق می‌افتد

هنر ارتباطات است
در ای��ن مراس��م مدیرعامل گروه صنعتی ایران‌خ��ودرو نیز با بیان 
اینکه روابط عمومی در دو جبهه داخل و خارج ش��رکت فعالیت 
می‌کند، گفت: »در بخش داخلی، ارتباطات باید رابطه بسیار خوبی 
با پرس��نل شرکت داشته باشد و نمی‌تواند خود را در تعامل با آنها 
ایزوله کند. برقراری این ارتباط مناس��ب بسیار مهم است و از حد 
داشتن یک جریده یا موارد معمولی، فراتر است.«   هاشم یکه‌زارع 
اظهار کرد: »ارتباطات یک علم است و باید فعالیت‌های این حوزه 
ب��ه صورت کاملا علمی و برنامه‌ریزی ش��ده انج��ام پذیرد.«  وی 
ب��ا بیان اینکه انس��ان هیچ‌گاه و به هیچ دلیل��ی نباید دروغ بگوید، 
افزود: »انتظار و توقع من در بخش ارتباطات این اس��ت که آنچه 
در واقعی��ت اتفاق افتاده را مطرح و منتش��ر کنند، البته اینکه آنچه 
اتفاق افتاده اس��ت را به چه شکل و شمایلی بگوییم نیز خود هنر 
اس��ت.«  مدیرعامل گروه صنعتی ایران‌خودرو خطاب به مجموعه 
ارتباطات این گروه اظهار داش��ت: »اگ��ر می‌خواهیم هر کاری را 
در ه��ر حوزه‌ای انجام بدهیم باید طراحی کنیم که از چه راهی به 
هدف خود برس��یم. ارتباطات اگر ای��ن طراحی و هدف‌گذاری را 
نداشته باشد، به روزمرگی دچار می‌شود و آن زمان می‌توان گفت 

براساس معیارهای علمی حرکت نمی‌کند.« 
تدوین مدل تعالی ارتباطات ایران‌خودرو

عل��ی مصریان، مدی��ر ارتباطات و امور بین‌المل��ل گروه صنعتی 
ایران‌خودرو نیز در این مراسم از تدوین مدل تعالی ارتباطات در 
این گروه صنعتی خبر داد و گفت: »به زودی مدل تعالی سازمانی 
را با مش��ارکت مدیریت‌های ارتباطات گروه در حوزه ارتباطات 
گروه صنعتی ایران‌خودرو پی��اده می‌کنیم تا زمینه ارزیابی علمی 

فعالیت‌ها، تحول ساختاری، ارتقای جایگاه و سطح دانش فنی و 
تکنیکی ارتباطات گروه با رویکرد هم‌افزایی میسر شود.« 

وی حضور همزمان تمام مدیران اس��بق و فعلی ارتباطات گروه 
صنعت��ی ایران‌خودرو را در این جش��نواره مه��م و نادر خواند و 
گف��ت: »تجلیل از پیشکس��وتان که زحمت حفظ و نگه داش��تن 
برند ایران‌خودرو را س��ال‌ها بر دوش کش��یده‌اند، وظیفه‌ای بود 
که توفی��ق آن در این همایش حاصل ش��د.«  مصریان ادامه داد: 
»در تلاش هس��تیم یک تاریخ ش��فاهی از مجموع��ه اقدامات و 
تلاش‌های مدیران ارتباطات گ��روه صنعتی ایران‌خودرو تدوین 
کنی��م تا تجربه‌های مدیریتی در دوره‌ه��ای مختلف و مواجهه با 
رویدادهای متعدد داخلی و خارجی گروه برای استفاده در زمان 
ح��ال و انتق��ال دانش به مدیران آینده به صورت مس��تند و ثبت 
شده، قابل بهره‌برداری باشد.«  وی با اشاره به نام‌گذاری سال 93 
به عنوان سال اقتصاد و فرهنگ توسط مقام معظم رهبری، گفت: 
»این نام‌گذاری وظیفه هر یک از ما به عنوان متولیان فرهنگی در 
بزرگ‌ترین بنگاه اقتصادی کش��ور را بسیار سنگین و خطیر کرده 

است و باید با کمک هم آن را به بهترین نحو انجام برسانیم.« 
مدیر ارتباط��ات و امور بین‌الملل گروه صنعت��ی ایران‌خودرو از 
برگزاری جش��نواره کارامدی ارتباطات به صورت س��الانه خبر 
داد تا نتیجه فعالیت‌های کارکنان در رش��ته‌های مختلف تبلیغات، 

رسانه، امور اجرایی و سایر حوزه‌های مرتبط ارزیابی شود. 
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه مجله تصوی��ری س��یمای ایران‌خودرو 
نخستین مجله تصویری سازمانی کشور بوده است، اظهار داشت: 
»جش��نواره کارآم��دی ارتباطات گروه صنعت��ی ایران‌خودرو نیز 
نخس��تین جشنواره ارتباطی درون‌س��ازمانی کشور است که امید 
اس��ت با برگزاری مس��تمر و س��الانه، این مهم، موجب ارتقای 
س��طح دانش فنی و انگیزش��ی کارکنان ارتباط��ات گروه صنعتی 

ایران‌خودرو شود.« 
کارشناسان ارتباطات ثروت سازمان هستند

بیانی��ه هیات داوران توس��ط رئی��س این هیات، س��یدغلامرضا 
کاظمی‌دینان خوانده ش��د. کاظمی دینان، رئی��س انجمن روابط 
عمومی ایران نیز هس��ت و نزدیک به 30 س��ال سابقه داوری در 

جشنواره‌های رسانه‌ای کشور را 
دارد. منصور س��اعی، امیر لعلی، 

علیرض��ا کتابدار و امیرهوش��نگ 
قلندری دیگر اعضای هیات داوران 

نخستین جشنواره کارآمدی ارتباطات 
گروه صنعتی ایران‌خودرو بودند. 

وی در سخنرانی خود بر اهمیت کارشناسان 
در رواب��ط عمومی‌ها و س��ازمان‌های ارتباطاتی 

تاکید ک��رد و گفت: »ای��ن مجموعه بس��یار بزرگ به 
افراد و کارشناس��ان متخصص، دانا و آگاه به مسایل نیاز دارد 

که تش��خیص دهند چگون��ه باید عمل کنند ت��ا ایران‌خودرو که 
قابلیت جهانی ش��دن دارد، موفق ش��ود.«  رئی��س هیات داوران 
نخس��تین جش��نواره گروه صنعت��ی ایران‌خودرو و کارشناس��ان 
ارتباطات را پل ارتباطی‌ای دانس��ت که می‌توانند شایسته‌سالاری 
را در س��ازمان توس��عه دهند و خلاقیت و ن��وآوری کارکنان را 
آش��کار کنند.«  کاظمی دینان افزود: »انس��ان‌ها اگر دیده ش��وند 
کارهای خلاقانه می‌کنند و می‌توانند س��ازمان را به توسعه پایدار 
و پویایی برسانند.«  رئیس انجمن روابط عمومی ایران تاکید کرد: 
»انسان‌ها و س��ازمان‌های موفق، مورد اعتماد هستند وگرنه کسی 
سراغ س��ازمان نمی‌آید و افکار عمومی هم موضوع را می‌فهمد، 

بنابراین وظیفه ما این است که شفاف‌سازی را پیشه کنیم.«
پخش نماهنگ تاریخ روابط عمومی

در مراس��م پایانی نخستین جش��نواره کارآمدی ارتباطات گروه 
صنعتی ایران‌خودرو که با هدف تش��ویق کارشناس��ان و کارکنان 
و تقدی��ر از برگزیدگان، ایجاد انگیزه و نش��اط و تقویت فضای 
ارتباط��ی می��ان مدیریت‌های ارتباط��ات گروه صنعت��ی برگزار 
ش��د، نماهنگ‌هایی از تاریخچه رواب��ط عمومی در ایران‌خودرو 
و جش��نواره کارآم��دی از ن��گاه کارکنان ارتباط��ات گروه برای 
حاض��ران نمایش داده ش��د.  در این مراس��م، نماهنگ تاریخچه 
روابط عمومی در ایران‌خودرو ) برای اولین‌بار( به نمایش درآمد 
و س��رود جدید ایران‌خودرو تولید سیمای ایران‌خودرو نیز مورد 

توجه حاضران قرار گرفت. 

معرفی برترین‌های جشنواره کارآمدی ارتباطات ایران‌خودرو


